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1) Актуальность темы. Почему данная тема взята для исследования?

Все дети невольно ежедневно подвергаются воздействию рекламы.  В результате они пользуются фразами, услышанными из рекламных роликов, просят родителей купить только рекламируемый товар. Создаётся впечатление, что реклама  всецело поглотила детские умы и оказывает на них большее влияние, чем родители.  Часто дети, вступая в спор с родителями, аргументируют увиденным с телеэкранов.
2) Какая идея должна быть реализована? Описание модели готового продукта, созданного на основе идеи. Определение логического содержательного сценария для обоснования авторского подхода к реализации идеи.

Для реализации проекта было  решено:

· опросить учеников начальных классов нашей школы: «Верят ли они, что яйцо, обработанное зубной пастой, не разобьётся?»

· проверить, как влияет реклама на продажу

· сделать один из опытов, демонстрируемых по телевидению, дома

· выступить на конференции с сообщением по итогам исследования

Для составления проекта определена следующая содержательная структура:
Тема 1. Цели и задачи деятельности.
Тема 2.  Опыт с яйцом.

Тема 3.  Опрос ровесников.

Тема 4.  Эксперимент по продаже рекламируемого товара.

Тема 5. Обобщение результатов.

Тема 6.  Выводы.

3) Формулировка проблемы. С помощью каких математических, социологических, маркетинговых моделей лучше всего реализовать данную идею?
Идея предполагаемой деятельности заключается в пропаганде исследовательской деятельности детей, научного подхода к рекламной продукции. Вопросы воздействия рекламы на умы детей волнуют взрослых. Часто для решения этой проблемы выдвигаются невыполнимые идеи о запрете рекламы и т.п. Данная работа раскрывает перед детьми в интересной форме результаты исследования и показывает родителям путь решения данной проблемы.

4) Выдвижение гипотезы – выбор конкретных моделей, средств для реализации идеи.

Для более наглядного представления будет проведено анкетирование, создание рекламы, распродажа сувениров, химический опыт.

Для представления результатов будут использованы фотографии, демонстрирующие результаты исследования.
При разработке презентации будут освоены следующие технологии работы с компьютером:

· Офисные программы Microsoft Word, Microsoft PowerPoint.

· Ввод изображения с помощью сканера.

· Ввод изображения с цифрового фотоаппарата. 
5) Проверка гипотезы. Непосредственная реализация идеи выбранными средствами.
Работа шла по 2 направлениям:
· Осмысление собранных материалов.

· Разъяснительная работа среди учеников начальной школы.

6) Интерпретация результатов. Возможные выводы. 
Реклама  умело привлекает внимание к товару, вызывает интерес и желание купить его. Но всегда преувеличивает некоторые свойства товара или выделяет только желаемое, умалчивая о другом.
7) Подготовка к презентации исследовательского материала. Написание отчёта.

Для написания отчёта были использованы  возможности текстового редактора WORD  и табличного редактора EXEL  (подсчет результатов анкетирования).

Итоговый материал представлен также в виде презентации, выполненной в редакторе PowerPoint.
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