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Тема моей работы

Всему дать можно объяснение
(секрет названия предприятий общественного питания).

  На протяжении четырёх лет я занимаюсь исследовательской деятельностью, непосредственно связанной с историей моего родного города. Данная работа основана на материалах двух научно-исследовательских работ, написанных мною ранее. Первая из них имеет название «Что скрывает «Силуэт»?». В ней я работал над темой, посвящённой юбилею города, и раскрыл секрет названия многих магазинов Междуреченска. Из 352 магазинов было исследовано 138, у которых выяснены история смысла названия. Работа, по мнению жюри, была признана лучшей на детской городской конференции «Первые шаги в науку», в секции краеведения «Я и город» среди учащихся 5 – 7 классов в апреле 2004 года. Опубликована в сборнике. А также прошла отбор на областную конференцию по всей Кемеровской области.

  В тесном сотрудничестве с отделом управления потребительского рынка, услуг и поддержки предпринимательства администрации города Междуреченска я следил за развитием предприятий общественного питания и магазинов в период с 2004 по 2007 год.

  За истёкший год в городе произошло множество изменений. Междуреченск растёт, развивается, с возрастом не стареет, а молодеет и расцветает. Сегодня к услугам населения 411 магазинов, 97 предприятий мелкорозничной сети (павильоны и киоски), 100 предприятий общественного питания, в том числе 35 предприятий общедоступной сети. В сравнении с показателями 2004 года число магазинов на сегодняшний день увеличилось в два с половиной раза. Сводные данные приведены в таблицах приложения. Всё это подтверждает стабильность в развитии и перспективы на будущее. 

  Появляются новые комплексы просторных магазинов, потрясающие своими размерами, предлагаемым ассортиментом и спектром услуг. Так были открыты два торговых центра «Метелица» и «Меркурий», один торгово-развлекательный центр «Аврора». «Меркурий» назван в честь римского бога торговли и прибыли.   
  Но не стоит забывать и о названиях новых появившихся магазинов. Отмечаю, на мой взгляд, наиболее интересные:

«АлВер» - это название образовалось путём сложения первых слогов 

                     имён владельцев магазина Алексея и Веры.   
«Белочка» - магазин, реализовывающий кондитерские изделия, в том 

                        числе всем известные конфеты «Белочка».    
«Клён» - название магазину дано по его расположению напротив 

                  парковой зоны и аллеи, засаженной клиновыми деревьями.     
«Посейдон» - в греческой мифологии бог, господствующий над морем и 

                           другими водами. В этом магазине продаётся всё для 

                           обустройства и отделки ванной комнаты.  
«Калейдоскоп» - магазин, реализующий товары разные по назначению.

«Форум» - главная городская площадь – рынок в городах Древнего Рима.

«Чарка» - по названию водки Мариинского ликёроводочного завода.

  Среди магазинов города стали появляться такие, которые являются филиалами общероссийской торговой сети. Они имеют следующие названия: «Мария – Ра», «Л Этуаль», «SELA», «Акварель», «Baron», «Vigoss», «Zenden» и другие.

  Кроме того, хочется отметить, что в 2007 году потребительский рынок пополнился и киосками системы быстрого питания «Подорожник».

  В нынешней работе, которая озаглавлена так: «Всему дать можно объяснение», я решил исследовать секрет названия предприятий общественного питания.
  Актуальность выбранной темы состоит в том, что в настоящее время в городе появляются новые предприятия, магазины, точки общественного питания, которые украшают Междуреченск. Многие из них имеют собственное лицо, стиль обслуживания. Примером тому являются «Ванильное небо», «Чемпион», «Медведь» и другие. И это очень важно, так как они украшают город, превращая его в настоящую жемчужину Кузбасса.
  Поэтому проблема, которую я поставил перед собой, звучит так: «С чем связано название того или иного предприятия общественного питания».

  Некоторые предприятия общественного питания имеют названия, указывающие на прямое общепитовское назначение, например «Русский борщ». Но есть и такие, которые имеют названия, трудно соотносимые с предприятиями общественного питания.

  Поэтому гипотеза состоит в следующем: «Я предполагаю, что у владельцев кафе, есть что-то особое (чувство памяти, ностальгии, интерес к истории, что заставило их так или иначе назвать своё кафе).

  Цель моей работы – выяснение истории смысла названия предприятий общественного питания.

  Отсюда задачи:

-  провести поисково-исследовательскую работу по выяснению названий: 

   обойти предприятия общественного питания и побеседовать с их 

   владельцами;  
-  выделить общие признаки в названиях предприятий общественного 

   питания, предварительно сгруппировав их; 
-  составить опорную схему по названиям групп предприятий;

-  составить таблицы сравнений по изменениям количества 
   продовольственных, непродовольственных магазинов и предприятий 
   общественного питания на период с 2004 по 2007 год.  

  Объект исследования – названия предприятий общественного питания.

  Предмет исследования – замысел, стоящий в основе названий предприятий общественного питания.

  Методы, которыми я пользовался: поисково – исследовательский, наблюдение, сравнение, сопоставление, обобщение, общий анализ.
  В настоящее время в городе 100 предприятий общественного питания. Из них 3 ресторана, 28 кафе – бара, 4 столовых, функционирующих непосредственно на территории города, плюс 62 столовых, работающих при учебных и промышленных заведениях, и прочие небольшие объекты общественного питания, 2 буфета и 1 закусочная.
  Из 100 предприятий общественного питания 28 имеют названия. Это два ресторана, находящиеся в центре Междуреченска, «Югус», «Бель – Су» и кафе-бар «Медведь», расположенный у подножия горы Югус. Названия их говорят сами за себя, так как имеют прямое отношение к городу и его окрестностям. Югус – это гора в окрестности Междуреченска, представляющая большой интерес из-за расположенного на ней спортивного горнолыжного комплекса. Югус в переводе с шорского означает «медведь». Бель – Су – это река, протекающая в верховьях Кузнецкого Алатау. Бель – Су в переводе с шорского означает тайменья река (река с большим количеством рыбы – таймень). Бель – таймень, а Су – река.

  В городе 4 столовые, и только одна из них имеет название – это «Русский борщ». Название соответствует прямому назначению столовой. Если в кафе или ресторан идут в основном отдохнуть, посидеть с друзьями, то в столовую идут пообедать или позавтракать, а борщ является атрибутом любой столовой. 

  В Междуреченске 28 кафе, и все они имеют различные названия, не похожие друг на друга, но их можно сгруппировать по определённым признакам.

1)  К одной из групп я отнёс ряд кафе, изначально предназначенных для детей, но в процессе своего функционирования они расширили свой профиль, то есть частыми посетителями этих мест бывают как дети, так и взрослые.  

  Это предприятия общественного питания как «Лакомка», «Ванильное небо», «Лесная поляна».

«Ванильное небо» - название кафе дано дизайнерами из города 

                                       Новокузнецка, которое проектировали это здание. 

                                       В самом кафе есть фирменный десерт, который 

                                       назван по наименованию предприятия «Ванильное 

                                       небо».    
«Лесная поляна» - имеет очень интересную историю названия, на 

                                     месте нынешнего кафе при начальном 

                                     строительстве города находилась поляна с большим 

                                     количеством цветов и елей. По этому внутренний и 

                                     внешний интерьер напоминают сказочную лесную 

                                     поляну, на которой остановились на привал 

                                     волшебные гномы и другие персонажи.  
2)  Названия некоторых предприятий общественного питания чётко указывают на принадлежность  к региону, в котором расположен город.

  Например, кафе и рестораны: «Югус», «Бель – Су», «Томь».

3)  В отдельную группу я выделил названия предприятий, которые говорят сами за себя.
  Это: «Русский борщ», «Чемпион», «Уют», «Домашний очаг», «Рай гурмана», сеть пивных баров «Бар Босс».

  Из них я выбрал наиболее интересные названия и раскрыл их:

«Чемпион» - название кафе связано со спортивной тематикой. Само 

                          оно находится в ледовом спорткомплексе «Кристалл». 
«Домашний очаг», «Уют» - названия этим предприятиям 
                                                        общественного питания даны по тёплой 

                                                        обстановке и домашнему уюту, который 

                                                        должен быть в них. Но, к сожалению, 

                                                        иногда наблюдается несоответствие 

                                                        между названием и внутренней 

                                                        обстановкой в кафе. Ярким примером 

                                                        тому является кафе-бар «Уют».  
«Рай гурмана» - побалует своих посетителей изысканными блюдами 

                                 корейской и японской кухне. Это своего рода 

                                 восточный уголок в нашем городе.                                    

4)  Названия таких предприятий общественного питания, как «Атлантик», «Портос», «Старое кафе», «Мечта», говорят о романтическо-ностальгическом настрое владельцев кафе.

  В беседе с владельцем кафе «Атлантик», я задал вопрос: «Почему не «Атлантика», а «Атлантик»?». На что мне было отвечено: «Моряк, матрос – представитель мужественной профессии. По аналогии – Атлантик. Морская тематика выдержана не только в названии, но и во внутреннем оформлении кафе-бара.
«Портос» - название дано по одному из главных героев произведения 

                       французского писателя Александра Дюма «Три мушкетёра».   
«Старое кафе» - ностальгия по юности, ушедшим годам.
5)  Названия кафе «Русь», «Медведь», «Каравелла», «Плёс» говорят о тяготении владельцев кафе к судостроительству, географии и истории своей страны.   
6)  Названия некоторых недавно появившихся кафе-баров и ресторанов носят названия, указывающие на их заимствование из иностранных языков. Яркими примерами тому являются ресторан «Paris», кофейня «Coffe story» и «Cinema – Clab».

«Paris» - название ресторана в переводе с английского языка означает 

                 Париж. Париж – столица Франции. Поэтому неслучайно в меню 

                  представлены отменные и аппетитные блюда изысканной 

                  французской кухни.    

«Coffe story» - если дословно перевести с английского «Кофейная 

                             история». В самой кофейне представлен широкий выбор 

                             разнообразных сортов чая и кофе. Ведь так приятно 

                             после тяжёлого трудового дня выпить чашечку 

                             ароматного кофе, беседуя с интересным знакомым 

                             человеком, в тёплой, дружеской обстановке.  
  В весеннее – летний период в Междуреченске работают 14 летних кафе. Некоторые из тоже имеют весьма интересные названия. Например, в городском парке сразу два летних кафе имеют названия: «Легенда» и «Клинское». Кафе у автостоянки «Фиат», носит название «Солнышко».

  В процессе моей работы я обнаружил, что некоторые владельцы, затрудняясь дать название своему предприятию, идут следующим путём: объявляют конкурс на лучшее название для кафе. Так было и с летним кафе за кинотеатром «Кузбасс». Итоги были опубликованы в местной газете, отобраны три наиболее ярких названия: «Кузн-ница», «Кураж», «Услада». Предпочтение предприниматель отдал «Кузнецкой Ницце», что в сокращении звучит как «Кузн-ницца».
  Общий вывод: таким образом, проведённое мною исследование говорит о том, что разнообразие тематики названий предприятий общественного питания имеет как прямое общепитовское назначение, так и зависит от других факторов, а именно: вкусов, увлечений, интересов, склонностей владельца.

  Я считаю, что работа имеет большую практическую значимость, которая заключается в том, что данное исследование может быть полезно владельцам точек общественного питания, может быть интересно жителям нашего города и не только. Работа является своеобразным рекламным проспектом для предприятий общественного питания.          
