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Футболка сегодня – это неотъемлемая часть нашего гардероба. Такой вид одежды давно завоевал сердца представителей всех поколений, ведь в таком одеянии можно как заниматься спортом, так и пойти на какую-нибудь вечеринку. В футболке всегда уютно и комфортно и при этом имеешь всегда нарядный вид. Преимуществ у такого рода одежды множество, потому, начиная с 20-го столетия и по сегодняшний день, футболка завоевывает все больше и больше сторонников.

Несмотря на русское название, появление футболки никак не связано с футболом. Своим происхождением она "обязана"  первой мировой войне и предприимчивости американцев. После нападения японцев на Пёрл Харбор (1941) в армию Америки призвали одиннадцать миллионов новобранцев, и у Пентагона появились проблемы с обмундированием солдат. Американцы обратили внимание на легкое хлопковое верхнее белье европейских солдат и без промедлений усовершенствовали достижение "коллег по оружию", изобретя рубашку из хлопка с короткими рукавами и круглым воротом. Она могла быть верхней одеждой на судне у берегов Тихого океана и нижней рубашкой в более холодном климате.
Армейская нижняя рубашка получила в английском языке (точнее - в его американской версии) официальное имя T-shirt (Т-образная рубашка). И лишь придя в СССР в качестве спортивной одежды, получила знакомое нам название "футболка", действительно став элементом футбольной формы и культовым атрибутом для болельщиков и игроков.

"Вещью в моде" футболка стала благодаря американцам, точнее звездам американского кинематографа. Первым удивил общественность Марлон Брандо в фильме "Трамвай «Желание»" (1951). Тогда простая белая футболка, обтягивающая плечи героя - Стэнли Ковальского - стала символом новой, раскрепощенной и брутальной сексуальности. А наиболее известным фильмом, повлекшим за собой невероятную моду на футболки, по праву считается "Бунтарь без причины" с Джеймсом Дином (1955). Неоднократно появляясь в "нижнем белье" на широком экране, актеры оказывали большое влияние на продвижение футболок в массы. Постепенно футболки завоевывали наш мир. Благодаря своей удивительной истории, они стали символом силы и патриотизма, а следом и олицетворением мужского начала в целом. 
Изначально футболки выпускались только белого цвета, но потом в американской моде появился своеобразный патриотический обычай печатать на них либо название корабля, либо название самолёта, либо военной базы. В 60е годы началась эра печати на футболках. На футболке, молодые люди стали выражать свои убеждения и пристрастия, как на чистом листе. Превратив ее в мощный символ бунтарской контркультуры. Рисовать и писать на футболках придумали хиппи: они украшали их пацификами, голубями и цветами - или надписями про войну, расизм (смотря куда они собирались - на Вудсток или на демонстрацию). Чуть позже, в начале 70-х, на майках  начали печатать изображения рок-групп; рок-футболки выросли в настоящий культ  -  остававшиеся до поры до времени за пределами «серьезной» моды, которая уже имела много общего со «стилем улиц», как Пьер Карден - с Джимом Моррисоном. Панк перевернул все! С ног на голову. Когда Джонни Роттен на своих футболках собственноручно писал «I hate» к надписи Pink Floyd или выводил «Kill All Hippies», он сотворил тот самый «fashion statement». С этих пор нет ничего лучше, чем майка со слоганом, которая выражает  твоё отношение к окружающему миру.
Все мы знаем, что  нынешние школьники хотят отличиться друг от друга. В этом им может помочь их внешний вид. Однако если человек не хочет  портить свою внешность, чтобы произвести впечатление на окружающих, он может отличаться своей одеждой. Наша научно-исследовательская работа была посвящена гендерным предпочтениям в выборе футболок среди подростков России, Великобритании, США. Нами  была выдвинута гипотеза: «Существует сходство в факторах выбора надписей на футболках детей Великобритании, Америки, России». Целью исследования являлось сравнение предпочтений в выборе надписей на футболках мальчиков и девочек ранее упомянутых стран.

Чтобы достичь поставленной цели, нам предстояло ответить на ряд вопросов:

1. Есть ли разница между надписями на футболках у мальчиков и девочек?

2. Влияет ли возраст на надпись? 

3. Какие факторы влияют на выбор надписи на футболке?

Исследование проводилось в «полевых условиях». Опрос подростков проводился на базе МОУ СОШ №7. Анкета включала в себя следующие вопросы:

1.При покупке футболок ты/вы смотришь на…

а) содержание надписей;

б) яркость;

в) качество.

2.Я предпочитаю футболки…

а) с конкретными надписями;

б) с названиями лейблов;

в) не люблю футболки с надписями.

3.Если же вы выбираете футболку с надписями, то выбирает с..

а) юмористическим характером;

б) пессимистичным характером;

в) цитатами из популярных книг фильмов, журналов.

Исходя из результатов опроса (40 человек) трёх возрастных групп (6-ые,8-ые,11-ые классы), можно сделать вывод, что при покупке футболок дети шестых и восьмых классов выбирают яркие футболки, а одиннадцатиклассники  при покупке смотрят на качество продукции. Кроме того, представители трёх возрастных групп предпочитают покупать футболки с надписями юмористического характера.

Опрос среди  7-ых, 9-ых, 11-ых классов выявил следующую закономерность: 

· девочки 7-х классов в основном выбирают надписи с романтическими названиями, в то время как парни в основном выбирают названия спортивных марок (“Nike”,”Puma”) и свои надписи, отражающие их интересы (“I love sport”).

· Предпочтения в надписях 9-ых и 11-х классов ситуация немного меняется. Среди мальчиков в приоритете по-прежнему остаются  надписи спортивного характера и еще добавляются юмористические фразы. Девочки также начинают выбирать юмористические надписи, выражающие их романтичную натуру (“I lost boyfriend! Please call!”).

Более того, в исследовании для сбора информации применялись ИКТ-технологии:

· нами было создано сообщество на популярном сайте http://vkontakte.ru/  под названием ”I’ve got the best T-shirt”. Сообщество настолько заинтересовало окружающих, что на вопросы, которые мы задавали, отвечали не только учащиеся и учителя школы, но и более широкий круг посетителей сайта (студенты, домохозяйки и др.);

· для выявления предпочтений в выборе футболок подростков Великобритании и США мы использовали поисковые системы google, rambler, yandex. Акцент делался на исследование предложений магазинов и фирм, выпускающих и реализующих футболки с надписями (спрос рождает предложения), и периодические издания.

Анализ ответов опрашиваемых, ассортимента магазинов показывает, что в основном мальчики выбирают надписи на футболках спортивного характера (название спортивных фирм; фразы, побуждающие к занятию спортом) и юмористического характера. Однако, характер надписей откровенный и иногда даже агрессивный. У девочек охват тем для надписей шире: они могут выбрать надписи юмористического, романтического, спортивного, оптимистического направлений!!!!! Фактор выбора зависит от последних тенденций моды и особенностей личных черт индивида.

Исходя из  полученной информации, можно сделать выбор, что факторы предпочтения при выборе футболок зависят от:

· Пола индивида, так как надписи на футболках мальчиков существенно отличаются от надписей девочек; 

· От возраста подростка. Мы можем разделить возраст ребенка на 3 группы: 

Начальная группа (с 10-ти лет).

    В основном на фактор выбора влияют советы  родителей и желание подражать старшим братьям, сестрам.

С 13-14 лет (кризис возраста). 

    В этом возрасте подростки хотят выделиться среди сверстников и поэтому некоторые из них идут наперекор родителям. Они стараются казаться взрослыми. Также большое влияние оказывает принадлежность тинэйджера к той или иной субкультуре.

С 15 лет («предъюношеский»). 

     Дети в этом возрасте хотят самореализовать себя в обществе. На их выбор могут повлиять проблемы в семье и в школе, друзья и творческая деятельность подростка. Желание решать самому тоже влияет на выбор тинэйджера. 

· От тенденций моды.

· От менталитета
Исходя из гипотезы,  выдвинутой нами в самом начале исследования,  можно сказать, что российские надписи от английских и американских кардинально не отличаются. Отечественная «футболочная» культура пока страдает от отсутствия оригинальности. Мы в основном пытаемся скопировать иностранные надписи. Но стоит помнить, что тем самым мы пытаемся спародировать чужую культуру! Нами было проведено сравнение факторов, влияющих  на выбор футболок с надписями. 
Результаты анализа приведены в таблице:

	
	РОССИЯ
	ВЕЛИКОБРИТАНИЯ, США

	Сходства
	· Для подростков, страдающих от школьных запретов на слишком короткие майки или слишком глубокие декольте, футболки с надписями предоставляют возможность выглядеть откровеннее, не обнажая кожи (проявить индивидуальность и привлечь внимание).

· Существует воздействие моды или субкультуры.

· Футболка с надписью является напоминанием о важных событиях в жизни подростков (путешествия, участие в значимых мероприятиях и др.).  

· Бесспорным фактором является влияние родителей на  детей при выборе одежды с  надписями.

	Различия
	· Футболочная культура не отличается особой оригинальностью, т.к. пытаемся подражать «западу». Большинство футболок представляют собой кальку с западных прототипов.

· Выделяются футболки политических партий и политических движений, которые привлекают в свои ряды молодёжь надписями на футболках на английском языке.


	· Компании по производству футболок с надписями предлагают продукцию откровенного содержания.

· Футболки пропагандируют вредные привычки (курение, алкоголь, наркотики).

· Футболки с надписями расистского содержания (США).
· Влияние родителей на выбор одежды детей заканчивается намного раньше, т.к. у подростков появляется материальная независимость.


