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Введение.
Тема работы актуальна так как наша область славится различными  промыслами, но многие из них не сохранились до настоящего времени, поскольку навыки их производства утрачены, а так же гончарное дело может прославить нашу область на территории страны и не только, как кружевоплетение и чернь по серебру.
Цель работы: поднять интерес к развитию этого промысла, чтобы он не был забыт, как многие другие.
Были использованы методы: описания, анализ статистических данных, метод опроса (интервью), практический, прогнозирование.

При написании работы были использованы различные справочные материалы, учебные пособия по экономике, истории, географии, информация из Интернета и другие.
Задачами работы являются: 

- Обобщение данных по гончарному делу в Вологодской области;

- Проследить историю развития гончарного дела Вологодской области;

- Оценить современное состояние производства керамики в Вологодской области на примере ЗАО «Керамос»;
- Оценить популярность и известность изделий из керамики;

- Оценить перспективу производства керамики;

- Оценить рентабельность производства керамики.

Глава I. История гончарного дела.

Изделия из обожженной глины называется керамикой. Слово «керамика» происходит от греческого «keramos», что значит глина. Этот природный материал обладает удивительными свойствами. Во влажном состоянии ему можно придать любую форму. А после обжига он становится твердым и не поддается разрушительному действию времени, воды, огня, химических веществ.

В тех местах, где были хорошие гончарные глины, почти все население занималось изготовлением глиняной посуды. Дело это трудоемкое, и к нему привлекались все члены семьи: и женщины, и дети, и старики. Мальчики уже в семь-восемь лет начинали приобщаться к гончарству всерьез. Одинокие старики в деревнях, где этот промысел процветал, делали несложные игрушки-свистульки. Готовые изделия вывозили большими партиями на базар. Там их часто меняли на зерно. Глиняный сосуд стоял столько, сколько входило в него ржи, ячменя или даже пшеницы.
Изготовлением глиняных изделий занимались мастера деревни Сомово близ Верховажья. Их продукция получила известность уже в начале ХIX века. В Сомове изготовлялась глазурованная посуда с красивыми живописными потеками. Она была хорошего качества, разнообразна по ассортименту и пользовалась большим спросом. Сомовские изделия вывозили на продажу не только в Верховажье, но и в Вельск, Вологду, Тотьму, Архангельск. Хорошими гончарными глинами богат Белозерский край. Здесь возникли и успешно развивались многие гончарные центры. Но особенно славились мастера Бураковской, Ферапонтовской, Зауломской, Георгиевской, Антушевской, Бечевинской волостей. Они владели различными способами обработки керамики. Во время навигации всю гончарную продукцию везли на небольших судах в Вологду, Ярославль и Кострому. 
Сейчас данным промыслом занимается лишь малая часть сельского населения. Но в городе Сокол существует предприятие – Закрытое Акционерное Общество (ЗАО) «Керамос», которое занимается выпуском глиняной продукции, сохраняющее секреты мастерства и художественные традиции этого дела.
Глава II. ЗАО «Керамос»
 Предприятие молодое – выпускает свою продукцию около 30 лет. Оно расположено на месте бывшего дренажного завода. Выпускает около ста наименований различной продукции. Как выше было указано, оно находится на территории города Сокол.

Сокол – молодой город, расположенный в центральной части Вологодской области, в 35 км к северу от областного центра. Он лежит на пересечении трех важнейших транспортных артерий – Северной железной дороги, реки Сухоны и автомагистрали Москва – Архангельск. 
Из экскурсии мы узнали, что основными производствами и предприятиями города Сокол являются:
· Целлюлозная  (Сокольский целлюлозно-бумажный комбинат)

· Сокольский деревообрабатывающий комбинат (изготовление мебели, дверей коттеджей)

· Сокольский мясокомбинат

· Сухонский молочный комбинат

· ЗАО «Керамос»

         Теперь по подробнее остановимся на ЗАО «Керамос».  Данное предприятие выпускает кувшины, кружки, чашки, игрушки, копилки, кирпичи и многое другое. В ассортименте более 100 наименований.

На предприятии используется глина, которая привозится из карьера Волкуша. Карьер находится недалеко от завода. Глина имеет ярко-оранжевый цвет, т.к. в своем составе содержит много железа и является экологически чистым продуктом, т.к. добывается на глубине 12 метров.

1.1. Технологический процесс на ЗАО «Керамос»
· Глину очищают от различных примесей

· Мешают глину в шаровой мельнице

· Глину заливают в формы

· После того как глина станет более густой изделию придают конечную форму (убирают швы и излишки глины) с помощь медицинского скальпеля и резца. Эта «операция» проводится на электрическом круге.

· Далее изделие помещают в специальную печь для обжига.

· После того как изделие остывает, на него наносится рисунок акриловыми красками.

· Также расписать изделие могут и до обжига, это делается разноцветными глинами

· Изделию дают высохнуть, после чего оно поступает в продажу

Продукцию «Керамоса» закупает Молочный комбинат города Вологды и Череповца. Также продукция пользуется большим спросом не только в  нашей области, но и за ее пределами: в Архангельске, Вельске, Мурманске и Коряжме.

1.2. Исследования предприятия с экономической точки зрения.

Работа предприятия трехуровневая:

1. Снабжение сырьем (за счет близости карьера, не производятся затраты на перевозку сырья)
2. Производство продукции:

· Количество цехов – три

· Количество работников около 15 человек.

3. Сбыт готовой продукции

Основные торговые точки Вологды, в которых происходит сбыт готовой продукции ЗАО «Керамос»:

· Вологодские сувениры

· Сувенирная лавка при краеведческом музее

· Сеть магазинов «Сувениры и подарки»
· «Дом цветов»

Пользуясь формулой, мы решили вычислить производительность труда ЗАО «Керамос». 

Производительность = Количество продукции / на количество работников (за сутки). Количество работников, как было выше упомянуто- 15 человек. Так как на заводе существует разделение труда (занятие конкретным видом деятельности, к которой человек имеет большую предрасположенность) и специализация (работники выполняют свою работу лучше, чем другие бы выполнили ее), то мы понимаем, что производительность труда будет у различных рабочих неодинакова, поэтому мы вычисляем среднюю производительность труда. По нашим подсчетам и достоверной информации от рабочих, мы вывели такие цифры: 70-90 готовых изделий за сутки. 
Следующим пунктом для исследования мы взяли рентабельность предприятия.

· Качество товара достаточно высоко

· Себестоимость (только затраты на производство) невелика, так как часть работ делается вручную, труд рабочих дешевый (зарплата – 4 тыс. руб., следовательно за одно готовое изделие в среднем работник получает 1руб.60 коп.) 

· Местный материал уменьшает затраты 

· Самым дорогим является электроэнергия.
Из всех этих положений мы сделали вывод, что предприятие рентабельно,  так как при низкой себестоимости 15-60 рублей (столько стоит продукция внутри завода) в других местах товар стоит намного дороже:

· В Вологде 70-200 рублей

· В Соколе 30-90 рублей (10% наценки)
· В Москве 80-220 рублей

· В Череповце 70-200 рублей

        Продукция в самом Соколе большим спросом не пользуется, поэтому ЗАО «Керамос» потребителя ищет извне, например: Вологда, Москва, Череповец (рассчитывая на развитую базу для туризма, то есть на продажу сувениров, и на тару для крупных предприятий  горшочков).

Цена в других регионах формируется из:

· Себестоимости
· Транспортных перевозок
· 30% прибыли на единицу изделия (с минусом налога), поэтому в разных городах ценовые показатели продукции разные, что говорит о грамотной ценовой политике предприятия, также предприятие ведет грамотную политику реализации своего товара на рынках сбыта.
Нами было проведено исследование :

насколько популярна продукция среди населения и известен завод «Керамос». Оно показало, что 40% опрошенных любят использовать глиняную посуду, считая, что это экологически чистый продукт, 20% имеют ее в наличии, 8% любят покупать сувениры, а оставшиеся 32% не пользуются глиняной посудой, считая это пережитками прошлого. На вопрос: «Знаете ли вы что-нибудь о предприятии ЗАО «Керамос»?» - 75% ответили: « ничего», 20% знают о его существовании и лишь 5% знают о нем что-либо. 
После этих опросов мы сделали вывод о том, что предприятие мало известно среди населения, поэтому мы считаем, что реклама необходима для повышения популярности ЗАО «Керамос» среди населения, которая будет способствовать повышению прибыли предприятия, привлечению инвестиций для дальнейшего развития.
Заключение.
Проведя эту исследовательскую работу, убедились в правильности предположений о том, что на Вологодчине необходимо развивать гончарное дело, возрождать в людях любовь к этому старинному промыслу, привлекать молодежь к гончарному делу.
Найти возможность для повышения заработной платы работников, тем самым повысить интерес к предприятию и этому промыслу. Для привлечения инвестиций в предприятие ЗАО «Керамос» нужна реклама.
При реализации вышеуказанного, то это может повлечь за собой дальнейшее развитие Вологодской области и как культурного и туристического центра Европейского Севера.
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