Слайд 1

Слайд 2 Как известно, 90% информации человек получает при помощи органов зрения, примерно 9% - посредством органа слуха и только 1% - при помощи остальных органов чувств. 
Это подтверждает народную мудрость: “Лучше один раз увидеть, чем сто раз услышать”.

Слайд 3 Поэтому, можно сказать, что ПРИ ЧТЕНИИ информация воспринимается ЛУЧШЕ, ЧЕМ “СО СЛУХА”. 

Слайд 4 Современные исследования показали, что объём запоминаемой информации зависит от формы её получения:

· 15% — В РЕЧЕВОЙ; 

· 25% — В ЗРИТЕЛЬНОЙ; 

· 65%—если ОБА эти способа передачи информации используются ОДНОВРЕМЕННО”. 

Отсюда вытекает роль аудиовизуальных средств обучения. 

Слайд 5 Закономерности в визуальной информации:

1. Текст, напечатанный в столбик, считывается медленнее, чем этот же текст, напечатанный более широким планом. Слайд 6
2. Печатный текст  читается на 1/3 быстрее, чем письменный. Слайд 7 и Слайд 8
3. Чем короче, компактнее и выразительнее текст, тем больше шансов на то, что его прочтут и запомнят; 

4. В экстремальных условиях лучше запоминаются слова, хуже всего цифры

5. Существительные запоминаются лучше, чем глаголы и прилагательные.

6. Начало и конец запоминаются лучше, чем середина

Слайд 9

Остановимся подробнее на влиянии цвета на восприятие информации

ВЫДЕЛЕНИЕ ШРИФТА другим цветом при чтении текста способствует закреплению материала в долговременной памяти. 

Слайд 10 ЦВЕТ оказывает влияние на психическое самочувствие: 

Слайд 11 - красный и алый цвет действует возбуждающе 

Слайд 12 - голубой и желтый цвет:  -успокаивает сангвиника и холерика,  -клонит ко сну флегматика,  -располагает к замкнутости меланхолика. 

Слайд 13 - зеленый цвет действует на человека успокаивающе. 

Слайд 14 Цветовой контраст усиливается, если очертить буквы черным контуром, но ослабеет, если их очертить белым контуром. 

Немецкие психологи выявили следующие основные принципы воздействия цветовых сочетаний: Слайд 15
· Слайд 16 Сочетание белого и чёрного применяется для подчёркивания трагических эмоций
· Слайд 17 Желтый с синим – создают сильную напряженность;

· Слайд 18 Фиолетовый одновременно с желтым дают эффект тяжести и легкости;

· Слайд 19 Оранжевый с фиолетовым производят негативное впечатление;

· Слайд 20 Синий с красным дают ощущение отталкивания и волнения;

· Слайд 21 Смесь зеленого и синего вызывает чувство неуверенности и беспокойства;
· Слайд 22 Сочетание чёрного и серого – воспринимается как  нежелание иметь с окружающими никаких взаимоотношений.

· Слайд 23 Неудобочитаемы желтый на белом фоне и наоборот. Слайд 24
· Слайд 25 Зеленый с белым создает впечатление частоты и яркости;

· Слайд 26 Розовый в сочетании со светло-зеленым или белым создает ощущение нежности и слабости

· Слайд 27 Наиболее удобочитаем черный шрифт на белом фоне
Слайд 28 Большое значение цвет играет в рекламе
Немного статистики о зависимости рекламы от цвета Слайд 29
· С вероятностью в 60% под влиянием цвета человек решает, стоит ли знакомиться с продуктом подробнее или нет; 

· Правильное сочетание цвета может повысить шансы рекламы быть замеченной среди потребителей на 38%;

· Правильное сочетание цвета способно улучшить восприятие потребителем рекламного сообщения на 40%;

· Наконец, цвет может даже повысить позитивное отношение к рекламируемой продукции. На 22%. 

· Считается, что наиболее подходят для рекламы желтый, синий и не очень яркий красный цвет. Специфика предметов роскоши лучше всего подчеркивается сочетанием черного и золотистого. Слайд 30
· Слайд 31 Красный цвет подобен крику — он будоражит, вызывает возбуждение и прилив энергии. Никакой другой цвет не способен так быстро привлечь к себе внимание. Он идеален для выделения товара как объекта спонтанного выбора. Слайд 32
· Слайд 33 Зеленый цвет — антипод красного. Олицетворяя собой свежесть природы, естественность, он успокаивает и даже гипнотизирует. Символическое значение этого цвета — жизнь, молодость, надежда, энергия. В Средневековье невесты одевались в зеленое, так как этот цвет символизировал плодородие и плодовитость. Зеленый цвет снимает эмоциональную напряженность, отдаляет предметы. Он обладает способностью концентрировать внимание и обострять зрение, поэтому используется для абажуров настольных ламп и для сукна на письменный и бильярдный столы. Цвет наиболее уместен при продвижении медицинских товаров и услуг, а также предметов гигиены Слайд 34
· Слайд 35 Голубой цвет направлен на область возвышенных чувств. Это цвет мира, всеобщей гармонии. Он оказывает расслабляющее, успокаивающее воздействие, снимает тревожные предчувствия. В рекламе голубой цвет вызывает ощущение свежести, легкости, чем нередко пользуются производители табачных изделий. Слайд 36
· Слайд 37 Коричневый — цвет земли и древесины. Он серьезен и благодаря этому вызывает к себе доверие. Коричневый цвет создает ощущение уюта, комфорта, прочности и зрелости. Коричневый цвет лучше всего подходит для рекламы мебели, Слайд 38 подчеркивая ее надежность и удобство, а также товаров для мужчин, ведь большинство мужчин отдают предпочтение именно этому цвету. Большинство встречавшихся реклам коньяков были выполнены именно с преобладанием коричневого цвета. Слайд 39  Однако выполненная в коричневых тонах реклама может сыграть злую шутку с товаром, создав ощущение его ветхости, изношенности. 

· Слайд 40 Розовый — это наиболее романтичный и нежный цвет. Он также обладает успокаивающим действием. Исследования говорят о том, что розовый цвет делает людей более спокойными и мягкими. Американский ученый А. Штраусс установил, что окрашивание тюремных решеток в розовый цвет заметно снижает агрессивность заключенных. Даже если человек пытается вести себя агрессивно, у него не получается: мышцы не в состоянии реагировать достаточно быстро. Розовый цвет успокаивает и ослабляет энергию. Это удивительно, но розовый цвет оказывает подобное воздействие даже на людей, страдающих дальтонизмом! Во многих странах розовый цвет ассоциируется с женственностью. Поэтому логично, что он широко применяется в рекламе товаров для женщин. Слайд 41
· Слайд 42 Традиционно черный цвет не рекомендуют использовать в рекламе, тем не менее он продолжает пленять сердца. Он часто используется в рекламе автомобилей, часов, Слайд 43 спиртных напитков, музыкальных инструментов и др. 

Слайды 44-52 Сегодня известны наиболее успешные сочетания цветов:
· красным по белому

· желтым по черному и черным по желтому

· зеленым по желтому
· синим по желтому

· белым по синему

· черным по белому

· синим по белому

Слайд 53
И закончить свое выступление мне хотелось бы следующими словами: Только тому, кто любит цвет, открывается его красота и внутренняя сущность. Цветом может пользоваться каждый, но только беззаветно преданному он позволяет постичь свои тайны. 
Слайд 54 Спасибо за внимание!!!
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