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Введение

В последние годы значительно вырос интерес к проблеме изучения личности как таковой. Данное явление обусловлено тем, что в условиях глобальной коммуникации и свободного доступа к информации, возможности человека резко расширились. Стал очевидным эволюционный рост личности, начала меняться её значимость как объекта исследования, в зависимости от той или иной научной дисциплины. В качестве приоритетного объекта исследования, понятие «личность» можно встретить в психологии, философии, культурологи, языкознании, литературе и ряде других наук. Следует заметить, что лингвистика вышла на исследование человека, владеющего языком, на исследование языковой личности. Чрезвычайно актуальными стали исследования языка в плане его взаимодействия с политикой. Чтобы преуспеть в воздействии на людей, политику необходимо использовать такой сильнодействующий сти​мулятор формирования имиджа, как речь. О человеке можно судить по его речевому поведению и речевому имиджу. Именно поэтому создание положительного речевого имиджа является одной из первоочередных задач специалиста по связям с общественностью, работающего в том числе и над проблемой формирования речевого имиджа политического деятеля.

Слово «имидж» прочно вошло в русский язык. Об этом можно судить по тому, как широко им пользуются в настоящее время рекламисты, журналисты, социологи, политологи, специалисты по связям с общественностью и др. Чаще всего понятие имидж обычно означает искусственно сформированный образ кого-либо или чего-либо - политика, предпринимателя, фирмы, товара.

Существует множество определений «имиджа». Толковый словарь Вебстера дает следующее определение понятия «имидж» - искусственная имитация или подача внешней формы определенного объ​екта, особенно личности. Он является мысленным представлением о человеке, то​варе или институте, направленно формируемым в общественном сознании с по​мощью связей с общественностью, рекламы или пропаганды.

В политологическом словаре это понятие трактуется таким образом: «Имидж (англ. image - образ, представление) - 1) внешний образ, создаваемый субъектом с целью вызвать определенное впечатление, мнение, отношение у других; 2) совокупность свойств, приписываемых субъекту пропагандой, рекламой, предрассудками, традициями и т.п. с целью вызвать определенное отношение к нему». 

        Психологический словарь определяет «имидж» как, сложившийся в массовом сознании и имеющий характер стереотипа, эмоционально окрашенный образ кого-либо или чего-либо.

Итак, ознакомившись с различными определениями имиджа, можно сделать вывод, что, прежде всего, имидж - это эмоционально-окрашенный образ. 

По мнению имиджмейкеров, имидж возникает только тогда, когда он становиться «публичным», т.е. когда есть субъекты восприятия. Любой имидж отличается определенной мерой абстрактности, схематичности и упрощенности по сравнению с его носителем. В его формировании важную роль играют стереотипы и ассоциации, с помощью которых люди наделяют объект восприятия хотя и распространенными, но нередко не отвечающими в частном случае реальности качествами.

Основная часть
Имидж политика складывается, во-первых, на основе тех отдельных впечатлений, которые производит человек на окружающих в результате его на​блюдения, общения и взаимодействия, во-вторых, на основе тех мнений, ко​торые передаются по коммуникативным каналам. 

В современной науке выделяют различные типы имиджей. «Можно выделить  различные основания классификации политических имиджей: 

1) по субъекту (имидж политического деятеля, имидж партии, движения); 

2) по стадии избирательной кампании (исходный, текущий); 

3) по катего​рии (реальный — идеальный); 

4) по модальности (позитивный - негативный); 

            5) по сопоставительному признаку (имидж кандидата - имидж конкурента) и др».

   В настоящее время в обществе огромное внимание уделяется имиджу политического деятеля. В данной работе  рассматривается и анализируется речевой образ президента Франции Николя Саркози на примерах его выступлений.

В сентябре 2005 года, после почти трех недель уличных волнений тогда еще  министр внутренних дел Франции Николя Саркози стал самым популярным политиком в стране, сообщает Reuters. За 20 дней беспорядков рейтинг Саркози поднялся с 52 до 62 процентов. Десятипроцентному росту своей популярности глава МВД был обязан жестким заявлениям и действиям, направленным на усмирение арабских подростков, группы которых жгли машины и магазины и нападали на полицейских. Благодаря своим жестким действиям Николя Саркози побеждает в гонке за президентский пост. Таким образом, став главой государства, Николя Саркози продолжает подтверждать свой образ сильного, волевого и бескомпромиссного политика, за что даже получил на международной арене прозвище  «Царькози»
. Президент Французской Республики делает ставку на сильную и вооруженную Францию, при этом  он заявляет, что французский ядерный арсенал «является императивом для национальной безопасности». Саркози известен также жестким стилем руководства, непримиримой позицией по отношению к преступности и нелегальной иммиграции. Итак, чтобы продемонстрировать как подобный имидж отражается на языковой личности, мы проанализируем речь Николя Саркози, произнесенную в Париже 11 марта 2009 года и посвященную взаимоотношениям Франции и НАТО. В этом выступлении Николя Саркози говорил о реинтеграции Франции в НАТО, затронул вопросы, связанные с общеевропейской безопасностью.

Свой политический имидж Саркози заработал, качественно сыграв роль «Державника» или «Патриота». Саркози использует большое количество личных местоимений первого лица единственного числа в сочетании с усиленными модальными глаголами: je l’affirme, je dois vous dire, j’ose le dire, je le dis, je veux le dire, je vous garantis. Подобные обороты выражают высокую степень сознательности и ответственности перед слушателями. Помимо этого, речевой имидж «Державника», чаще всего, строится на поддержке армии, силовых ведомств, потому что только эти ведомства способны противостоять анархии, бороться с нарушениями закона. В тот момент, когда  Саркози стал лидером страны, силовые ведомства Франции требовали реструктуризации. Во время правления Саркози силовые ведомства обрели былую мощь, и этому Саркози уделяет большое внимание в своем выступлении: «Ensuite une défense forte, ce sont des forces armées et de sécurité modernes, adaptées aux menacesactuelles. Ecoutez, cela fait tant d’année qu’en France, on se prépare à la guerre précédente. Là encore,je ne critique personne, mais enfin, il y a des références historiques à cela. Nos forces armées doivent avoir l’assurance, dans la durée, de disposer de moyens à la hauteur de notre ambition. En dépit de la crise actuelle, avec le Premier ministre et le ministre de la Défense, nous avons maintenu l’effort de défense de la France. 377 Mds d’euros pour la défense d’ici 2020.Nous avons demandé la réforme des armées. Elle sera menée à son terme… Nous allons renforcer nos capacités militaires : des projets ont été approuvés, ouverts à ceux qui le souhaitent, pour la projection et la protection des forces, l’information et le renseignement spatial, l’interopérabilité»
.
Однако, «Державник», имидж которого сильный и бескомпромиссный политик, все равно в своих выступлениях обращает внимание на такую важную составляющую мирового порядка как демократия. Приверженность демократическим принципам – необходимая составляющая речевого имиджа современного политика, стремящегося вести эффективный диалог с мировой политической элитой: « Dire que le rapprochement de la France avec l’OTAN aurait conduit l’armée française en Irak est un mensonge honteux qui ne grandit pas ceux qui le profèrent. On peut avoir toutes les convictions que l’on veut, et elles sont parfaitement défendables, mais mentir, c’est le contraire de la démocratie… Et finalement, si l’on s’est donné tant de mal avec le Premier ministre sur cette question, ce n’est pas parce que nous doutions, c’est parce qu’il a fallu faire face à un grand retard de pédagogie et d’information. La démocratie a son exigence et cette exigence c’est la vérité »
.

Борьба с террористами, преступниками представляется президенту первоочередной задачей, возможно одним из главных вызовов, брошенных Саркози во время его президентства. Хотя в последние годы достигнуты большие успехи в этом направлении, на этом фронте внутренней и внешней политики борьба, по мнению Саркози, в самом разгаре. Таким образом, подчеркивается необходимость нахождения Саркози во главе страны. При создании речевого имиджа Саркози использует роль «Сильная рука»: «La France n’est plus aujourd’hui menacée d’une invasion militaire, et cela peut-être pour la première fois dans son histoire. D’autres menaces se sont substituées, elles sont liées à la mondialisation : terrorisme, prolifération, attaques contre les systèmes spatiaux et attaques de systèmes informatiques dont nos sociétés technologiques sont profondément dépendantes. Les crises qui frappent le monde affectent nos valeurs, nos intérêts et la sécurité des Français. Les compétitions pour l’accès à l’eau, à l’énergie, aux matières premières, la dégradation de l’environnement, les pandémies, les migrations non maîtrisées, sont lourdes de conséquences pour notre sécurité. Et demain, une surprise stratégique peut venir bouleverser littéralement les conditions de notre sécurité. La crise financière mondiale illustre bien à quel point le monde peut changer radicalement et pas forcément en bien»
. 

Демонстрируя свою способность бороться с опасностями, Николя Саркози апеллирует к историческому опыту Франции, который французская нация пережила в прошлом: «Dans le contexte de la crise des euromissiles, en juin 1983, le Président de la République d’alors était François MITTERRAND. Un Conseil atlantique s’est tenu à Paris pour la première fois depuis le retrait français. A la fin des années 80, le Président était François MITTERRAND, alors que la guerre froide allait prendre fin, nous avions atteint un niveau sans précédent de cohérence avec le dispositive de l’OTAN en Europe… Sur ce point, je voudrais revenir sur les motifs exposés en 1966 par le Général de GAULLE, dans le contexte qui était celui de l’Alliance atlantique de cette époque. Il s’agissait de « rendre leur caractère complètement national à nos armées », dans la ligne affirmée en 1954 quand il s’était opposé à la Communauté européenne de défense. Quand on me dit : « Infidèle à l’héritage du général de GAULLE, il s’est opposé à la communauté européenne de défense ». Aujourd’hui je plaide pour l’Europe de la défense. Est-ce que l’on on est infidèle à l’idéal gaulliste de plaider aujourd’hui pour l’Europe de la Défense alors que l’on était contre la CED ? Les choses ont changé. Et partant, de ne plus avoir de troupes étrangères en France et il ne fallait plus mettre de troupes françaises sous le commandement allié. C’était ça la décision qu’il a prise en 66»
. Благодаря подобным экскурсам в прошлое, Саркози демонстрирует преемственность своей политики по отношению к политике прошлых лидеров страны, и в то же время президент считает, что в последние годы под его руководством Франция сделала гигантский шаг вперед.

Можно также выделить еще одну роль Николя Саркози - роль «Стратега», политика, смотрящего в будущее, заранее решающего проблемы, которые пока лишь маячат на горизонте внутренней политики. Таким образом, в тексте, произнесенным Николя Саркози мелькает мысль о том, что Франция всегда была в состоянии решать глобальные задачи: «Nous voulons renforcer le partenariat stratégique entre l’Union européenne et l’OTAN. Nous voulons une Alliance ouverte aux nations de l’espace euro-atlantique. Mais notre Alliance n’est pas une auberge : y entrer, cela implique de partager nos valeurs, de pouvoir en assumer les responsabilités et de contribuer effectivement à la sécurité des alliés et à la stabilité du continent. Nous voulons d’ailleurs construire, je devrais dire reconstruire, une relation de partenariat avec la Russie, si celle-ci le souhaite, et débattre avec elle de la sécurité de notre continent. Autre argument, Monsieur le Premier ministre, pour revenir pleinement. On ne va pas laisser les Etats-Unis et la Russie discuter tranquillement tous les deux dans leur coin des conditions de la sécurité sur notre continent!»
. 

Еще одна компонента речевого имиджа Саркози – «Отец народа», человек, заботящийся об интересах страны, т.е. об интересах нации: «Alors, que ceux qui veulent la polémique aillent jusqu’au bout de la polémique. S’ils ne veulent plus d’alliance, en cas d’agression, avec les Etats-Unis d’Amérique, qu’ils le disent ! En tout cas moi, en charge des intérêts supérieurs de la nation, je vous le dis, ce serait folie. Nous poursuivrons avec tous les pays du monde un dialogue spécifique, conforme à nos interest... La France le fait avec la Russie et j’ai cru comprendre, Cher Bernard KOUCHNER, que lorsque nous discutions à Moscou cet été, ce n’était pas exactement le souhait des Etats-Unis…Votre colloque a rappelé les faits qui sont trop souvent méconnus. Tout se passe comme si on cachait les faits aux Français ; des faits que j’avais mis en avant pendant la campagne présidentielle, je ne prends personne en traitre. J’ai toujours pensé profondément que l’intérêt national de la France devait nous conduire à ce rapprochement».
 Помимо этого, в данном случае Саркози очерчивает так называемый «свой круг». Благодаря этому он получает дополнительную поддержку избирателей, так как его идеи созвучны с идеями большин​ства людей, а они уже в свою очередь опираются на то, что оценивают свою мораль, логику, здравый смысл по​ложительно.
Помимо этого, можно проанализировать лексические средства Николя Сакрози для создания языковой личности. В речи президента наблюдается частотное употребление оборотов, обозначающих мнение: «Moi, je vois dans l’évaluation », « je crois que nous l’avons engagée », « je souhaite que nous allions plus vite », « je crois que c’est même lié », которое, в свою очередь, создает образ на проницательной, дальновидной, решительной и отважной личности. Также местоимение «я» указывает, что именно оратор, а не кто-либо другой, задает темп и направленность обстановки.  Таким образом, в данном случае следует отметить факультативные состав​ляющие имиджа следующие роли:  «Про​видец». 
Кроме того,  местоимение первого лица множественного числа - «nous devons être là», «nous sommes allés avec l’OTAN», «nous échapperait» - сближает Саркози с его народом. Наряду с местоимением «nous», Саркози часто прибегает к безличному местоимению «on»: «Mais on dit l’OTAN est dominée»,  «donc on ne veut pas être présent». В данных случаях местоимение указывает на противников президентской линии, однако, не называя их на прямую. А с другой стороны, такое местоимение сближает оратора со слушателями, которые, как бы,  заодно и разделяют точку зрения оратора. Что благоприятствует созданию имиджа «Избранник народа» или же «Простого человека». 
Стоит отметить также частность употребления риторических вопросов в речи Саркози: «Mais comment veut-on que les Européens y jouent tout leur rôle si la France reste en dehors ?», «Quel drôle d’argument ?», «Il faut renforcer le poids de l’Europe dans l’OTAN et s’interdire de rapprocher la France de l’OTAN. Qui peut comprendre une affaire pareille?». Подобные фигуры позволяют прийти к согласию в тех вопросах, которые на самом деле являются довольно спорными. Однако создается видимость их разрешения. И это в свою очередь способствует созданию такого факультативного образа как «Мудрый вождь».

Заключение

Итак, проанализировав речевой образ президента Франции Николя Саркози, можно сделать вывод, что речевой имидж президента Николя Саркози складывается из нескольких ролей, наиболее важные среди них – «Державник», «Сильная рука», «Отец народа», «Мудрый вождь», «Провидец», «Стратег». Саркози – блестящий коммуникатор, свободно ориентирующийся в различных коммуникативных ситуациях. Президент – опытный оратор, которого трудно поставить в тупик каким-либо вопросом. 

В речах Саркози преобладает конкретика, он пытается не давать пустых обещаний, избегает сложных риторических конструкций и длинных предложений. Саркози говорит конструктивно, четко, взвешивает каждое слово, всегда произносит именно то, что хотел сказать. Случайные оговорки для президента Саркози не характерны.

Если опираться на вышесказанное, речевой имидж Николя Саркози – сложная конструкция, состоящая из многих элементов, которые пользуются поддержкой электората. Разработчики речевого имиджа президента квалифицированно выполнили свою работу, учли особенности характера и создали яркий имидж главы государства.
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