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Приложение №1.
Уважаемый участник опроса! Обращаемся к Вам с просьбой выразить свое отношение к актуальной проблеме воздействия рекламы на сознание человека. Анкета анонимна. Результаты опроса будут использованы в обобщённом виде для научно- практических целей.
Анкета №1

анкетирование на предмет  выявления отношения подростков к информации и к рекламе.
1. «Из каких источников Вы получаете информацию

2. «Является ли для Вас реклама информацией?»   

3. «Какую рекламу Вы чаще всего замечаете?»
4. «Какие виды информации Вас больше всего интересуют?»  
Анкета  №2 «Степень влияния рекламы на подростков»
1. Отношение потребителей к рекламе
Как Вы относитесь к рекламе?
1) Положительно
2) Нейтрально
3) Отрицательно
4) Затрудняюсь ответить
2. «Нужна ли реклама?»
3. Доверяете ли Вы рекламе?
1) доверяем
2) доверяем иногда
3) не доверяем
4) Затрудняюсь ответить
4. «Какая реклама Вам больше всего запоминается?» 
5. Степень влияния рекламы на человека как на личность
1) признают
2) не признают
3) Затрудняюсь ответить
6. Помогает ли реклама ориентироваться потребителю на рынке товаров и услуг
1) помогает
2) не помогает
3) Затрудняюсь ответить
7. Влияет ли реклама на выбор при покупке товаров и услуг?

1) влияет
2) не влияет
3) Затрудняюсь ответить
