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Введение


Я обратила внимание, что тема акцизов является неоднозначной. В экономической литературе существует точка зрения на акцизы: нужны ли они или нет. Поэтому я и решила ответить на вопрос: акцизы «за или против»?


Цель моего реферата: определить значение акциза в современной налоговой политике.


Задачами работы являются:

· Изучить историю акциза;

· Проанализировать исторические документы и определить уровни доходности акцизных сборов в прошлом;

· Познакомится с современными правительственными документами и государственной статистикой по акцизным сборам;

· Проанализировать налоговый кодекс Российской Федерации с целью выявления подакцизных товаров.

· Проанализировав все документы ответить на вопрос реферата: акцизы «за и против».

Структура реферата. Реферат состоит из введения, основной части, заключения, приложения, а также списка литературы из 19 наименований. Объем работы составляет 43 стр. основного текста, включая 4 приложения.

Во введение обозначены цели и задачи данной работы.

Основная часть состоит из двух глав. В первой главе рассмотрена история акцизных сборов. Во второй главе основной части проводится анализ правительственных решений и постановлений, а также анализ статистических данных.

В заключение работы я сделала выводы по вопросу акцизных сборов и по вопросу повышения ставок акцизов.

В приложении приводятся таблицы и диаграммы статистических данных.

Перспективы темы. В дальнейшем я планирую продолжить работу над этой темой и провести исследовательскую работу, изучив не только литературные источники, но и мнение общественности.
Глава 1. Из истории акцизных сборов.
1.1 Что такое акциз?

Акциз (assisia, occisia, cisa) - слово двоякого происхождения: по мнению одних, оно происходит от incisia (cisa), выражение, которое в Средние века обозначало, поземельную пошлину, уплата которой контролировалась посредством нарезок, делаемых на бирке; справедливее, однако, кажется объяснить это выражение латинским словом assidere (франц. assevir) - налагать, устанавливать (подать, налог). Сама этимология этого слова заставляла бы отнести его к прямым налогам, но на практике понятие акциза, хотя в разные времена и смешивалось с другими понятиями, всегда почти исключительно применялось к косвенным налогам вообще и в частности - к налогам на обращающиеся во внутренней торговле страны предметы потребления. Ныне под акцизом разумеют: налог косвенный на предметы внутреннего производства, выделываемые и продаваемые частными лицами, взимаемый собственно с потребления. В этом определении заключаются следующие существенные признаки: 1) Акциз есть один из видов налогов косвенных, почему имеет то же общее теоретическое основание, те же хорошие и дурные стороны, как все остальные виды косвенных налогов (монополия, таможенные пошлины) и отличается от налогов прямых тем, что субъектом его является не определенный индивидуум, а потребитель вообще или сумма потребителей в государстве, объектом же - сумма народного дохода в его проявлении при расходовании, посредниками какового проявления и вместе с тем ближайшими объектами налога служат предметы потребления; 2) это налог на предметы внутреннего производства, чем по происхождению объекта акциз отличается от другого вида косвенных налогов - таможенной пошлины; 3) акцизом облагаются предметы, выделываемые и продаваемые частными лицами, а не государством, чем по способу обложения акциз отличается от монополии, и 4) акциз взимается собственно с потребления, а не за право владения и перехода имущества, чем он отличается от пошлин торговых и крепостных (ввиду чего несоответствующими представляются встречаемые в законодательствах немецких государств термины Verkaufoder – Immobillien – Accisee, Siegenschafts Erbschafts und Schenkenkungs – Accise). Акциз, является важным источником государственного дохода, требует, однако, наряду с другими косвенными налогами соблюдения при своем устройстве некоторых условии, а именно необходимо иметь ввиду: 1) выбор предметов обложения; 2) определение высоты окладов; 3) Значение различных моментов взимания, каковыми являются: а) непосредственное обложение потребителя; б) обложении торговли оптовой и розничной; в) обложение выделки в различных её ситуациях, и г) обложение сырья.

Акциз – косвенные налоги, включены в стоимость товаров и оплачиваются покупателями, клиентами. Акцизами облагаются товары, которые приносят высокую прибыль и предназначены для населения. Перечень товаров постоянно уточняется. Цель государства – пополнение бюджета.
1.2 Мировая практика.

Акцизы известны с давних пор. Вот лишь некоторые примеры из мировой истории.

В средневековых государствах акциз почти совпадает с внутренними таможенными пошлинами. В XII веке акциз сильно распространяется по всей Италии, в XIII делается известным в Испании (sisa alcabala), в Бельгии (assisia rerum venalium) и в Англии. Внутренние таможенные пошлины, взимавшиеся с предметов потребления при ввозе их в города и на рынки, постепенно развиваясь, получают мало-помалу значение общегосударственных налогов. В 1574 г. и в нашей истории встречается указание на акциз с мяса, взимаемый при убое скота, а в 1646 г. существовала уже пошлина на соль, взимаемая на местах ее рождения. В Голландии во время войны с Испанией особенно усилились косвенные налоги, так назыв. лиценты (licentia - дозволение), которые первоначально взимались за дозволение продавать неприятелю известные товары, потом стали брать лиценты и с товаров, не назначенных к потреблению неприятелей, и вскоре акциз распространился почти на все предметы потребления. По примеру Голландии акциз введен в Англии в 1643 г., в Бранденбурге в 1685 г., а потом и в Саксонии. В землях, входивших в состав прежней немецкой империи, и в имперских городах акциз, как верное для правительств средство получения чрезвычайных доходов, тем охотнее был вводим, что установление новых таможенных пошлин было ограничено законом империи.

Во Франции, наоборот, преобладает наклонность увеличивания числа обложенных предметов; революция 1789 г. уничтожила все косвенные налоги, заменив их поземельными, но мало-помалу отдельные косвенные налоги стали возвращаться; так, в 1804 г. обложены крепкие напитки (droits r é unis), в 1806 году введены городские ввозные налоги (octrois), в 1837 г. - акциз на свекловичный сахар, в 1848 г. - акциз на соль и, наконец, после 1871 г. - налоги на масла (huiles), уксус, бумагу, стеарин и др. В Австрии с 1828 г. существуют привратные акцизы и акцизы на производство крепких напитков, сахара и на мясо. В Пруссии обложены акцизом соль, сахар, табак и крепкие напитки, причем на последние два предмета акциз очень низок. В Италии существовавший там с 1869 г. налог на помол заменен с 1884 г. повышением акциза на винокурение и пошлины на керосин.

В настоящее время акцизы существуют во всех государствах Европы и в Соединенных Штатах С. Америки и составляют главнейший источник государственного дохода, хотя как официальное название этих налогов слово "акциз" сохранилось лишь в Англии (excissa), Нидерландах и у нас. В общих чертах системы акцизного обложения в главнейших государствах Европы различаются между собою главным образом лишь по формам взимания.
1.3 Российская практика.

Первые упоминания об акцизах в России встречаются уже в 17 веке, так при Алексее Михайловиче (1646) взималось по 2 гривны с пуда'. При Петре Великом - 5-й пуд натурою по гривне с рубля при продаже; в 1705 г. сало становится предметом казенной монополии, в 1727 г. казенное управление упразднено, но оставлено ограничение продажных цен, в 1731 г. восстановлена регалия и казенная продажа, в 1748 г. установлена по всему государству одна цена, что оказалось неудобным, в 1762 г. учреждена комиссия для рассматривания вопроса о допущении вольной продажи, но результат ее работ остался неизвестным, в 1781 г. издан соляной устав, на основании коего учреждены запасы при источниках и определены места оптовой и розничной продажи.

Акциз с свеклосахарного производства введен в 1848, исчисляется по количеству суточной добычи в зависимости от % (3%) содержания сахара в свекловице и от числа емкости и силы снарядов и составляет от 90 до 60 копеек с пуда пробеленного песка. Акциз с свеклосахарного производства по государственной росписи 1889 г. исчислен в 17192000 рублей, ожидается же в 1890 – 20185000 рублей.

Уже в X и XI вв. в истории России встречаются указания на обложение крепких напитков (медовая дань, сбор с солода, брашная пошлина и др.). Довольно рано продажа крепких напитков делается предметом казенной монополии, а при Иоанне III и само винокурение сосредоточивается в руках правительства, хотя первоначальная цель монополии - исключительно нравственно-полицейская, а не финансовая. При Иоанне Грозном в Москве все корчмы были казенные и находились в заведовании у недельщиков и десятников, о доброкачественности которых давались окрестными жителями поручные записи (Судебник, 1550); в других городах корчмы раздавались боярам для кормления (см. это сл.). После взятия Казани корчма получила татарское название - "кабак", и "царевы кабаки" стали повсюду распространяться, частные же лица за право выделки напитков должны были платить казне пошлину - "явку ". Монастырям предоставлялось до конца XVII ст. право свободного винокурения и взимания в свою пользу явки на своих землях. Уставом от 1665 г. винокурение дозволено лишь дворянам; крестьянам оно разрешалось лишь в праздники и не иначе, как с ведома наместника или кабацкого головы. Продажа крепких напитков или отдавалась на откуп, или же производилась "на вере", при помощи "верных целовальников" ("верный сбор"). С 1651 кабаки переименованы в "кружечные дворы", число которых несколько уменьшилось с 1652 г., после "сбора о кабаках", но корчемство, несмотря на большие штрафы и наказание кнутом и ссылкою в Сибирь, которым по законам того времени корчемники подвергались, было до того распространено, что доносители о нем награждались частью поместий корчемников, даже свободой, если они принадлежали к несвободному классу населения. Петр Великий поручил питейное дело Бурмистерской палате, заменив голов бурмистрами и восстановив 1705 г. отмененный в 1682 откуп.

В 1716 г. винокурение было обложено акцизом, взимаемым в размере полупошлины с ведра, емкости клейменных кубов или казанов в год. С 1744 г. эта система отменена, и акциз стал исчисляться с вина по 3 коп., а с водки по 6 коп. с ведра, причем выдавались особые ярлыки на провоз (франц. droit de ci r culation). В 1749 г. клеймение кубов восстановлено, в 1750 установлена однообразная цена на вино, определяемая Камер-коллегией, в 1767 повсеместно введены откупа, отдаваемые на 4 г. кабаки переименованы в "питейные дома", в 1775 местное управление поручено казенным палатам. Уставом о вине 1781 г. отменен сбор по емкости кубов и их клеймение, а вино стало отпускаться откупщикам только из казенных складов и должно было продаваться по казенной цене (впоследствии, однако, было дозволено заготовлять вино откупщикам); цена на вино и условия откупа изменялись в каждое четырехлетие до 1817, когда (по инициативе министра финансов графа Гурьева) был издан новый устав о питейном сборе, установивший казенную оптовую продажу вина, отданную в заведование казенных палат и уездных управлений. Уставом этим акциз с водок определен с ведра, с пива же и меду - по размеру котлов. С 1826 г. по проекту гр. Канкрина восстановлен откуп, и откупщики обязаны выбирать установленную норму вина из казны, но излишек против этой нормы им дозволено брать у заводчиков, а равно предоставлено выделывать водки и низшие сорта пива. Условиями на 1835 -3 9 гг. установлен акциз с ведра на пиво, мед, брагу, сусло и медовый квас.

По уставу о питейном сборе 4 июля 1861 г. сбор с крепких напитков состоит из: 1) патентного сбора (см. это сл.) с фабрик и торговых помещений и 2) акциза, которым обложены: 1) спирт и вино из хлеба, картофеля и свекловицы; 2) водки; 3) портер, пиво и мед; 4) брага; 5) напитки, приготовляемые из оплаченного акцизом вина (дополнительный акциз). Не подлежат обложению: 1) спирт и вино, вывозимые за границу; 2) виноградное вино, уксус и медовый квас; 3) изделия из оплаченного акцизом вина, не принадлежащие к напиткам; 4) осветительный спирт и 5) еврейское изюмное (розенковое) вино. Винокурение разрешается лишь на заводах и фабриках, открытых с соблюдением всех законом установленных правил, с разрешения акцизного надзора, причем наименьший размер фабрик полагается в 270 ведер емкости всех квасильных чанов в совокупности при трехсуточном брожении, т. е. чтобы каждый чан был не менее 90 ведер; средняя же крепость выкуриваемого на заводах спирта не может быть ниже 70°. Акциз спирта, вина и водок из свеклосахарных остатков, медовой пены и восковой воды исчисляется по содержанию в них безводного спирта и взимается в казну по мере их продажи в размере 9¼ коп. с градуса по металлическому спиртомеру. А. с водок из сырых продуктов, пива, портера, меда и браги исчисляется с ведра емкости кубов за день действия завода (25 к. до 41 к.), причем различаются заводы огневые и паровые, а вносится за время действия завода вперед не менее, чем за 7 дней производства.

Питейный доход в 1889 г. был исчислен по государственной росписи в 256927880 руб., предполагается же в 1890 г. - 2 53338580 руб.

Табак, сделавшись известным в России в начале XVIII в., подвергался как "богомерзкая трава" гонению со стороны правительства, которое наказывало за курение его и продажу кнутом, рванием ноздрей, а иногда смертною казнью. В 1697 г. Петр Великий разрешил употребление и продажу табака, а в 1698 г. предоставил маркизу Кармартеру исключительное право ввоза и торговли табаком в России, запретив внутреннее производство. В 1705 г. учреждена казенная продажа через кабацких бурмистров и целовальников; в 1727 г. разрешена вольная продажа с пошлиною по 1 коп. с фунта; в 1749 г. возобновлена монополия. С 1763 г. замечается стремление правительства покровительствовать разведению табака. В 1838 г. монополия упразднена и введен акциз на нюхательный и курительный табак, взимаемый посредством бандеролей, цена которых должна была равняться не менее 20% продажной цены; на открытие фабрик, которые могли быть учреждаемы лишь в городах, в торговых помещениях установлены свидетельства; взимание табачного сбора поручено откупщикам пит. сб. и полиции, а с 1843 г. - акцизным надзирателям. Уставом 1848 г. акциз возвышен на 25%, домашнее приготовление табака воспрещено, и установлена для фабрикантов обязательная выборка бандеролей не менее как на 500 руб. в год. Уставом 1861 г. учрежден контроль за продажею и развозкою сырого табака, обязательная выборка бандеролей возвышена: в столицах, Риге и Одессе до 3000 руб., а в остальных городах - до 1500 руб., и дозволена раскурочная продажа с взятием особого свидетельства. В Царстве Польском табачное производство и продажа до 1860 года были предметом монополии, потом введен консумционный сбор, взимаемый посредством бандеролей и отданный на откуп. С 1871 г. введен общий устав империи, коим акциз увеличен до 30 -3 3% продажной цены, выборка бандероля возвышена: в столицах, Риге, Одессе и городах Ц. П. - до 10000 руб., а в остальных городах - до 6000 руб., с допущением рассрочки под залоги. Правилами 1877 г., вошедшими в силу 1878 г., отменена узаконенная цена табачных изделий, установлен один общий средней цены бандероль и пониженный бандероль для махорочных изделий. Неудобство этой системы привело к изданию ныне действующего устава 18 мая 1882 г., основные положения коего следующие. Разведение табаку во всей империи, кроме Царства Польского, свободно. Внутренний доход казны с табака составляют: 1) патенты на фабрики и торговые помещения и 2) акциз, взимаемый с готовых табачных произведений посредством бандероля. Однако покупка и продажа, хранение и перевозка листового табака ограничена особыми правилами: покупать таб. могут лишь фабриканты и оптовые складчики, продавать без взятия патента - лишь табаководы в количестве не менее 1 пуда, передвижение листового табака стеснено особыми провозными свидетельствами; в оптовых складах лист. табака, открываемых с разрешения окружного акцизного надзирателя, ведется особая отчетность приема и выпуска табака. Приготовление таб. изделий может иметь место лишь на фабриках; приготовление этих изделий для домашнего употребления разрешается табаководам, но без употребления других орудий, кроме обыкновенного ножа, и хозяевам квартир без приглашения для этого рабочих. Желающий открыть фабрику должен представить в акцизное управление ее план и подробное описание; фабрика должна иметь один только вход; все фабрики разделены на 3 категории: 1) общие, 2) нюхательного таб. и 3) махорочные. Прием листового табака на фабрику и отпуск его для переработки производится по весу, в присутствии контролера и с записью в фабричные книги. Определены правила производства и нормы выходов готового табака из сырья, а для определения подлежащего обложению веса табака в папиросах, сигарах и т. п. имеются опечатанные образцы, принятые фабрикой. Установленные законом помещения должны быть снабжены названием фабрики и места ее нахождения и обозначением количества, сорта и веса, а на низших сортах - и цены продукта. Взимание акциза производится посредством бандеролей, которые отпускаются лишь лицам, имеющим патент на фабрику, и должны быть выбираемы на сумму, определенную уставом 1871 г., а для махорки: в столицах, Риге, Одессе и Варшаве не менее 10000 руб., а в проч. городах не менее 3000 руб.; это количество может быть приобретаемо в половинном размере по полугодиям и может быть отпускаемо в кредит под залоги рубль за рубль. Тариф бандерольного обложения, возвышенный в 1887 г., представляется следующим. Курительный табак за 1 фн. 1-го сорта - 90 коп.; 2-го сорта - 48 коп.; 3-го сорта - 18 коп. Нюхательный табак - 48 коп., махорка - 8 коп. За каждые 100 штук: сигар 1-го сорта - 100 коп.; 2-го сорта - 30 коп.; папирос 1-го сорта - 20 коп.; 2-го сорта - 9 коп. По росписи 1889 г. акциз с табаку исчислен в 26173000 руб., в 1890 ожидается - 26705000 руб.

Практика взимания косвенных налогов продолжалась и в советское время, так например, в конце 1925 г. было принято постановление ЦИК и СНК о разрешении продажи водки ("40-градусного хлебного вина") с соответствующим акцизным обложени​ем. Таким образом, была практически полностью восста​новлена государственная винная и водочная монополия.

1926/27 г. внес ряд существенных изменений в области косвенных налогов. Так, в 1927 г. был отменен акциз с соли. Необходимо отметить, что этот акциз сыграл значительную роль в первой половине 20-х гг. не только по бюджетным соображениям (ежегодные поступления составляли 15—18 млн. руб.), но и ввиду того, что служил почти единственным источником акцизного обложения деревни ввиду недостат​ка на рынке прочих продуктов сельского потребления. С развитием реального товарооборота между городом и деревней отпала необходимость в акцизном обложении соли. Это решение в те годы имело еще и немалое политическое значение, так как акцизное обложение соли наиболее тяжело ложилось на плечи крестьянства, потреб​ляющего соль в значительно большем количестве, чем городское население. В том же году был отменен акциз с кофе с одновременным повышением таможенной пошли​ны на кофе и акциз с крахмалопаточного сахара.

С целью частичного возмещения утраченного госу​дарством дохода по акцизу с соли в 1927 г. было введено обложение акцизом парфюмерных и косметических из​делий на совершенно иных основаниях, чем другие акцизы: акциз был установлен в процентном отношении к этикетной цене, а все изделия парфюмерно-косметической промышленности в отношении акцизной облага​емости распределены на четыре основные группы. В этом же году был отменен акциз на папиросную кури​тельную бумагу ввиду незначительных акцизных поступ​лений и затруднительности учета папиросной бумаги, расходуемой без оплаты акцизом, на технические цели.

В 1928 г. в целях поощрения мелкого виноградарства и виноделия, не имеющего возможности изготовлять крепкие спиртовые вина и выдерживать их в своих подвалах, был отменен акциз на слабые и крепкие виноградные вина с одновременным повышением обло​жения виноградного спирта, отпускаемого на изготовле​ние коньяков и крепких вин.

Благодаря опыту развития советского акцизного об​ложения к 1930 г. в СССР сложилась достаточно разветвленная система акцизов на предметы первой необходи​мости и массового потребления и продукты так называ​емого "излишнего потребления". В основу системы ак​цизного обложения были положены два основных прин​ципа: "привлечение к обложению таких продуктов по​требления, которые могли гарантировать нам более быстро крупные поступления, и построение косвенного обложения таким образом, чтобы тяжесть налогов более или менее равномерно распределялась между городом и деревней в соответствии с их платежеспособностью"3.

Необходимо также отметить, что почти десятилетний опыт акцизного обложения дал вполне благоприятные результаты, как в области поступательного развития подак​цизной промышленности, так и роста доходных поступле​ний по акцизам. Благодаря постепенному росту платежес​пособности населения и увеличению производства подак​цизной продукции акцизные поступления обнаруживали из года в год интенсивный рост. Это в известной мере было вызвано и появлением новых объектов обложения (водки и других спиртных напитков крепостью свыше 40е. резино​вой обуви, парфюмерно-косметических изделий и др.) и определенным увеличением ставок действовавших акци​зов по сравнению с довоенным обложением.

Общая сумма акцизных поступлений составила в 1922/23 г. 108,5 млн. руб., в 1923/24 г.— 241 млн. руб., т.е. повысилась более чем вдвое, в 1924/25 г. поступле​ния достигли 506 млн. руб., в 1925/26 г.— 842 млн. руб., в 1926/27 г. — 1 210 млн. руб., в 1927/28 г. — 1 491 млн. руб., в 1928/29 г.— 1 788 млн. руб., в 1929/30 г.— 2 628 млн. рублей. Таким образом, за 8 лет сумма акцизных поступлений увеличилась в 25 раз.

	                                        Годы


	1923/24
	1924/25
	1925/26
	1926/27
	1927/28
	1928/29
	1929/30

	Все гос. доходы, млн. руб. 
	1723,8
	2702,4
	3695,5
	5002,4
	7319,5
	8830,4
	13879,4

	Все налоги, млн. руб.
	788,5
	1323,3
	1778,3
	2333,6
	3522,8
	3146,1
	5653,3

	Все акцизы, млн. руб.
	240,6
	507,8
	823,5
	1197,0
	1491,2
	1789,3
	2629,2

	Акцизы в % ко всем доходам
	13,9
	18,8
	22,4
	23,9
	20,4
	20,3
	18,3


Таблица 1

В общей сумме государственных доходов на долю акцизов приходилось около 20% (см. табл.1). При этом наблюдалась интересная тенденция: акцизные поступле​ния росли и в абсолютном, и в относительном выражении до середины 20-х годов. Во второй же половине этого десятилетия, хотя акцизные поступления систематически возрастали в абсолютной величине, но в процентном отношении доля их постепенно падала. Объяснить это явление можно, скорее всего тем, что в середине 20-х гг. восстановительный период в подакцизной промышленно​сти был завершен, и потребление подакцизных предметов подошло к довоенному уровню, и дальнейший рост акциз​ных поступлений мог идти только естественным путем - за счет постепенного повышения материального благососто​яния населения. Материальное же благосостояние, а не, следовательно, и покупательная способность населения во второй половине 20-х - начале 30-х гг. росли достаточно медленно — централизованная государственная система управления тех лет культивировала иные приоритеты: рост производственных фондов накопления, в том числе и за счет ограничения потребительского спроса.
1.4 Акцизные марки

[image: image5.emf]Поступление акцизов в консолидированный бюджет в январе - августе 2007

(в % к итогу)

5%

31%

3%

14%

44%

1%

2%

из них на: спирт этиловый из всех

видов сырья (в том числе этиловый

спирт-сырец из всех видов сырья)

табачную продукцию

вина

пиво

алкогольную продукцию с объемной

долей этилового спирта свыше 25%

(за исключением вин)

алкогольную продукцию с объемной

долей этилового спирта свыше 9% до

25% включительно (за исключением

вин)

алкогольную продукцию с объемной

долей этилового спирта до 9%

включительно (за исключением вин)

Акцизные марки, или акцизные бандероли, — вид фискальных марок для оплаты акцизного сбора на отдельные виды товаров народного потребления, таких как, например, вино и табак. Применение акцизных марок позволяет государству своевременно обнаруживать товары, не оплаченные акцизным сбором, а покупателю гарантирует качество и количество покупаемого товара. Выпускаются во многих странах.






Болгария: акцизная марка на бутылке с алкоголем
Описание и применение

В Российской империи и некоторых других странах применялись акцизные бандероли, напечатанные на узких длинных полосках тонкой, обычно папиросной, бумаги, которыми оклеивались упаковки (коробка, пачка) табака, папирос, сигарет или махорки. Вскрыть упаковку можно было только разорвав бандероль.

В некоторых странах, например, в США и Канаде, вместо акцизных бандеролей применяются марки, которыми заклеивается упаковка товара.

История российских акцизных марок

Российская Империя
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Акцизные марки появились в России, вероятно, в середине XIX века. Известна акцизная бандероль для папирос, датированная 1852 годом. Акцизные бандероли выпускались для алкогольных напитков, табачных изделий, спичек, пищевых дрожжей, чая и прочие. Так, марка «на раскур продаваемого табаку», выпускавшаяся в конце XIX века, использовалась при совершении коммерческих сделок при партионной купле-продаже табака.

Российская империя: акцизные марки на табак (1871)
Российская империя: акцизные марки на алкоголь (1902)


 СССР
В СССР в период нэпа выпускались акцизные бандероли для тех же видов товаров народного потребления, что и в Российской империи. Поначалу на старые бандероли ставили соответствующие надпечатки, затем появились выпуски оригинального дизайна. Известны также местные выпуски в некоторых регионах и республиках. Советские акцизные марки вышли из обращения в конце 1920-х годов с прекращением нэпа.


Российская Федерация

В Российской Федерации акцизные марки были введены в обращение постановлением Правительства РФ от 14 апреля 1994 года «О введении на территории Российской Федерации марок акцизного сбора». Обязательной маркировке подлежали пищевой спирт, винно-водочные изделия, табак и табачные изделия, ввозимые на территорию России. Реализация подлежащих маркировке товаров без наличия на них марок акцизного сбора на территории России запрещена с 1 января 1995 года.
Для маркировки алкогольной продукции

Существует несколько выпусков акцизных марок Российской Федерации. Первый был осуществлён в 1994 году и подразделяется на «акцизные» и «специальные» марки. В феврале 1996 года, письмом Государственного таможенного комитета (ГТК РФ), были введены правила маркировки. Марками акцизного сбора маркировался товар: производимый в странах СНГ и ввозимый из них; производимый в странах, не входящих в СНГ, и ввозимый с территории стран-участниц СНГ; производимый в странах, не входящих в СНГ, и ввозимый с территории государств-участниц Таможенного союза; производимый на Украине. Специальными марками маркировался  товар производимый и ввозимый с из стран входящих в СНГ (кроме Украины) и производимый в странах, входящих в СНГ, и ввозимый из других стран. Марки печатались офсетным способом, на бумаге с водяным знаком «переплетённые волнистые линии». На марках был микротекст («Акцизная марка» или «Специальная марка») и девятизначный номер.

В августе 1996 года правительство подписало постановление «О введении специальной маркировки алкогольной продукции, произведённой на территории РФ». С 1 марта 1997 года продажа алкогольной продукции без марок запрещена.
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Россия: специальная марка образца 1997 года
В декабре 1997 года вышло постановление Правительства РФ «О специальной маркировке крепких алкогольных напитков, производимых на территории Российской Федерации», которым с 1 апреля 1998 года устанавливалась обязательная маркировка алкогольной продукции с содержанием этилового спирта более 28 % объёма единицы алкогольной продукции специальной маркой нового образца с указанием пределов ёмкости тары, используемой для розлива. Соответственно в 1998 году последовал четвёртый выпуск специальных марок для маркировки крепких алкогольных напитков. Марки были выпущены в трёх форматах: 160 × 20 мм, 90 × 20 мм и 65 × 16 мм. Они печатались на белой бумаге с многотоновым водяным знаком, представляющим собой слово «Акциз». Бумага имела защитные волокна двух видов: красные, не светящиеся в ультрафиолетовом излучении, и зелёные, светящиеся в ультрафиолетовом излучении зеленым цветом. Правая часть марки запечатана сеткой, цвет которой плавно переходил из зелёного в жёлтый (так называемый эффект «ирисной печати»). Вдоль верхней и нижней сторон орнаментальной полосы марки располагался микротекст из повторяющихся слов «Российская Федерация». В нижней части марок, под орнаментальной полосой, красной краской был напечатан двузначный цифровой код региона (кроме литража «1,0 и выше»), четырёхзначный цифровой разряд и семизначный номер. Марки четвёртого выпуска отпечатаны металлографией в сочетании с офсетом. Марки четвёртого выпуска использовались до 1 июля 2001 года.

В январе 2000 года, приказом ГТК РФ, были утверждены новые марки акцизного сбора. Согласно этому приказу, были изготовлены марки двух видов: для маркировки алкогольной продукции, происходящей и ввозимой с территории государств — участников СНГ и соглашений о Таможенном союзе (I тип) и для маркировки алкогольной продукции, происходящей и ввозимой с территории иностранных государств, не являющихся участниками СНГ и соглашений о Таможенном союзе (II тип). Марки печатались в двух форматах (160 × 20 мм и 90 × 20 мм) на бумаге белого цвета с многотоновым водяным знаком, представляющим собой слово «Акциз». Левая сторона марки была запечатана [image: image10.jpg]CNELUMANLHAS MAPKA
TABAUHBIE U3MENNS

77 3570 Ne




гильоширной сеткой из тонких цветных линий. Цвет сетки плавно переходил из зелёного в жёлтый, затем в зелёный (для разновидности «Крепкие спиртные напитки»); из серого в голубой, затем в серый (для разновидности «Спиртные напитки»); из розового в хаки, затем в розовый (для разновидности «Вина»). Гильоширная фоновая сетка по вертикальной полосе переходила в мультиматную сетку, состоящую из слов «Акцизная марка». Вдоль верхней стороны бордюра металлографией был отпечатан микротекст из повторяющихся слов «Россия Импорт», а в центральной части марки в розетке Герб Российской Федерации отпечатанный тёмно-коричневой (для марок I типа) или тёмно-синей краской (для марок II типа). В левом нижнем углу была напечатана серия марки, состоящая из букв и цифр.

Россия: федеральная специальная марка образца 2005 года
В январе 2001 года, постановлением Правительства РФ, специальные марки 
для маркировки алкогольной продукции, производимой на территории Российской Федерации, заменили федеральными специальными марками. В том же году последовал первый выпуск федеральных специальных марок, которые отличались от специальных марок четвёртого выпуска лишь наличием слова «федеральная» в названии.

В апреле 2003 года, постановлением Правительства РФ, были утверждены федеральные специальные марки нового образца. Федеральные специальные марки второго выпуска печатались в трёх форматах с надписями «Алкогольная продукция» в сиренево-фиолетовых тонах, «Крепкие алкогольные напитки» в зелёно-коричневых тонах и «Крепкие алкогольные напитки. Водка» в красно-оранжевых тонах. Марки имели графическую защиту, голограмму, код субъекта Российской Федерации, серию и номер.

В декабре 2005 года Правительство РФ подписало два постановления, в которых предъявлялись новые требования к образцам акцизных и специальных марок. Согласно постановлениям, акцизными марками маркируется алкогольная продукция, ввозимая на территорию Российской Федерации, а федеральными специальными марками — алкогольная продукция с содержанием этилового спирта более 9 % объёма готовой продукции, производимой на территории Российской Федерации, за исключением алкогольной продукции поставляемой на экспорт.

В соответствии с настоящими требованиями с 2005 года выпускаются новые акцизные и федеральные специальные марки (третий выпуск). Они изготавливаются с использованием не менее четырёх способов печати на самоклеящейся бумаге с защитной нитью, обладающей специфическими свойствами, и нанесёнными под клеевым слоем сеткой и рисунком, имеющей в своем составе не менее двух видов защитных волокон и химическую защиту для оперативного определения подлинности. Марки с надписью «Алкогольная продукция свыше 9 до 25 %» оформляются в серо-красных тонах, с надписью «Алкогольная продукция свыше 25 %» — в розово-оранжевых тонах, с надписью «Вина» — в сиренево-зелёных тонах, с надписью «Вина шампанские и игристые» — в жёлто-синих тонах, с надписью «Вина натуральные» — в зелёно-жёлтых тонах. Также на акцизные и федеральные специальные марки наносятся: гильоширные фоновые сетки и элементы с ирисными переходами цвета красок в сетках; голографическое изображение способом горячего тиснения с элементами деметаллизации. Марки имеют свободное от графического и текстового оформления поле для нанесения сведений о маркируемой ими алкогольной продукции. Марки находятся в обращении с 1 июля 2006 года.

Акцизные марки образца 2005 года, в отличие от всех предыдущих выпусков, наносятся при маркировке алкогольной продукции не на горловину бутылки, а на ее боковую часть, то есть при открытии сосуда марка остаётся неповреждённой. Это привело к тому, что пустая тара стала использоваться вторично на нелегальном рынке. В сентябре 2007 года в Государственную Думу на рассмотрение внесён законопроект «О внесении поправок в Федеральный закон „О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции“», в котором предлагается вернуть федеральные специальные и акцизные марки на горловину бутылки. Ожидается, что поправки вступят в силу 1 января 2009 года.

Для маркировки табачных изделий
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Россия: специальная марка для маркировки табачных изделий, производимых на территории Российской Федерации
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Россия: федеральная акцизная марка для импортных сигарет с фильтром
Постановлением Правительства РФ c 1 августа 1999 года была введена обязательная маркировка табака и табачных изделий, производимых на территории Российской Федерации, специальной маркой, подтверждающей легальность их производства. Реализация табака и табачных изделий без маркировки запрещена с 1 мая 2000 года (папирос — с 1 апреля 2001 года).

В ноябре 1999 года приказом ГТК РФ были введены в обращение марки акцизного сбора для маркировки табачных изделий двух видов: для табачных изделий ввозимых с территорий государств — участников СНГ и Таможенного союза и не входящих в данные организации. Марки были в обращении до мая 2003 года.

В ноябре 2002 года совместным приказом ГТК РФ и Минфина РФ были утверждены новые образцы акцизных марок для маркировки табака и табачных изделий иностранного производства, ввозимых на территорию Российской Федерации. Были выпущены марки четырёх разновидностей.

1. Для маркировки табака и табачных изделий, ввозимых на территорию Российской Федерации с территорий иностранных государств, не входящих в Содружество Независимых Государств и Таможенный союз. Эти марки с левой и правой стороны имеют полосы зелёного цвета. Полоса на левой стороне под воздействием ультрафиолетового излучения светится зелёным цветом. Тонкие пунктирные и гильоширные линии сетки, а также рамка плавно переходят из коричневого цвета в зелёный. 

2. Для маркировки табака и табачных изделий, ввозимых на территорию Российской Федерации с территорий иностранных государств, входящих в Содружество Независимых Государств и Таможенный союз. Эти марки с левой и правой стороны имеют полосы синего цвета. Полоса на левой стороне под воздействием ультрафиолетового излучения светится зелёным цветом. Тонкие пунктирные и гильоширные линии сетки, а также рамка плавно переходят из синего цвета в розовый. 

3. Для маркировки табака и табачных изделий, ввозимых на территорию Российской Федерации с территорий иностранных государств, не входящих в Содружество Независимых Государств и Таможенный союз, на территории особых экономических зон отдельных субъектов Российской Федерации в соответствии с таможенным режимом свободной таможенной зоны. Эти марки с левой и правой стороны имеют полосы коричневого цвета. Полоса на левой стороне под воздействием ультрафиолетового излучения светится жёлтым цветом. Тонкие пунктирные и гильоширные линии сетки, а также рамка плавно переходят из оранжевого цвета в фиолетовый. 

4. Для маркировки табака и табачных изделий, ввозимых на территорию Российской Федерации с территорий иностранных государств, входящих в Содружество Независимых Государств и Таможенный союз, на территории особых экономических зон отдельных субъектов Российской Федерации в соответствии с таможенным режимом свободной таможенной зоны. Эти марки с левой и правой стороны имеют полосы коричневого цвета. Полоса на левой стороне под воздействием ультрафиолетового излучения светится жёлтым цветом. Тонкие пунктирные и гильоширные линии сетки, а также рамка плавно переходят из оранжевого цвета в зелёный.. 

Данные марки находятся в обращении с февраля 2003 года.
Глава 2. Государство, граждане, акцизы.

2.1 Анализ правительственных постановлений об акцизных сборах.


Прежде всего, обратимся к налоговому кодексу Российской Федерации. Рассмотрим, какие же товары являются подакцизными?

Подакцизными товарами признаются:

1) спирт этиловый из всех видов сырья, за исключением спирта коньячного;

2) спиртосодержащая продукция (растворы, эмульсии, суспензии и другие виды продукции в жидком виде) с объемной долей этилового спирта более 9 процентов.

3) алкогольная продукция (спирт питьевой, водка, ликероводочные изделия, коньяки, вино и иная пищевая продукция с объемной долей этилового спирта более 1,5 процента, за исключением виноматериалов);

4) пиво;

5) табачная продукция;

6) автомобили легковые и мотоциклы с мощностью двигателя свыше 112,5 кВт (150 л.с.);

7) автомобильный бензин;

8) дизельное топливо;

9) моторные масла для дизельных и (или) карбюраторных (инжекторных) двигателей;

10) прямогонный бензин.

В дальнейшем я не буду рассматривать весь вышеперечисленный перечень подакцизных товаров, а остановлюсь лишь на двух: алкогольная и табачная продукции.


На каждый вид подакцизных товаров устанавливается особая налоговая ставка. В Российской Федерации налогообложение осуществляется по следующим налоговым ставкам (см. приложение 1).





  

2.2 Акцизы «за» и «против».

Давайте теперь рассмотрим, выгодны ли государству акцизные сборы. Обратимся к налоговой статистике. В январе-августе 2008г. в консолидированный бюджет поступило акцизов по подакцизным товарам (продукции), производимым на территории Российской Федерации, на сумму 205,4 млрд. рублей, что на 10,8% больше по сравнению с соответствующим периодом предыдущего года. Основную часть поступлений (83,7%) обеспечили акцизы на автомобильный бензин, алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 25% (за исключением вин), табачную продукцию, дизельное топливо. При этом доля поступлений по акцизам на алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 25% (за исключением вин), дизельное топливо и автомобильный бензин снизилась по сравнению с соответствующим периодом предыдущего года соответственно на 2,4, 1,0 и 0,2 процентного пункта, по акцизам на табачную продукцию - увеличилась на 3,2 процентного пункта. В августе 2008г. в консолидированный бюджет поступило акцизов по подакцизным товарам (продукции), производимым на территории Российской Федерации на сумму 27,9 млрд. рублей, что на 8,3% больше, чем в предыдущем месяце (см. приложение 2).


Сравнительная характеристика поступления акцизов по подакцизным товарам (продукции) за январь – август 2007, 2008 гг. представлена в диаграммах (см. приложение 3, 4).


Как мы видим государство, пополняет свой бюджет за счет акцизных сборов. 

Влияет ли повышение акцизных сборов на цену самого товара? Принято считать, что акцизы это налог на потребление. Поэтому все изменения по акцизам, прежде всего размеров ставок, провоцируют рост цен на подакцизные товары. Однако, как показывает практика, прямой зависимости цен от изменения порядка исчисления косвенных налогов, в том числе акцизов, не имеется. Если и наблюдается рост цен, то, как правило, это связано с общими факторами рыночных отношений или спровоцированных факторов.

Но в 2003 г. введение новых акцизных марок на алкогольную продукцию виноторговцы встретили угрозой поднять цену на любимый напиток российского народа. Как же, увеличение цены марки с 30 копеек примерно до 45 разорит наших водочных королей! Да и желание поднять цены на водку вряд ли осуществится: в России около тысячи ее производителей и каждый из них выпускает в среднем 23 сорта. При такой конкуренции, если хочешь выжить, не будешь вздувать цены.

Если же говорить о том, что серьезно задело интересы производителей алкоголя, то их две. Первая заключается в том, что через два года умельцы взламывают все степени защиты марок и налаживают собственный их выпуск. Что поделать, и рубли подделывают, и доллары. Так и новая марка, защищенная лучше, чем евро, тоже отслужит свои два года, как солдат.

Вторая причина - градация марок. Раньше было 0,25 - 0,33 литра, 0,34 - 0,49 литра и так далее. Это позволяло заливать напиток по самое горлышко, а отчитываться по минимуму. Теперь это невозможно: отметка однозначная - 0,5 литра, 0,75 и так далее. Но главным ударом для виноторговцев стало появление марки "водка". Теперь спрятать сорокаградусную под видом какого-нибудь ликера или настойки не удастся. Руководитель Департамента налогов и сборов с алкогольной и табачной продукции МНС Валерий Губанов считает, что введение новых марок поможет "уточнить" отчеты производителей и продавцов водки и повлияют на увеличение сбора акцизов. А то, что наведение порядка в ее производстве увеличивает поступления в бюджет, подтверждают цифры, которыми Губанов поделился вчера с журналистами. Так, в 2007 году в России было произведено более 200 млн. декалитров этилового спирта, водки и ликероводочной продукции. Во все бюджеты России поступило акцизов на сумму около 54 млрд. рублей. Сбор акцизов на водку вырос на 19 процентов. В целом же алкоголь дал гораздо больше, поскольку есть еще налог на прибыль, НДС и другие.

Понятно, что рост потребления алкоголя, даже при таких баснословных отчислениях в бюджет, не может радовать. И руководитель "водочного" департамента считает, что его главная задача - достичь наполнения этого рынка как минимум качественной продукцией, выпускаемой добропорядочными налогоплательщиками. Похоже, что это в какой-то мере удается. Анализ показывает, что прошлогодний прирост продукции произошел, прежде всего, из-за того, что этот бизнес вышел из тени. И тому есть несколько причин.

Введение акцизных складов во многом решило проблему удаления "левой" водки с рынка. Отгрузка продукции с заводов на такие склады, исключение прямых поставок торговле перекрыли ей путь. Новый порядок распределения налогов и акцизов устранил вторую причину появления "сивухи". Раньше каждый губернатор и мэр старались организовать собственное производство алкоголя, и продукция многих мелких заводиков мало отличалась от "самопальной" водки. Сейчас такое производство будет вынуждено свертываться, поскольку местные власти не заинтересованы в них, так как налог с заводов уходит в федеральный бюджет, а вот акцизы со складов делятся пополам между центром и регионами независимо от места рождения водки. Если учесть, что сегодня существующие мощности по ее выпуску загружены не более чем на четверть, нетрудно предугадать, что в дальнейшей конкурентной борьбе выживут сильнейшие производители, у которых и качество повыше, и себестоимость пониже, и брэнды известные, и отношения с налоговыми органами прозрачные.

А с прочими налоговые органы будут бороться. Добившись прогресса в решении водочной проблемы, МНС замахнулось и на "святое" - пиво, которое, впрочем, сам Валерий Губанов не пьет. Его департамент вот уже несколько лет предлагает увеличить налог на пиво в полтора раза, полагая, что доминирующее положение пива на рынке напитков (76 процентов в прошлом году) и растущий спрос на него приносят большую прибыль пивоварам. Как сказал В.Губанов, "прибыль там серьезная, с государством пора бы поделиться".
Ясно, что пить и курить в России меньше не стали. А вот алкогольные предпочтения у населения несколько поменялись. Водку и ликеры на рынке алкоголя все больше теснит пиво. В налоговом министерстве сделали выводы и решили увеличить налоговую нагрузку на производителей пива.

В 2007 году на долю пива приходилось уже 76% общего объема алкогольного рынка РФ, хотя еще в 2006 году его доля составляла только 55%. При этом пивовары не являются рекордсменами по уплате налогов в бюджет. Так, в 2007 году при производстве пива в 800 млн. декалитров сумма собранных налогов составила только 17 млрд. рублей. Для сравнения - ликероводочной продукции было произведено 138 млн. дал, а акцизов поступило на сумму 21 млрд. рублей.

"Затраты пивных компаний РФ на рекламу говорят о том, что прибыль у них значительная и с государством пора поделиться", пояснил позицию министерства руководитель департамента налогов и сборов с алкогольной и табачной продукции Валерий Губанов. Он уверен, что производители пива вполне потянут увеличение акциза в полтора раза.

Источники пополнения бюджета налоговикам в 2008 году искать придется обязательно. Дело в том, что задание МНС по сбору акцизов от алкогольной продукции в федеральный бюджет в 2008 году увеличено по сравнению с 2007 годом на 26% -- до 50 млрд. рублей. В связи, с чем налоговики решили взяться за административные рычаги собираемости акцизов с производителей алкоголя. Например, если в прошлом году действие лицензий на производство алкогольной продукции в связи с неполной неуплатой налогов было приостановлено у 200 предприятий, то в этом году только за первый квартал их лишились уже 100 компаний. Кроме того, МНС совместно с рядом ведомств сейчас разрабатывает новую редакцию закона "Об обороте алкогольной продукции". Там будут жестко прописаны условия лицензирования и квотирования производства алкогольной продукции, а предприятия "с плохой налоговой историей" вообще не будут получать лицензии.

А вот что предлагает Еврокомиссия странам ЕС. Еврокомиссия одобряет предложение для стран-членов ЕС, предполагающее повышение минимального размера акцизных сборов на алкогольные напитки, включая пиво. Как отмечается в пресс-релизе Еврокомиссии, действующие минимальные размеры акцизов были введены в 1992г. и нуждаются в корректировке из-за инфляции. 

Повышение тарифов коснется далеко не всех государств Евросоюза (ЕС), так как алкогольные акцизы во многих из них уже превышают новый минимальный уровень, предлагаемый Еврокомиссией.

Наиболее серьезное повышение предполагается для пива и коснется в первую очередь Мальты и Латвии. Этим странам придется повысить размер акцизных сборов на 31,3 % и 31 % соответственно. Повышение на 20 - 25 % предусмотрено для Германии, Люксембурга, Чехии и Литвы. Властям Испании предлагается повысить пивные акцизы на 7,7 %.

Акцизы на продукцию, содержащую до 22 % алкоголя, должны быть повышены в Греции (на 31 %), на Кипре (на 28,5 %), Мальте (на 26,6 %), а также в Португалии (на 8,1 %) и Испании (на 6,2 %).

Повысить акцизы на крепкие алкогольные напитки предлагается Кипру (на 17,9 %) и Словении (на 3,6 %).

Повышенные акцизы вступили в силу с 1 января 2008г. В случае необходимости страны могут воспользоваться правом постепенного введения новых правил. В этом случае для них предусмотрен переходный период до 2010г.

Заметим, российский рынок алкоголя тоже ждет повышение акцизов. Однако планируется, что изменения коснутся только крепких спиртных напитков. Правительство внесло в Государственную думу проект поправок в Налоговый кодекс, касающихся нового порядка расчета акцизов на алкогольную продукцию.
Так, с 2007 г. увеличена ставка акциза на алкогольную продукцию с долей этилового спирта выше 25% (за исключением вин) с 159 руб. до 173 руб. за 1 л. безводного спирта.

И вот вопрос повышения или снижения ставки акцизов рассмотрело правительство РФ на заседании в июне 2008 г.

26 июня первый вице-премьер Виктор Зубков направил премьер-министру Владимиру Путину письменный доклад о результате своего рассмотрения акцизной политики, в котором будет содержаться и возможность согласиться на новую сниженную ставку акциза на спирт (100 руб. за 1 л), продвигаемую лоббистами алкогольной отрасли и ранее категорически отвергавшуюся Минфином, - сообщает "Коммерсантъ". На совещании 19 июня, как сообщают источники в Белом доме, принято решение согласиться с введением единой ставки акцизов на спирт и спиртосодержащую продукцию (предложение отрасли) вместе с рядом других мер, которые позволят, по мнению Белого дома, улучшить регулирование этого рынка. В Минпромторге обсуждается возможность создания специального подразделения (возможно, это будет департамент министерства) по регулированию рынка спирта и спиртосодержащей продукции. Предполагается, что все функции регулирования, распределенные между Минсельхозом, Минфином, Минэкономразвития, ФНС и ФТС, будут переданы в Минпромторг. Соображения Минпромторга по этому вопросу будут переданы в Белый дом на этой неделе. В Минфине по-прежнему уверены, что предлагаемые производителями, в частности Союзом производителей алкогольной продукции (СПАП), изменения фискальной политики не исправят положение в отрасли. "При введении единой ставки 100 рублей за литр спирта сборы бюджет будет получать еще меньше, - сказал начальник отдела нормативного регулирования, контроля и надзора за производством и оборотом алкоголя Минфина Владислав Спирин. - Сокращение ставки ради того, чтобы легальный алкоголь был настолько дешев, чтобы он вытеснил нелегальный, - абсурд".(17) Как уже писал AN, Минфин через правительство уже внес в Госдуму законопроект о ежегодном повышении алкогольных акцизов на 10% в течение 2009-2011 годов (документ уже принят палатой в первом чтении, второе намечено на 2 июля).

Снижения ставки акциза до 100 рублей - ключевой фактор для борьбы с нелегальным сектором рынка, - настаивает СПАП. "При существующем расслоении населения по величине среднедушевых доходов, для миллионов россиян минимальная стоимость легальной бутылки (78 рублей) водки превышает дневной бюджет, - аргументировал доводы Союза заместитель председателя правления СПАП Дмитрий Добров. - Понятно, что в этой ситуации часть населения с низким уровнем дохода выбирает нелегальную продукцию стоимостью 40-50 рублей. При снижении ставки акциза с нынешних 173.5 до 100 рублей минимальная цена легальной продукции опустится до 55 рублей. В результате мы сможем конкурировать с нелегальными производителями. Расширится налогооблагаемая база и, как следствие, повысятся поступления в бюджет".(19)

По словам эксперта, в этой ситуации абсурдно выглядит повышение ставок акциза, на котором настаивает Минфин. И это происходит в ситуации, когда нелегальный рынок составляет более 40%, а реальная собираемость акцизов с трудом превышает 50% от расчетной суммы акциза, исходя из объема розничных продаж.

"Так, в 2007 году при реализации на уровне более 190 млн. дал, размер поступлений должен был быть где-то порядка 124 млрд. рублей, - сообщил Дмитрий Добров. - В реальности собрали всего 66.4 млрд. или чуть более 53%. Как в этой ситуации можно говорить о повышении ставок акциза? Механическая индексация ставок акцизов на алкоголь это тушение пожара бензином".

Против повышения акцизных ставок выступают и ведущие игроки рынка. "Спирт - начало пути любого продукта, который попадает на рынок, - поделился своей позицией с AN PR-директор "Русский Алкоголь" Александр Коровка. - По мере того, как растет производство "на спирту", собираемость акцизов падает. Такая негативная динамика демонстрируется из года в год. Программа Минфина с увеличением акцизной ставки кажется нам неэффективной. Конечной целью производителей должно быть здоровье потребителей и стабильный бюджет государства. Стабилизация акциза с понижением ставки позволит в худшем случае сократить, а в лучшем ликвидировать совсем объем нелегальной продукции. На Украине эта схема работает, почему бы и нам не попробовать?"(19)

В то время как затягивается решение акцизного вопроса, сборы алкогольных акцизов в январе-марте упали почти на треть. "В январе-мае 2008 года в России произведено 17,27 млн. дал этилового спирта из пищевого сырья, это 74,6% от уровня 2007 года", - говорит Дмитрий Добров. В таких условиях падение поступлений акцизов, по его словам, выглядит вполне закономерным: "При нынешних ставках налога легальное производство падает, нелегальное растет". Впрочем, по словам руководителя Центра исследований федерального и региональных рынков алкоголя (ЦИФРРА) Вадима Дробиза, акцизы на спирт составляют всего 15% от общих водочных акцизов, они не могли бы снизить общую собираемость акцизов на 33%. По словам г-на Дробиза, производство водки и ликероводочных изделий за первые пять месяцев года составило 98,6% от аналогичного показателя 2007 года, выпуск вин увеличился на 7,8%, шампанского - на 17,8%. Очевидно, проблема в резком уходе в тень спиртовых заводов с конца 2007 года. И повышение акцизных ставок вряд ли их оттуда выманит.
Заключение.

Из всего вышепредставленного материала можно сделать следующие выводы.   С одной стороны акцизы нужны, так как: 
-доход государства от акцизных сборов велик, на протяжении последних лет поступления в Федеральный бюджет от акцизных сборов составили около 10%;

- акцизные сборы распространяются не на товары первой необходимости;

- государству выгодно повышать ставки акцизов, но не на все виды подакцизных товаров.

 Повышение ставок акцизов на товары массового спроса, например на алкоголь, повлечет за собой повышение цен на легальную алкогольную продукцию. Однако, по данным статистики, у более чем 30 млн. жителей РФ уровень дохода значительно ниже. Платежеспособный спрос на водку формируется на уровне 45-55 руб. за бутылку и это удовлетворяется нелегальными производителями, так как легальная продукция столько стоить не может. Наоборот снижение ставки акциза позволило бы легальным производителям алкоголя как минимум в полтора раза увеличить объемы производства, что привело бы к росту поступления в бюджет из-за увеличения налогооблагаемой базы. По подсчётам Думского комитета по налогам и сборам государство ежегодно теряет более 75 млрд. рублей акцизов и других налогов, которые не поступают в бюджет из-за нелегального производства.
Проанализировав весь собранный мной материал, я поняла следующее: 

Повышение ставок акцизных сборов с одной стороны выгодно государству, а с другой стороны может привести к увеличению выпуска, так называемой «теневой» продукции, которая на данное время составляет около 40 %. В итоге страна несёт экономические и социальные убытки: бюджет страны не получает потенциально высоких доходов, ухудшается структура потребляемой населением  продукции, и как следствие- рост смертности, преждевременное сокращение экономически активного населения, ухудшение генофонда.

       Следовательно, доход в казну государства можно пополнить за счёт повышения ставок акцизов, например, на такие товары, как автомобили импортного производства, дорогие коньяки и другие элитные сорта вин. Все эти товары для большинства россиян являются роскошью.
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19. Финансовый бизнес № 4-5, 2007г.

	Виды подакцизных товаров
	Налоговая ставка (в процентах и (или) в рублях и копейках за единицу измерения)

	Спирт этиловый из всех видов сырья (в том числе этиловый спирт-сырец из всех видов сырья)
	21 руб. 50 коп. за 1 литр безвод​ного этилового спирта

	Алкогольная продукция с объемной долей этилового спирта свыше 25 про​центов (за исключением вин) и спирто​содержащая продукция
	159 руб. 00 коп. за 1 литр безво​дного этилового спирта, содержа​щегося в подакцизных товарах

	Алкогольная продукция с объемной долей этилового спирта свыше 9 и до 25 процентов включительно (за исклю​чением вин)
	118 руб. 00 коп. за 1 литр безво​дного этилового спирта, содержа​щегося в подакцизных товарах

	Алкогольная продукция с объемной долей этилового спирта до 9 процентов включительно (за исключением вин)
	83 руб. 00 коп. за 1 литр безвод​ного этилового спирта, содержа​щегося в подакцизных товарах

	Вина (за исключением натуральных, в том числе шампанских, игристых, гази​рованных, шипучих)
	112 руб. 00 коп. за 1 литр безво​дного этилового спирта, содержа​щегося в подакцизных товарах

	Вина натуральные (за исключением шампанских, игристых, газированных, шипучих)
	2 руб. 20 коп. за 1 литр

	Вина шампанские, игристые, газирован​ные, шипучие
	10 руб. 50 коп. за 1 литр

	Пиво с нормативным (стандартизиро​ванным) содержанием объемной доли этилового спирта до 0,5 процента вклю​чительно
	0 руб. 00 коп. за 1 литр

	Пиво с нормативным (стандартизиро​ванным) содержанием объемной доли этилового спирта свыше 0,5 и до 8,6 процента включительно
	1 руб. 91 коп. за 1 литр

	Пиво с нормативным (стандартизиро​ванным) содержанием объемной доли этилового спирта свыше 8,6 процента
	6 руб. 85 коп. за 1 литр

	Табак трубочный
	676 руб. 00 коп. за 1 кг

	Сигары
	16 руб. 35 коп. за 1 штуку

	Табак курительный, за исключением табака, используемого в качестве сырья для производства табачной продукции
	277 руб. 00 коп. за 1 кг

	Сигариллы
	200 руб. 00 коп. за 1000 штук

	Сигареты с фильтром
	78 руб. 00 коп. за 1000 штук + 8 процентов, но не менее 25 про​центов от отпускной цены* (от суммы, полученной в резуль​тате сложения таможенной стои​мости и подлежащей уплате таможенной пошлины)

	Сигареты без фильтра, папиросы
	35 руб. 00 коп. за 1000 штук + 8 процентов, но не менее 25 процентов от отпускной цены* (от суммы, полученной в резуль​тате сложения таможенной стои​мости и подлежащей уплате та​моженной пошлины)


Приложения
Приложение 1

Приложение 2

Поступление акцизов по подакцизным товарам (продукции), производимым
на территории Российской Федерации

	 
	Январь-август 2008г.
	Справочно январь-август 2007г.

	
	консолидированный бюджет
	в том числе
	консолидированный бюджет
	в том числе

	
	млрд. рублей
	в % к итогу
	феде-

ральный бюджет
	консолиди-

рованные бюджеты субъектов Российской Федерации
	млрд. рублей
	в % к итогу
	феде-

ральный бюджет
	консолиди-

рованные бюджеты субъектов Российской Федерации

	Всего
	111,7
	100
	42,1
	69,6
	98,2
	100
	32,9
	65,3

	из них на: спирт этиловый из всех видов сырья (в том числе этиловый спирт-сырец из всех видов сырья)
	4,1
	3,67
	2,1
	2
	5,3
	5,40
	2,7
	2,6

	табачную продукцию
	40
	35,81
	40
	-
	30,2
	30,75
	30,2
	-

	вина
	3
	2,69
	-
	3
	2,7
	2,75
	-
	2,7

	пиво
	19,3
	17,28
	-
	19,3
	14,2
	14,46
	-
	14,2

	алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 25% (за исключением вин)
	42,3
	37,87
	-
	42,3
	42,7
	43,48
	-
	42,7

	алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 9% до 25% включительно (за исключением вин)
	0,8
	0,72
	-
	0,8
	0,8
	0,81
	-
	0,8

	алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта до 9% включительно (за исключением вин)
	2,2
	1,97
	-
	2,2
	2,3
	2,34
	-
	2,3


Приложение 3
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Диаграмма2

		из них на: спирт этиловый из всех видов сырья (в том числе этиловый спирт-сырец из всех видов сырья)

		табачную продукцию

		вина

		пиво

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 25% (за исключением вин)

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 9% до 25% включительно (за исключением вин)

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта до 9% включительно (за исключением вин)



акккк

Поступление акцизов в консолидированный бюджет в январе - августе 2007
(в % к итогу)

5.3971486762

30.7535641548

2.749490835

14.4602851324

43.482688391

0.8146639511

2.3421588595



Лист1

				Январь-август 2008г.								Справочно январь-август 2007г.

				консолидированный бюджет				в том числе				консолидированный бюджет				в том числе

				млрд. рублей		в % к итогу		феде-		консолиди-		млрд. рублей		в % к итогу		феде-		консолиди-

								ральный бюджет		рованные бюджеты субъектов Российской Федерации						ральный бюджет		рованные бюджеты субъектов Российской Федерации

		Всего		111.7		100		42.1		69.6		98.2		100		32.9		65.3

		из них на: спирт этиловый из всех видов сырья (в том числе этиловый спирт-сырец из всех видов сырья)		4.1		3.67		2.1		2		5.3		5.40		2.7		2.6

		табачную продукцию		40		35.81		40		-		30.2		30.75		30.2		-

		вина		3		2.69		-		3		2.7		2.75		-		2.7

		пиво		19.3		17.28		-		19.3		14.2		14.46		-		14.2

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 25% (за исключением вин)		42.3		37.87		-		42.3		42.7		43.48		-		42.7

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 9% до 25% включительно (за исключением вин)		0.8		0.72		-		0.8		0.8		0.81		-		0.8

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта до 9% включительно (за исключением вин)		2.2		1.97		-		2.2		2.3		2.34		-		2.3





Диаграмма1

		из них на: спирт этиловый из всех видов сырья (в том числе этиловый спирт-сырец из всех видов сырья)

		табачную продукцию

		вина

		пиво

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 25% (за исключением вин)

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 9% до 25% включительно (за исключением вин)

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта до 9% включительно (за исключением вин)



акккк

Поступление акцизов в консолидированный бюджет в январе - августе 2007
(в % к итогу)

5.3971486762

30.7535641548

2.749490835

14.4602851324

43.482688391

0.8146639511

2.3421588595
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		из них на: спирт этиловый из всех видов сырья (в том числе этиловый спирт-сырец из всех видов сырья)

		табачную продукцию

		вина

		пиво

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 25% (за исключением вин)

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 9% до 25% включительно (за исключением вин)

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта до 9% включительно (за исключением вин)



акккк

Поступление акцизов в консолидированный бюджет в январе - августе 2008
(в % к итогу)

5.3971486762

30.7535641548

2.749490835

14.4602851324

43.482688391

0.8146639511

2.3421588595
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Диаграмма1

		из них на: спирт этиловый из всех видов сырья (в том числе этиловый спирт-сырец из всех видов сырья)

		табачную продукцию

		вина

		пиво

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 25% (за исключением вин)

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 9% до 25% включительно (за исключением вин)

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта до 9% включительно (за исключением вин)



акккк

Поступление акцизов в консолидированный бюджет в январе - августе 2008
(в % к итогу)

3.6705461056

35.8102059087

2.6857654432

17.2784243509

37.8692927484

0.7162041182

1.969561325



Лист1

				Январь-август 2008г.								Справочно январь-август 2007г.

				консолидированный бюджет				в том числе				консолидированный бюджет				в том числе

				млрд. рублей		в % к итогу		феде-		консолиди-		млрд. рублей		в % к итогу		феде-		консолиди-

								ральный бюджет		рованные бюджеты субъектов Российской Федерации						ральный бюджет		рованные бюджеты субъектов Российской Федерации

		Всего		111.7		100		42.1		69.6		98.2		100		32.9		65.3

		из них на: спирт этиловый из всех видов сырья (в том числе этиловый спирт-сырец из всех видов сырья)		4.1		3.67		2.1		2		5.3		5.40		2.7		2.6

		табачную продукцию		40		35.81		40		-		30.2		30.75		30.2		-

		вина		3		2.69		-		3		2.7		2.75		-		2.7

		пиво		19.3		17.28		-		19.3		14.2		14.46		-		14.2

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 25% (за исключением вин)		42.3		37.87		-		42.3		42.7		43.48		-		42.7

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 9% до 25% включительно (за исключением вин)		0.8		0.72		-		0.8		0.8		0.81		-		0.8

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта до 9% включительно (за исключением вин)		2.2		1.97		-		2.2		2.3		2.34		-		2.3





Лист2

		





Лист2

		из них на: спирт этиловый из всех видов сырья (в том числе этиловый спирт-сырец из всех видов сырья)

		табачную продукцию

		вина

		пиво

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 25% (за исключением вин)

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта свыше 9% до 25% включительно (за исключением вин)

		алкогольную продукцию с объемной долей этилового спирта до 9% включительно (за исключением вин)



акккк

Поступление акцизов в консолидированный бюджет в январе - августе 2008
(в % к итогу)

3.6705461056

35.8102059087

2.6857654432

17.2784243509

37.8692927484

0.7162041182

1.969561325
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