                                                                                                        Приложение №1

 Деловая игра  «Редакция»

    Создается несколько команд. Конкурсы оценивает жюри. В каждом оно выбирает одну - две лучших редакции и вручает им какой-нибудь знак, например, “Золотое перо”. Выигрывает та редакция, у которой таких знаков наберется больше.

 

Реквизит:

      знаки для награждения;

      одинаковые любые газеты по числу команд;

      тексты для конкурсов 3 и 5;

      чистая бумага, клей, ножницы, цветная бумага;

      билеты с заданиями для конкурсов 4, 6 и 7.

       Домашнее задание командам: придумать название своей газете и выбрать главного редактора.

    В начале ведущий сообщает, что в конкурсной программе участвуют несколько редакций, и каждая будет выпускать свою газету.

10. Заголовок – лицо газеты
  Каждая редакция получает чистый лист бумаги формата А3, цветную бумагу, ножницы, клей. Задание: за 10 минут изготовить макет заголовка своей газеты методом аппликации. Учитывается оригинальность и эстетика.

     2. Рубрикация
   Каждой редакции нужно придумать остроумные и стильные названия для рубрик, в которых будут помещаться материалы:

      о большой политике,

      о спорте,

      о музыке,

      о событиях в родном поселке,

      полезные советы,

(можно – материалы для садоводов, водителей, женщин, мужчин и т.п. на усмотрение организаторов).

На обсуждение – 5 минут.
      3. Литературная обработка
Журналистам приходится общаться  с самыми разными людьми. И часто из уважения к читателям нужно править и обрабатывать тексты интервью и бесед.

Редакциям предлагается текст, состоящий в основном из жаргонных выражений. Задание: привести его в соответствие с общепринятыми нормами русского языка. На работу – 5 минут.

       4. Репортаж
Сейчас представителям редакций в течение одной минуты предстоит провести импровизированный репортаж “в прямом эфире”. Они выбирают билеты с заданиями:

      репортаж с космодрома,

      репортаж с митинга,

      репортаж с ипподрома,

      репортаж с премьеры спектакля,

      репортаж с места автомобильной катастрофы.

Первыми начинают выигрывающие редакции.

       5. Заголовок – половина материала
Редакциям предлагается один и тот же текст. Нужно за три минуты придумать к нему заголовок и подзаголовок. Текст, желательно небольшой, можно взять из любой газеты.

Вариант текста:

 Некоторые дети не желают ни учиться, не гулять – все свое время они проводят перед экраном телевизора. Отец двух таких мальчишек из Вашингтона придумал оригинальный способ борьбы с этой телевизионной лихорадкой. Он отключил телевизор от сети и присоединил его к небольшому генератору, который надо приводить в движение, сидя на велосипедной раме и усердно работая ногами, чтобы поддерживать нужное напряжение. После этого интерес мальчишек к телевизору заметно понизился.
 6. Никуда не деться от рекламы
Так уж получается, что доходы от рекламы – главный источник финансирования многих средств массовой информации. Поэтому, нравится это или нет, рекламой приходится заниматься. Раз так, то лучше делать это профессионально и с выдумкой. Задание: придумать рекламный девиз (слоган) для одной из известных фирм:

“Мерседес-Бенц”,

“Кока-Кола”,

“Проктер энд Гэмбл”,

“Галина Бланка”,

“Макдональдс”.

Если слоганы этих фирм уже всем известны, нужно придумать что-то свеженькое. Учитывается чувство юмора, точность по сути и рекламный эффект.

     7. Сокращение текста
Иногда, когда в газете не хватает места, а сообщение очень важное, приходится его сокращать. Но нужно это сделать так, чтобы читатель понял, о чем идет речь. 

Редакциям предлагается текст. Задача: сократить его так, чтобы был понятен смысл, но осталось как можно меньше слов. Выигрывает редакция, использовавшая наименьшее количество слов.

Пример текста:

 Жителя английского города Фарингтон Джона Уайта за последние два года грабили восемь раз. Дошло до того, что он просто стал бояться ходить по улицам. А когда недавно, выйдя из магазина, Уайт зашел в телефон-автомат, чтобы вызвать такси, он обнаружил, что неизвестные заперли будку. “Пошли за сообщниками и ждут возможности напасть, чтобы снова ограбить”, - в панике подумал Уайт и тут же набрал номер полиции, умоляя поскорее приехать и спасти его. Прибывший на место патруль обнаружил, что беднягу никто запирать и не думал. Просто будка открывалась вовнутрь, а Уайт ломился наружу.
      8. Корректура
Редакциям предстоит исправить фразы с ошибками. Листочки с фразами редакции выбирают по очереди. Начинают проигрывающие редакции.

Примеры фраз:

  Призыв к забастовке был поддержан более сотни шахтеров. (… более, чем сотней…)
 Лекция произвела хорошее впечатление, так как она была очень удачная по содержанию и форме. (… была очень удачна…)
 Нижний Новгород расположен по обоим сторонам Оки. (… по обеим сторонам…)
  Я верю в будующее этого юноши. (… в будущее…)
 На место преступления прибыли сотрудники уголовного розыска с собаками, вызванные для поимки преступника. (… вызванные для поимки преступника сотрудники…)
  Закрыв книгу, у вас в памяти надолго остаются ее герои. (Когда вы закрываете книгу, у вас… или: Закрыв книгу, вы надолго сохраните в памяти образы ее героев.)
 Газеты сообщают, что фермер Джон сошел с ума, выбросившись из окна двенадцатого этажа. (… сошел с ума и выбросился… или … сойдя с ума, выбросился…)
 Громадное большинство населения голосовали за демократов. (… голосовало…)
 Я люблю игру на рояле и петь. (… играть на рояле… или … игру на рояле и пение.)
 В спорте большое значение играет упорная тренировка и выдержка. (… большое значение имеют… или … большую роль играют…)
 Его характер тверд и несгибаемый в любых ситуациях. (… несгибаем…)
     9. Синонимы
Редакции по “кольцовке” называют любые синонимы к слову “хорошо”. Максим Горький, например, нашел 33 синонима. Начинает проигрывающая редакция.

    10. Поздравительная телеграмма
Командам выдаются одинаковые газеты. Задание: нужно за 10 минут составить из вырезанных из заголовков слов поздравление другу с днем рождения. Учитывается количество использованных слов и наличие смысла в тексте.
                                                                                                            Приложение №2

Тренинги для юных журналистов

Краткий конспект
Игру можно проводить с участием команд или с индивидуальными игроками. Ведущий раздает текст. Игроки внимательно читают его, конспектируя его на полях рисунками, схемами или символами. Слов и предложений в конспектах быть не должно. Затем игроки передают смысл информации, пользуясь своими конспектами. Побеждает тот, кто передаст текст ближе всех к содержанию.

 
Образная память
Участников игры знакомят с информацией. Затем игроки делятся на команды. Их задача - представить текст в виде застывшей немой сцены. Каждый из участников может изобразить деталь этого текста, нарисовать или написать ее на листе бумаги. Команды по очереди представляют свои варианты. Побеждает тот, кто точнее всех передаст суть информации.

Эмоциональная память
В игре принимают участие индивидуальные игроки. Им раздаются тексты, которые надо будет озвучить с наиболее выразительными интонациями. После того, как будут прочитаны все предложенные тексты, определяется победитель - тот, чья информация наиболее полно отразилась в памяти  слушателей.
 
Зрительная память
Игроки делятся на команды, каждая из которых создает собственную композицию из членов команды или неживых предметов. После того, как представители соперников познакомятся с готовым произведением, необходимо поменять в нем как можно больше деталей. Соперникам надлежит восстановить первоначальный вид композиции. Побеждает та команда, которой это удастся сделать максимально точно и быстро.

 
Журналист-художник
Игру можно проводить с участием команд или с индивидуальными игроками. Участники рисуют словесную картинку по предложенной фразе. Например, "он рассердился" - "он грохнул кулаком по столу и отшвырнул ногой стул". Побеждает тот, кто сможет ярче передать "эффект присутствия".

 Краткость – сестра таланта
Ведущий сообщает игрокам фразу, смысл которой можно выразить одним словом. Например, "дует студеный ветер, пронизывающий до самых костей, ледяные вихри обжигают лицо" - "холодно". Побеждает игрок, сумевший в кратчайший срок "сократить" большее число фраз.

 Вслед за Демосфеном
В игре принимают участие индивидуальные игроки. Им сообщается о том, что Демосфен оставил пятьдесят шесть вступлений к ненаписанным речам, и предлагается написать пятьдесят шесть первых фраз к еще ненаписанным материалам. Побеждает тот, у кого будет больше ярких фраз, способных заинтересовать, вызвать желание читать дальше.

 Постигая суть
Группа делится на команды по 5-6 человек. Каждой из команд вручается информационный текст. После быстрого и внимательного прочтения, команда составляет к этому тексту лид - фразу или абзац, в сжатой форме передающий смысл информации. Записав лид на отдельном листе, команды обмениваются текстами.

Когда все тексты побывают в каждой из команд, ведущий предлагает представителям команд огласить свои варианты. Затем коллективно выбирается победитель - лучший лид.

 Всадник без головы
Группа делится на команды по 5-6 человек. Каждой из команд вручается информационный текст без заголовка. После быстрого и внимательного прочтения, команда составляет к этому тексту заголовок, фиксирующий внимание на наиболее важных и интересных моментах и экспрессивно побуждающий познакомиться с текстом. Записав заголовок на отдельном листе, команды обмениваются текстами. Когда все тексты побывают в каждой из команд, ведущий предлагает представителям команд огласить свои варианты. Затем коллективно выбирается победитель - лучший заголовок.

 Понял сам - объясни другому
Игру можно проводить с участием команд или с индивидуальными игроками. Ведущий зачитывает фрагмент текста повышенной сложности для восприятия. Затем игроки придумывают сказку по заданному тексту, понятную даже детям. Побеждает тот, чье произведение полностью отразит главную мысль, основную суть предложенной информации.

 Контрольно-пропускной пункт
Игроков знакомят с информацией, по которой им необходимо написать текст. После того, как текст будет создан, его автор должен будет ответить на любой вопрос по материалу, который ему зададут его коллеги. Затем его место занимает следующий игрок, написавший свой вариант текста по предложенной информации. Число игроков не ограничено. Побеждает тот, кто сумеет ответить на большее число каверзных вопросов.

Вариации на тему
Игру можно проводить с участием команд или с индивидуальными игроками. Участникам предлагается выбрать из текста ключевые слова и записать их в столбик. Затем каждый должен придумать свой вариант, свою забавную историю, используя эти ключевые слова. Побеждает тот, кто смог использовать все предложенные ключевые слова и при этом создать текст, достаточно далекий от первоначального варианта.

 Как это было?
Игроки делятся на две команды. Ведущий зачитывает небольшой фрагмент из центральной части материала. Задача первой команды - написать, что было до этого момента. Задача второй команды - написать, что было после этого момента. Побеждает тот, чей рассказ окажется наиболее реалистичным, интересным и совершенным по форме.

 Я знаю три слова...
Игру можно проводить с участием команд или с индивидуальными игроками. Ведущий сообщает участникам тройки слов. Задача игроков - составить как можно больше предложений, включающих эти три слова. Предложения должны быть повествовательными. Можно менять падежи слов и дополнять предложения другими словами. Побеждает тот, кто составит больше предложений за кратчайший срок.

 
Раскрась текст
Ведущий сообщает игрокам фразу, передающую смысл известного фразеологизма. Игроки должны назвать этот фразеологизм. Побеждает угадавший большее число фразеологизмов в кратчайший срок.

 Давай с тобой поговорим!
Ведущий или один из участников игры выходит на авансцену. Задача других участников - разговорить его, получить как можно больше информации по интересующему вопросу и услышать в ходе разговора то, что никто из других собеседников не заметил. По итогам разговора игроки пишут материалы, жанр которых не регламентируется ведущим. Побеждает тот, чей материал полнее отразит личность интервьюируемого.

 
Будь со мной
Игроки делятся на две команды. В каждой из команд выбирается капитан, который и будет основным участником игры. Капитаны изначально занимают противоположные точки зрения по выбранному вопросу. Их задача - убедить друг друга в верности своего мнения. Команда помогает своему капитану, подсказывая аргументы. Побеждает тот, кто чаще в ответ на свои убеждающие вопросы услышал от партнера - "да".

 И это еще не конец!
Игрокам предлагают написать сказку о своей жизни. После того, как текст будет создан, его автор должен будет зачитать его, не сообщая финала. Следующий игрок придумывает окончание сказки. После чего автор сообщает свой вариант. Все участники коллегиально выбирают лучший, а затем игрок, придумавший окончание чужой сказки, рассказывает свою сказку. Число участников не ограничено.

Я хочу вам рассказать...
Игроки делятся на три команды. Ведущий предлагает в качестве темы для материала одну из известных сказок. Каждая из команд должна подготовить и инсценировать ее в одном из публицистических жанров - информационном, аналитическом или художественно-публицистическом. Побеждает та команда, чья версия будет одновременно близкой к оригиналу и отражающей максимальное число жанровых признаков.

Истина где-то рядом
В игре принимают участие индивидуальные игроки. Участникам сообщается о свойствах психики человека одновременно бессознательно стремиться к жизни, к сближению с другим человеком, и к смерти, к уничтожению другого человека. Это может реализовываться в самых обычных поступках: стремление к жизни (созидательное начало) - в творчестве, стремление к смерти (разрушительное) - в борьбе со старым или в хирургии. Задача игроков - вскрыть подсознательное в действиях человека, рассмотрев последние события с позиций проявления в них энергий жизни и смерти.

 Я вам пишу...
В игре принимают участие индивидуальные игроки. Предварительно они знакомятся со стилистическими особенностями публицистики известных классиков и типологической спецификой их изданий (И.А. Крылов - "Почта духов", Н.И. Новиков - "Трутень", Д.И. Фонвизин - "Друг честных людей или Стародум", А.С. Пушкин - "Современник" и др.). Затем им дается задание написать материал на современную актуальную тематику в одно из этих изданий. Главная задача - максимально приблизиться к языку и стилю избранного издания.

 Следствие ведут знатоки
Игроки делятся на две команды. Каждой из команд ведущий дает тайное задание, на выполнение которого требуется дополнительное время. Суть его - создать запутанное дело, в котором участвовали бы все члены команды. Для этого могут быть задействованы различные роли; участники, свидетели, пострадавшие, клеветники, доносчики и так далее. Истину о произошедшем должны знать только непосредственные исполнители и ведущий. Затем команда-соперник вступает в расследование запутанного дела. Конечная цель игры - дознаться до сути случившегося, попутно выяснив максимальное число подробностей. Побеждает команда, первой раскрывшая истину.
