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Введение
 Молодые избиратели в возрасте от 18 до 30 лет, считаются важнейшим социальным и электоральным ресурсом общества, а потому привлекают к себе особое внимание гражданского общества и избирательных комиссий.

Гражданское общество и правовое государство нуждаются в человеке, хорошо знающем свои права и обязанности, умеющем разумно сочетать свободу с ответственностью, соблюдающем законы, активно участвующем в политическом процессе, владеющем политической культурой, от качества которой в государстве зависят эффективность власти, стабильность политических структур, разумность и целесообразность политических действий на любом уровне. [1]
Многие политологи выделяют молодежь как социальную группу с явными политическими плюсами: склонность к новым идеям, свежие мысли, отсутствие стереотипов, образованность, энергия, смелость.

Молодежная среда динамично развивается. Очевидно, что работа с данной группой избирателей должна строиться на новых подходах с учетом возрастных, социальных и культурных особенностей. Можно определить три главных принципа в организации работы с молодыми избирателями: системность, открытость и современность. 

Актуально стало привлекать молодежь для проведения информационной работы со сверстниками. Как показывает опыт избирательной комиссии Краснодарского края [2], когда информационную работу проводят молодые люди, с использованием популярных в молодежной среде образов, результат получается намного лучше. 14 марта 2010 года дата выборов в городе Радужный Главы и депутатов Думы города. Исходя из этого, автор проекта попробовал разработать свои варианты информационных материалов для молодежной группы избирателей как альтернативный вариант традиционным формам  подачи информационных материалов.

Отсюда цель работы – разработка информационных материалов (пригласительного, кружки, значка), направленных на повышение политической активности молодых избирателей.
Для достижения этой цели сформулированы следующие задачи:
· изучить литературу и иллюстративный материал по теме проекта;
· провести анкетирование «Вы – избиратель?!»;
· разработать эскизы;
· систематизировать собранный материал. 
Объектом исследования являются информационные материалы (пригласительные, значки, кружки), а предметом исследования способы использования информационных материалов в процессе преодоления абсентеизма молодых избирателей.

 Гипотеза: интересные по содержанию и привлекательные по оформлению информационные материалы способны повышать активность молодых избирателей в избирательном процессе.
В работе используется прием планирования - выделение этапов исследования, проблемных вопросов, выдвижение гипотезы. В ходе исследования были использованы методы: анализ теоретического материала; опрос.
Глава I
Виды наружной политической рекламы

Наружная политическая реклама – это одна из форм распространения информации. Она необходима для того, чтобы обеспечить воздействие на избирателей на улицах города, на стенах домов, в общественном транспорте.


Благодаря наружной рекламе создается эффект «повсеместного» присутствия выборов и оказывается вспомогательное информационное воздействие на избирателей. Можно сказать, что там, где кончается СМИ (телевидение, радио, газеты и т.д.), начинается наружная политическая реклама.


Планирование кампании по наружной политической рекламе желательно вести по следующим основным направлениям:

· определение мест для ее размещения;

· определение видов наружной рекламы, которые можно задействовать в данных местах;

· определение временных рамок кампании.


Желательно, чтобы каждый вид наружной политической рекламы соответствовал следующим требованиям:

· реклама на нем должна быть броской, выполненной яркими красками и привлекать к себе внимание за счет яркости и необычности (новизны) оформления;

· изображение должно быть объемным с написанными большими буквами текстом, который можно увидеть с максимального расстояния;

· текст должен быть как можно короче и понятнее, т.к. прохожий, а тем более проезжающий имеют только 5-7 сек., чтобы обратить внимание на рекламу и прочитать ее.


Можно выделить виды наружной политической рекламы:

· плакаты;

· баннеры;

· стойки или стенды с информацией;

· растяжки, вывешиваемые поперек улицы;

· листовки;

· нестандартные виды наружной политической рекламы (на крышах, на стенах, отдельно стоящие установки, всевозможные конструкции на кронштейнах и фасадах);

· световые экраны («бегущая строка», неподвижное изображение, движущееся изображение);

· граффити (надписи на стенах, заборах и т.д.)

· сувенирная реклама:

      -  полиграфического исполнения (блокноты, календари, ежедневники и т.д.);

      -  промышленного исполнения (значки, бэджи и т.д.)


Преимущества использования наружной политической рекламы:

· это очень заметный и привлекающий внимание вид политической рекламы;

· круглосуточное агитационное воздействие;

· привлекает внимание большого количества избирателей (идущих пешком, проезжающих на автотранспорте).


В то же время существуют следующие недостатки ее использования:

· быстрое повреждение под воздействием погодных условий (дождь, ветер и т.д.);

· существенные финансовые затраты на ее создание [3].

Глава II
 Практическая часть

В процессе работы над темой было проведено анкетирование «Вы-избиратель?!» (Приложение I) среди молодежи в возрасте от 16 до 30 лет  и взрослых избирателей.

На вопросы анкеты ответили 33 респондента различного возраста (Приложение II). 

Видно, что люди с 21 года и старше считают, что молодежь должна участвовать в выборах (100 %), а молодые люди до 20 лет разделились во мнении. «Да» ответили 53%, «Нет» - 47%.

Отвечая на вопрос  о том, что нужно делать, чтобы молодежь принимала участие в выборах, респонденты отдали предпочтение ответам «давать больше информации» и «воспитывать со школы», также молодежь отметила, что нужно уделять внимание воспитанию в семье и сделать интереснее политическую жизнь.

Всем опрошенным с 31 года и старше интересна политическая жизнь города, а вот  респондентам до 30 лет только третьей части.

Лидер политической партии Либерально-Демократическая партия России (ЛДПР) Жириновский В.В. внес предложение о праве молодежи избирать органы государственной власти и органы самоуправления с 16 лет. С его мнением согласились 27 % молодежи до 20 лет, 37% с 21 до 30 лет и 50% людей старше 30 лет. 


Был предложен вопрос о влиянии информационно-агитационных материалов на активность избирателей. Все группы респондентов считают, что данные виды привлечения граждан на выборы оказывают на них либо активное влияние, либо небольшое, но существенное. 


Избирательные комиссии обычно делают информационные материалы (пригласительные) одинаковыми для взрослых и молодежи, а результаты опроса показали: большинство опрошенных считают, что пригласительные должны учитывать интересы молодежной группы избирателей. Особенно интересно, что 41,1%  молодых людей до 20 лет ответили, что должны учитывать; 23,5% сказали, что должны быть одинаковыми, а 23,5% не смогли ответить на этот вопрос. Опрошенные в возрасте с 21 до 30 лет 55,5% считают, что должны учитывать, а 33,3% - нет. А избиратели старше 31 года все ответили, что должны учитывать.


Интересны ответы на вопрос: «Что должно быть изображено на информационных материалах (пригласительных, значках)?» Все группы опрошенных отдали предпочтение ответам «должны быть яркими, современными» и «с символикой города, информацией о дате выборов». В то же время 17,6% молодых респондентов до 20 лет отметили, что  информационные материалы должны быть строгими, официальными, 11,8% с  видами города и столько же хотели бы видеть их в стиле граффити.

Результаты исследования использовались при разработке эскизов (пригласительного на выборы, значка, кружки) для молодых избирателей.


Автор начал работу с разработки эскизов. Первые эскизы были выполнены на бумаге. 

Было решено, что одним из основных элементов будет галочка, поэтому были разработаны различные её варианты. В эскизах использовалась символика города – это герб и флаг, а также стилизованное изображение радуги (Приложение III)

Дальше  приступила к разработке эскизов на компьютере. Так как автор проекта не умеет работать в  специальных графических программах, эскизы делала в Microsoft Word. 


Чтобы привлечь внимание и интерес молодежи, в пригласительном использовала общепонятные символы, сопоставление разномасштабных изображений,  обобщение формы предметов; яркое условное декоративное цветовое решение.

При разработке эскизов учитывала, что цвет – одно из самых сильных средств воздействия на психику человека. Он способен порождать как положительные, так и отрицательные ассоциации и используется для эмоционального дополнения изображения. Выделяют следующие психологические свойства цветов:

— красный: теплый и раздражающий, стимулирует мозг, показывает деятельный настрой. «Уменьшает» поверхность, окрашенную в этот цвет, и создает чрезмерную напряженность.

— оранжевый: жизнерадостный, усиливает активность. Его теплота, часто в сочетании с синим как дополнительным цветом, делает его приемлемым на небольших поверхностях.

—желтый: дружеский, теплый, приятный, вызывает желание действовать, прилагать усилия. Желтые элементы лучше всего комбинировать с зелеными, а не с черными, как часто делают многие рекламщики: черно-желтое сочетание цветов вызывает чувство тревоги, чрезвычайности и опасности, а также ассоциируется с пчелами и осами.

— золотистый: олицетворяет стремление к власти и демонстрации своего превосходства;

— зеленый: спокойный, создает приятное настроение; однако необходимо помнить, что сам по себе зеленый цвет вызывает ощущение вялости, поэтому должен использоваться в сочетании с белым, или синим, или же контрастным красным.

— синий: создает внутреннюю силу и гармонию. Свежесть этого цвета в сочетании с его успокоительным влиянием помещает его в ряд желательных цветов, поскольку он разряжает стресс; 
— белый: действует утомляюще (большие пространства, окрашенные исключительно в белый цвет, вызывают ощущение усталости.

— коричневый: вызывает ощущение стабильности и реалистическое настроение. 

— черный: действует угнетающе, вызывает печаль;

— розовый: ощущение слабости, пустоты, а часто и слащавости;

— серый и бордовый цвета — это почти всегда показатель солидности, консерватизма и умеренности.


Специальными исследованиями установлено, что количество используемых цветов непосредственно влияет на эффективность воздействия рекламного сообщения. Если эффективность восприятия черно-белого изображения принять за 100%, то эффективность двухцветного возрастает на 20%, а многоцветного — на 40%.
[4]

Как показывают специальные исследования, 80% цвета и света «поглощаются» нервной системой и только 20% — зрением.


Между цветовым решением рекламы и естественным восприятием человека существует определенная зависимость. Достоверно установлено, что каждый цвет вызывает подсознательные ассоциации.


Важную роль в пригласительном играет характер шрифта и расположение текста. Цвета влияют на читаемость надписей, в значительной мере зависящей от фона, на котором они сделаны. Цветные надписи люди замечают на 35% чаще, чем черно-белые. Зависимость читаемости надписей от цвета фона можно представить в виде следующей таблицы [3]
	Хорошая видимость
	Слабая видимость

	чёрный
	желтый
	красный 
	белый

	голубой
	белый
	оранжевый
	черный

	зеленый
	белый
	черный
	пурпурный

	черный
	белый
	оранжевый
	белый

	зеленый
	красный
	
	

	красный
	зеленый

(для дневного освещения)
	
	



Важной составляющей пригласительного является слоган – лозунг. Один из главных элементов избирательной кампании. Должен быть кратким, ярким, информативным, доступным пониманию, выражать основной смысл избирательной кампании.[5] Максимальное количество слов в нем не должно превышать семи, но желательно использование 4 - 5 слов. Текст должен быть написан разборчивым и отчетливым шрифтом, выделяющимся на общем фоне. Визуальный образ и слоган должны дополнять друг друга.


В нескольких пригласительных был сделан акцент только на слова без использования какого-либо образа. При компоновке текста также попыталась выделить дату выборов (Приложение IV)


Пожалуй, ни один из предметов, составляющих агитационный стиль, так ярко не бросается в глаза, как предвыборный политический значок. 


В современной России наблюдается едва ли не пик предвыборных технологий, использующих значки. Многие кандидаты, а также почти все российские политические партии используют значки – то, во что заложен агитационный заряд.



В эскизе значка постаралась продумать все детали, чтобы все было красиво, все работало на цель — привлечь внимание, заинтересовать молодежь. Хотелось создать такой значок, который бы носили, а не выкинули через пять минут.  


Некоторые эскизы значков сделала в нескольких цветовых вариантах (Приложение V). 


Одним из видов сувенирной продукции являются кружки с избирательной символикой.



Разрабатывая эскизы для оформления кружек, учитывала, что кружки круглые и надо, чтобы изображение смотрелось со всех сторон. Галочку расположила в правом нижнем углу. В верхней части кружки разместила крупный слоган, чтобы первым привлекал внимание. Текст сместила влево. Таким образом, с одной стороны кружки оказался слоган и дата выборов, а с другой галочка. Постаралась сделать эскизы кружек ярче, чтобы они были веселые и привлекали внимание (Приложение VI)

Мысли и идеи автора проекта по информированию молодых избирателей были предложены членам территориальной избирательной комиссии города. 
Заключение


Очевидно, что только ответственная и социально активная молодежь может стать гарантом гражданского общества и демократического государства в России. Только участие в процессе становления и самоопределения молодежи, понимание молодежи как субъекта общественных процессов могут привести к появлению в России нового поколения граждан, ответственных за себя и свою страну.


От позиции молодежи в общественно-политической жизни, от реализации ее потенциала зависит темп развития страны и место России в группе лидеров современного мира. [6]. 
Необходимо отметить, что поиск новых и ярких форм, интересных для молодых избирателей, - одна из важных задач избирательных комиссий, а наиболее эффективными являются те мероприятия, которые придумали и реализовали представители молодого поколения. 

В процессе работы было выяснено, что в той или иной степени все возрастные группы  считают, что информационно-агитационные материалы должны учитывать специфику молодежной категории граждан, а также они оказывают небольшое, но существенное влияние на активность избирателей.                                                
Разработанные эскизы, использовались при оформлении кружки и значка, предназначенных для молодых избирателей в ходе избирательной кампании по выборам Главы и депутатов Думы города Радужный (Приложение VII).

Возможно, первый опыт привлечения молодежной инициативы будет удачным. Что позволит в дальнейшем избирательной комиссии более активно сотрудничать с молодежью и использовать их идеи, разработки в информировании представителей молодого поколения.

Практическая значимость данной работы: она может быть использована в период избирательных кампаний при разработке информационных материалов для молодежи. 
Результаты работы могут заинтересовать избирательные комиссии, учащихся, руководителей кружков ДПИ.
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Приложение I

Анкета «Вы – избиратель?!»

Уважаемый участник опроса!


Приглашаем вас к обсуждению этой темы и надеемся на ваши откровенные ответы. Подпись ставить необязательно – анкета анонимная.

Как заполнить анкету


Большинство предлагаемых вопросов содержат варианты ответов выберите тот, который совпадает с Вашим мнением и отметьте его любым значком. Если же ответы не приводятся или ни один из них Вас не устраивает, напишите собственный вариант в специально оставленной графе.

Благодарим за участие!

1. Считаете ли Вы, что молодежь должна участвовать в выборах?


(  да

(  нет

2. Что нужно делать для того, чтобы молодежь принимала участие в выборах?

(  давать больше информации

(  воспитывать со школы

· ваш вариант _________________________________________
3. Интересна ли Вам политическая жизнь города?


(  да


(  нет
4.  Лидер ЛДПР Жириновский В.В. внёс предложение о праве молодежи избирать органы государственной власти и органы самоуправления с 16 лет (сейчас с 18 лет). Как Вы к этому относитесь?
(  согласен
(  не согласен
(  ваш вариант _________________________________________

5. Влияют ли информационно-агитационные материалы на активность избирателей?


(  активно влияют



(  оказывают небольшое, но существенное влияние



(  почти не влияют



(  не оказывают никакого влияния



(  затрудняюсь ответить
  6. Как Вы считаете информационные материалы (пригласительные) должны учитывать интересы молодежной группы избирателей или должны быть одинаковыми для взрослых и молодежи?

(  должны учитывать интересы молодежной группы избирателей


   (  должны быть одинаковыми для взрослых и молодежи
(  не знаю
6. Что должно быть изображено на информационных материалах (пригласительных, значках)? 

      (  виды города

· должны быть яркими, современными

· в стиле граффити

· строгими, официальными

· символика города и информация о дате выборов

· ваш вариант ______________________________________________________

7. Ваш возраст ___________________

Приложение II
Результаты опроса «Вы – избиратель?!»

1. Считаете ли Вы, что молодежь должна участвовать в выборах?
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2. Что нужно делать для того, чтобы молодежь принимала участие в выборах?
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3. Интересна ли Вам политическая жизнь города?
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4. Лидер ЛДПР Жириновский В.В. внёс предложение о праве молодежи избирать органы государственной власти и органы самоуправления с 16 лет (сейчас с 18 лет). Как Вы к этому относитесь?         [image: image4.emf]27%
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5. Влияют ли информационно-агитационные материалы на активность избирателей?
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6. Как Вы считаете информационные материалы (пригласительные, значки) должны учитывать интересы молодежной группы избирателей или должны быть одинаковыми для взрослых и молодежи?
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7. Что должно быть изображено на информационных материалах  (пригласительных, значках)?

[image: image7.emf]11,80%

11,80%

17,60%

29,40%

29,40%

44,40%

44,40%

11,20%

16,70%

16,70%

33,30%

33,30%

0,00%

5,00%

10,00%

15,00%

20,00%

25,00%

30,00%

35,00%

40,00%

45,00%

50,00%

должны быть

яркими,

современными

символика

города и

информация о

дате выборов

строгими,

официальными

виды города

в стиле

граффити

до 20 лет

с 21 - 30 

с 31 и старше


Приложение III
Эскизы
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Приложение IV
Эскизы пригласительных для молодых избирателей
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Приложение V
Эскизы значков для молодых избирателей
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Приложение VI
Эскизы оформления кружек
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Приложение VII
Кружка и значок, оформленные по эскизам
[image: image10.jpg]



[image: image16.jpg]


[image: image17.jpg]


[image: image18.jpg]| Bocrosib3yHcsi CBOMM MpaBOoOM.
porosocyn!

jry




[image: image19.emf][image: image20.jpg]MbI MOJIO/IBIE! MBI BHIBHPAEM!

BbIBOPbI FMABLI FTOPOJA, AEMYTATOB AYMbI




[image: image21.jpg]14 mapTa 2010 .

To SACTh PAEAHOTOVIRORO




[image: image22.jpg]i
a
P
T
a
[

BbIEOPbI FMABbI FOPOIA PAAY)KHbIA, AENYTATOB AiYMbI FOPOfA




[image: image23.jpg]Mbl MOJIOABIE! Mbl BHIBUPAEM!

BbIEOPbI MMABbI FOPOJA PALYKHbIN, AENYTATOB YMEI FOPOJA




[image: image24.jpg]OPbI [TTABBI FOPOZA PALYXHbIH, HEHYTA 108 ﬂYMbI OPOJA




[image: image25.jpg]


[image: image26.jpg]


[image: image27.jpg]N

y “E/ LWH [/\Y\\f‘

g &,/@‘A

BbIEOPbI FMABbLI FOPOAA PAOY)XHBIW, OE!




[image: image28.jpg]CograBb komnaguio! Mporonocyi!




[image: image29.jpg]


