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I. Вводная часть.
Предметом нашего исследования является реклама медицинских препаратов. 
Цель нашей работы – проанализировать языковые приёмы в телевизионной рекламе медицинских препаратов, определить их роль.

Гипотеза – мы считаем, что языковые приёмы так же, как и сам ролик, играют важную роль в рекламе медицинских препаратов. Воздействие на сознание людей происходит и на вербальном уровне.

 Задачи исследования:

· изучить языковые приёмы, используемые при составлении текста рекламы;

· выделить тематические группы рекламных роликов и проанализировать их на наличие общих языковых приёмов;

· записать текст рекламы, систематизировать по тематике, выделить группы языковых приёмов и представить в виде таблицы,
· сделать вывод о роли языковых приёмов в телевизионной рекламе медицинских препаратов.
II. Основная часть.
  Ежедневно мы испытываем на себе действие рекламы. На радио, по телевидению, в метро, на улице постоянно что-то  рекламируют. Мы решили изучить причины успешного воздействия на человека рекламы, но только на языковом уровне.
  Нами были рассмотрены разные работы по волнующему нас вопросу. Оказалось, что языковая область воздействия рекламы на человека ещё недостаточно изучена.

   Все учёные говорят о манипулятивном воздействии языка рекламы. Психологи, социологи и политологи рассматривают манипуляцию как «воздействие на человека с целью побудить его сделать что-либо (сообщить информацию, совершить поступок, изменить свое поведение) неосознанно или вопреки его собственному желанию, мнению, намерению»
. Причём человек (объект) не осознаёт этого воздействия, а воздействие происходит на разум, инстинкты, эмоции, которые не поддаются произвольному контролю. Манипулятор ставит перед собой тайные, корыстные цели за счёт объекта, намеренно может искажать факты создавать иллюзии и мифы. Он использует часто скрытые возможности языка, чтобы навязать слушающему определенное представление о действительности, сформировать нужное отношение к ней, вызвать необходимую адресанту эмоциональную реакцию. Важно отметить, что адресант активен, а адресат пассивен: ему предлагается уже готовый и словесно оформленный продукт размышления, а сам он при этом никаких самостоятельных умственных усилий не прилагает.
  Е.С.Попова  рассматривает использование языковой манипуляции на стратегическом и тактическом уровне. Стратегия, по её мнению,  заключается в умении моделировать ситуацию с помощью доступных средств и методов с целью достижения необходимого результата. А тактику понимает как некое речевое действие, направленное на решение одной задачи в рамках одной стратегической цели.
   Цель любой рекламы – продать продукт, и адресат это понимает, поэтому задача адресанта – обмануть и вынудить человека неосознанно сделать покупку. Что же для этого нужно сделать?

1. Создать у потребителя положительный эмоциональный настрой на покупку. 

2. Отвлечь адресата второстепенными фактами от главной цели: реклама создаёт иллюзию «безобидности».

3. Выделить в рекламном тексте положительные стороны товара и завуалировать отрицательные. Поэтому реклама не создаёт полного представления о товаре или услуге. 
4. Создать красочный образ товара. Зачастую реклама предлагает не столько сам товар, сколько тот образ жизни, который возможен после покупки этого товара

5. Показать особое расположение адресанта. В рекламном тексте он играет роль заботливого помощника. Эта роль может проигрываться с помощью целого ряда масок:

· Позиция информатора
· Позиция комментатора
· Позиция собеседника
· Позиция советчика
· Позиция эмоционального лидера
· Позиция наставника
· Позиция трибуна
Рекламисты делают анализ потребностей человека, чтобы на них оказывать воздействие. Они манипулируют мотивами, т.е. потребностями человека на данный момент. Такими потребностями могут быть:

Физиологические потребности (голод, жажда) 

Потребность в самосохранении (безопасность как физическая, так и экономическая, здоровье) 

Потребность в любви (привязанность, духовная близость, отождествление себя с другими) 

Потребность в уважении (чувство собственного достоинства, престиж, одобрение со стороны общества) 

Потребность в самоутверждении (самореализация, самовыражение, создание собственного, ни на кого не похожего имиджа, стиля).

   В нашей работе мы рассмотрим манипулятивное воздействие языка рекламы на примере медицинских препаратов.

   Одна из важнейших проблем человека – сохранить своё здоровье или поправить его, поэтому рекламисты используют один из названных выше мотивов – потребность в самосохранении. Нами были записаны и проанализированы 10 примеров живой разговорной речи в виде рекламного текста.  Тематика всех текстов – медицинские препараты, поэтому уже на тематическом уровне данная реклама привлечёт к себе многих. 

  Мы проанализировали рекламные тексты на уровне тематики, лексики, синтаксиса, формы и позиции адресанта. Результаты исследования представим в виде таблицы.

	Название препарата
	семантика
	синтаксис
	Форма

	1. Быструмгель

2. Троксевазин

3. Панангин

4. Афобазол

5. Nurofen
6. Гексорал

7. Визин

8. Тантум Верде

9. Афлубин

10. Супрадин

11. Йодомарин

12. Эспумизан
	Глаголы: (должен) быть, воздействует, оказывает, поможет;
(олицетворение)
Наречия: всегда, бережно, по-быстрому.

Повтор названия-3 раза.

Боль, воспаление, лечебный эффект
Глаголы: снять устранить, поддержать;
Боль, тяжесть, отёчность, сосудистые сеточки, тонус вен.

Лучшие

морковь, орехи, панангин – глаза, мозг, сердце (каламбур)

Глаголы: насыщают, питают, укрепляют, делают (сильными, выносливыми). Панангин – питание. (оксюморон)
Тревога, стресс, современное

Повтор (3р): боль, жар. (олицетворение)

Обволакивает, уничтожает, активен (олицетворение), повтор – активен.

Повтор – покраснение, раздражение, может помочь (олицетворение)
Знает, помогает (олицетворение), повтор

Простуда не пройдёт (олицетворение), повтор

Утро – вечер (за секунды целый день),регулярный –полноценный (антитеза и текстуальные синонимы), повтор – энергия.
Повтор – море,  Йодомарин –кусочек моря (перифраза), ежедневный – здоровые, радостные

В животе шум и гам (каламбур)
	4 предложения, 3 предложения с подлежащим на первом месте – анафора.
1 предложение с однородными членами (долгое перечисление проблем)

Неполные предложения и СПП

(делает лечение быстрым, эффект долгим)
2 назывных предложения – информирует больного, но не настаивает на покупке.

Повтор конструкции 2 и последнего предложения

Сначала СПП, с очп, затем нераспространённые.

См. Гексорал. Построено так же
СПП

Вопросительное, нераспространённые предложения, передают информацию

Вопросительное,СПП с условным придаточным. Неполные предложения в конце
Побудительное предложение

Назывное, побудительное, разбито СПП с придаточным условия
	Диалог, совет

Похвала: Твои ножки лучшие.

Запрограммирование – но всё будет хорошо.

Антитеза (союз а) – всему есть применение.
Краткость  - больной не успеет запомнить и будет готов к следующей рекламе, чтобы записать

Целая сказка, есть действующие герои, рассчитано на мам малышей

Совет доброго приятеля

Совет доброго приятеля
Стихи – песенка, рифма

Плакатное утверждение

Нагнетание страха вначале и уверенность в конце
Жанр воспоминаний, и они всегда будут, но только с Йодомари-ном

стихи


  Итак, проведённое исследование выявило такие языковые приёмы, используемые в качестве манипулятивных средств языка, как  использование переносного значения слова (олицетворение), неуместное использование слова, создающее эффект словесной игры (каламбур), использование несочетаемых слов (оксюморон), антитеза, перифраза. Это позволяет говорить о словотворчестве создателей рекламы, которые создавая весёлое, игривое настроение, отвлекают зрителя от главной цели – заставить купить лечебный препарат. Совершается ужасное – слово не лечит, не вдохновляет, а служит орудием лжи, средством наживы. Оказывается, одной картинки мало, чтобы обмануть. Вербальные средства  сильнее воздействуют на человека, чем визуальные. Как не парадоксально звучит, но поистине, русский язык «великий и могучий».

   Следует отметить и словесную форму рекламы. Создатели и здесь оригинальны. Они используют стихи, сказки, песни, воспоминания, вовлекая в сиюминутную жизнь, где решаются любые проблемы.

   С точки зрения синтаксиса, рекламщики используют штампы.  Очень часто реклама строится по одной схеме: ( Если у вас…, то на это случай есть..) Чаще всего это повествовательные предложения (9 из 12). Среди них большая часть простых, с однородными членами (6 из 9).Конечно, есть и неполные предложения (3 из12). Но чаще всего встречаются назывные (9 из12). Это особенность рекламного текста, который должен быть кратким.

  Таким образом, слушая рекламу, мы должны помнить о ещё одной уловке, языковом манипулировании, и адекватно воспринимать предлагаемую нам информацию.   
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Приложение №1.

- Быструмгель всегда должен быть в домашней аптечке.

- Спасибо вам.

Быструмгель бережно воздействует на область боли и воспаления, оказывает длительный лечебный эффект.

Быструмгель поможет по-быстрому.

Троксевазин помогает снять боль и тяжесть в ногах, устранить отёчность, сосудистые сеточки и поддержать тонус вен.

Твои ножки лучшие. Троксевазин.

Скоро в новой упаковке.

Морковь – для глаз, орехи – для мозга, а панангин – для сердца.

Панангин насыщает сердце калием и магнием, которые питают и укрепляют его, делают сильным, выносливым.

Панангин – питание для сердца.

Афобазол. Современное средство от тревоги и стресса

Не вызывает привыкания. 
(Имеются противопоказания. Проконсультируйтесь с врачом)
Жил-был малыш. И однажды на его пути появились боль и жар. Но его мама знала, что Nurofen для детей помогает избавиться от боли и жара, действуя до 8 часов и возвращая радость новых открытий.

Nurofen для детей. Помогает избавиться от боли и жара. (С 3 месяцев)

Когда возникнет боль в горле, попробуйте Гекорал-аэрозоль.

Гекорал надежно обволакивает  слизистую оболочку, уничтожает бактерии и остаётся активен до 12 часов.

Гекорал-аэрозоль. Активен до 12 часов.

Когда глаза покраснели и раздражены, помочь может Визин. Визин способствует устранению покраснения и раздражения глаз.

Визин. Только ясный взгляд. 
(Имеются противопоказания. Проконсультируйтесь с врачом)
Когда нестерпимо болит горло, поможет лекарство Тантум Верде.

Тантум Верде знает,

Что горлу помогает!

-Простуда? Не пройдёт!

Афлубин. Лечит простуду и грипп.

Афлубин. Грипп и простуда пройдут!

Если нет сил по утрам, что же будет вечером?

Регулярный приём поливитаминов Супрадин поможет зарядиться энергией на весь день.

Супрадин. Энергия для полноценной жизни. 
(Имеются противопоказания. Проконсультируйтесь с врачом)

Вспоминаете море?

-А где наш кусочек моря?

Ежедневный приём йодомарина помогает восполнить запас йода в организме. Пусть вы ваши дети всегда будут здоровыми и жизнерадостными.

Йодомарин. Море всегда с тобой.

Помощь при газообразовании и вздутии живота.

В животе шум и гам – принимай эспумизан. 

(Имеются противопоказания. Проконсультируйтесь с врачом)
� Попова Е. С. Структура манипулятивного воздействия в рекламном тексте.
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