Тема моей работы: есть ли средства выразительности в СМИ?
Эта тема мне кажется актуальной в настоящее время, потому что она связана с проблемами культуры речи в целом. Проблема культуры речевого поведения лежит в сфере, охватывающей ответы на следующие вопросы:

· Для чего мы говорим?
· Что мы хотим сказать?

· Какими средствами мы это делаем?

· Какова реакция на нашу речь?

Лингвисты считают, что наша языковая анархия – это отражение сегодняшних общественных отношений. Демократизация общества повлекла демократизацию языка. Сейчас, расставшись с привычными штампами, многие вдруг остались «без языка» проблемы речевой культуры вдруг стали актуальными, всем нам есть о чем поговорить. Но СМИ утратили выразительность русского слова.
Цель моей работы: доказать обратное. Несмотря на все объективные реалии, речь СМИ использует все средства выразительности, присущие русскому языку.
Работа состояла из двух этапов, первый этап - это теоретическая часть, изучение работ Зарецкой. Вторая часть – анализ новостных передач центрального телевиденья, работа дикторов в эфире, статей периодической печати. 
В первой части работы мы остановились на общей характеристике средств массовой информации, целях и задачах СМИ.

Средства массовой информации подразделяются на визуальные (периодическая печать), аудиальные (радио), аудиовизуальные (телевидение, документальное кино). Несмотря на все различия между ними, СМИ объединяются в единую систему массовой коммуникации благодаря общности функций и особой структуре коммуникативного процесса.

Среди функций СМИ обычно выделяют следующие:

· Информационную (сообщение о положении дел, разного рода фактах и событиях);

· Комментарийно - оценочную (часто изложенные факты сопровождаются комментариями к ним, их анализом и оценкой);
· Познавательно – просветительную (передавая многообразную культурную, историческую, научную информацию, СМИ способствуют пополнению фонда знаний своих читателей, слушателей, зрителей);

· Функцию воздействия (СМИ влияют на взгляды и поведения людей достаточно очевидны во время проведений массовых социально – политических акций, в ходе всеобщих выборов главы государства);

· Гедонистическую (развлекательная информация, принимающаяся зрителями с большим положительным эффектом, и сам способ ее передачи вызывает чувство удовольствия, отвечает эстетическим потребностям адресата),

СМИ объединяются и как особый тип коммуникации, который можно охарактеризовать как дистантный (передача сообщения неизвестному и не определенному количественно получателю информации), с индивидуально-коллективным субъектом (подразумевается не только соавторство, но и, например, общая позиция газеты, теле- и радиоканала) и массовым рассредоточенным адресатом. Необходимо отметить и такую особенность коммуникации в СМИ, как ее обусловленность социокультурной ситуацией, с одной стороны, и способность (в определенных пределах) вызывать изменение этой ситуации – с другой.

Различия меду СМИ основаны на различии используемых в них кодов, знаковых комплексов. В периодической печати представлена двоичная знаковая система: естественный язык в его письменной (печатной) форме + играющие подсобную роль иконические знаки (фотографии, рисунки, карикатуры), а также разного рода шрифтовые выделения, и т.д. Применительно к радио можно говорить о триаде: устная речь + естественные звуки (шумы) + музыка. В аудиовизуальных СМИ (телевидение, документальное кино) триада преобразуется в тетраду в результате появления такого важного  для этих средств массовой информации способа передачи информации и воздействия на аудиторию, как «живое» изображение. Именно благодаря использованию слова в сочетании с изображением возрастает роль телевидения как средства массовой информации: «Слово и изображение – две главные знаковые системы. У каждой системы есть свои преимущества свои недостатки, которые определяют их роль  и место в человеческом общении. Достоинство изобразительных знаков в их большой доступности, так как они сохраняют в себе сходство с обозначенным объектом. Достоинство слова – в способности абстрагироваться от конкретного. На протяжении многих лет неоднократно вспыхивает дискуссия о том, что важнее на телевидении: слово или изображение? Конечно, слово имеет исключительно важное значение в телепередачах, так как оно несет основную, понятийную информацию. Но не следует забывать при этом, что телевизионные передачи все же,  прежде всего – зрелище, и не случайно тот, кто воспринимает телепрограмму, называется телевизионным зрителем, а не телевизионным слушателем. Естественно, в одних случаях большую роль в передаче информации несет слово, а в других – изображение.

Периодическая печать, наиболее традиционная разновидность mass media, лишенная многих преимуществ телевидения (иллюзия «живого» общения, наличие «картинки», использование паралингвистических средств, широкие возможности для формирования «журналистского имиджа» - вплоть до манеры держаться и внешнего вида), остается, тем не менее и сегодня важнейшим средством массовой информации, обладающим значительным потенциалом воздействия не только на читателя, но и на разные стороны жизни социума.

Для решения поставленной задачи в практической части мы проанализировали использование средств речевой выразительности в средствах массовой информации, в частности статьи местной газеты «Удмуртская правда», использовании средств выразительности на телевидении.

Мы выяснили, что риторическое усиление речи, например, путем использования тропов и фигур - один из важнейших стилистических приемов и в то же время средство повышения эстетического уровня текста.
В книге «Русский язык на газетной полосе» В.Г. Костомаров выделил основную черту языка газеты: стремление к стандартизованности и одновременно к  экспрессивности. Широкие возможности для реализации этой тенденции представляют фигуры речи – отступления от нейтрального способа изложения с целью эмоционального и эстетического воздействия. Стандартизованность  обеспечивается воспроизводимостью фигур: в их основе лежат определенные схемы, которые в речи могут наполняться каждый раз новыми словами. Эти схемы закреплены многовековой культурной деятельностью человечества и обеспечивают «классичность»,  отточенность формы. Экспрессия возникает либо в результате ментальных операций сближения – противопоставления, либо вследствие разрушения привычных речевых формул и стереотипов, либо благодаря умелым изменениям речевой тактики. В газете встречаются практически все фигуры речи, однако значительно преобладают четыре группы: вопросы различных типов, повторы, создаваемые средствами разных языковых уровней, аппликации и структурно-графические выделения.

С первых же строк статьи читатель часто встречается с такими разновидностями вопросов, как дубитация и объективизация. Дубитация – это ряд вопросов к воображаемому собеседнику, служащих для постановки проблемы и обоснования формы рассуждения, например: «Все чаще в СМИ публикуются социологические данные о популярности претендентов на высокую должность и прогнозы о вероятном победителе. Но на сколько надежны эти данные? Можно ли им доверять? Или это только средство формирования общественного мнения, своеобразный способ пропаганды желанного кандидата? Эти вопросы носят как политический, так и научный характер» (Удм.пр.,2010).

Объективизация – это вопрос, на который автор отвечает сам, например: «Какие претензии предъявляются к переселенцам? Утверждают, что они опустошают пенсионную кассу и поглощают основные средства, выделяемые на пособия по безработице» («Удм.пр», 2010).
Аналогом и одновременно противоположностью объективизации является обсуждение. Это постановка вопроса с целью обсудить уже принятое авторитетными лицами решение или обнародованный вывод, например: «Людям, реально смотрящим на вещи, давно предложено позаботиться о себе самим. Какие маневры может предпринять обычный житель?» («Удм.пр.,2010).

Риторический вопрос – это экспрессивное утверждение или отрицание, например: «Станет ли связываться со Сбербанком человек, чьи сбережения в нем погорели?» (Удм. Пр.,.2010) = «Не станет связываться…»

Риторический вопрос интонационно и структурно выделяется на фоне повествовательных предложений, что вносит в речь элемент неожиданности и тем самым усиливает ее выразительности. Некоторая театральность этого приема повышает стилистический статус текста, поднимает его над обыденной речью. Риторический вопрос нередко служит эффектным завершением статьи.
Риторическим восклицанием, по классическому определению, называется показное выражение эмоций. В письменном тексте эта псевдоэмоция оформляется графически (восклицательным знаком) и структурно: «С каждой разборкой подобного типа людям все виднее одно – как же в таком окружении тяжело спикеру!» (РГ. 2010).
Восклицательный знак в таких высказываниях – это способ привлечь внимание читателя и побудить его разделить авторское негодование, изумление, восхищение.

Умолчание – указание в письменном тексте графическими средствами (многоточие) на невысказанность части мысли: «Хотели как лучше, а получилось… как всегда.»  Вторая группа фигур, занимающих важное место в языке газеты – это повторы разных типов. Повторяющиеся сегменты фиксируются памятью и влияют на  формирование отношения к  соответствующей проблеме. Повторы  могут создаваться средствами любого языкового уровня. На лексическом уровне это может быть буквальный повтор слов; или столкновение в одной фразе паронимов – парономазия. На синтаксическом уровне повтор может затрагивать структуру предложения.

Повтор – это важнейший стилеобразующий компонент газеты, выходящей далеко за рамки фигур речи. Столь значительное место, занимаемое повтором в газете, объясняется его способностью не только оказывать эмоциональное воздействие, но и производить изменения в системе «мнения – ценности – нормы».

Третье место по частоте употребления в тексте занимает аппликация – вкрапление общеизвестных выражений (фразеологических оборотов, пословиц, поговорок, газетных штампов, сложных терминов и т.д.), как правило, в несколько измененном  виде. 

Использованием аппликации достигается сразу несколько целей: создается иллюзия живо общения, автор демонстрирует свое остроумие, оживляется от многократного употребления устойчивого выражения образ, текст украшается еще одной фигурой. 
Действие в СМИ двух тенденций – к стандартизации и экспрессивности, - подразумевает использование тропов и фигур речи, но стремление к речевой выразительности нередко проявляется в создании новых наименований, отсутствующих в словаре, - окказионализмов. Вот несколько примеров из газет последних лет: кинороддом, съезданутый, восьмидерастый, демократ-расстрига.

Моя цель достигнута. Несмотря на все опасения, СМИ активно используют средства выразительности и при этом создают новые. 
