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1. Вступление. Государство возродится провинцией.


«Государство возродится провинцией», - с таким названием висит плакат при въезде в соседний г.Осу.


На нем изображены бескрайние поля, трактора, комбайны и люди у стогов сена. Видимо, авторы этого плаката имели ввиду, что провинция возродится трудом земледельцев.

Земледелец! Какое мощное слово. В нем энергия слова «земля» и человека, который возделывает ее.


Но почему-то эмоций радости плакат не вызывает, разве что легкая ирония промелькнет в сознании. Почему так? Проблема в том, что слово «земледелец» потеряло свою энергию.


Само слово «энергия» (по словарю С.Ожегова) несет смысл движения и объясняется так: энергия – одно из свойств материи, мера движения, способность производить работу. Каждое слово несет информацию. Она может быть доброй – злой; ласковой – грубой; мягкой – жесткой, а порой и жестокой. Информация вызывает и разные эмоции: смех, радость, улыбку, или слезы, горечь…


Информация слова вызывает действие, например, желание трудиться или агрессию… Сказанное выше только подтверждает, что в каждое слово содержит энергию.


Слово «земля» (по гипотезе автора) несет в себе самую высокую энергию – энергию яркого солнца, чистого воздуха, обильных дождей - это то, что дает жизнь на земле.


Совсем не случайно в русском эпосе – «земля - матушка», 








      «земля - кормилица».


Интересны и такие высказывания:

· Земля проверяет человека на подлинность.

· Земледелие у нас в стране издревле было способом бытия – целостным воззрением на мир.

· Чтобы научиться трудиться – надо трудиться.


Земледелие есть мать всякого ремесла и промысла.


Государство без земледелия, как без головы, жить не может.


Истинное богатство доставляется только землею; кто улучшает свои земли, торжествует победу.


Никто не будет опровергать гипотезу, что в словах «земледелец», землепашец, землепроходец… - энергия человеческого духа. Эту энергию надо почувствовать, эту энергию надо высветить… Надо заставить сиять заново слово «земледелец».


Но в начале надо разобраться с той информацией о земледельце, которая давалась людям с малолетства до преклонного возраста историей, литературой, примерами из жизни.   

2. Глава I. Рассказ о том, как слово «земледелец» теряло свое свечение, свою яркость, свою привлекательность, свою гордость, иначе, свою энергию.


Я – автор этой работы, а моими собеседниками станут книги известных авторов школьной программы по литературе.


Ведут беседу двое: я и книга.


Предметом заботы земледельского дворянства было обустройство жизни русского крестьянина.


Вечер. Выключен телевизор, родные улеглись спать. Тишина. А мне не спится. Я мысленно возвращаюсь к произведениям И.С.Тургенева, Л.Н.Толстого… Вникаю в диалог Базарова и Николая Петровича: «Я слышал, что Либих сделал удивительные открытия насчет удобрений полей» - Базаров: «Куда нам до Либиха! Сперва надо азбуке выучиться…» [7, стр.23.]  Читаю сноску: Великий Либих (1803-1873) – немецкий химик, один из создателей агрохимии, автор теории минерального питания растений. Оказывается, он писал в письме профессору Петровской сельскохозяйственной академии П.А.Ильенкову: «Русское земледельческое дворянство должно же понять, что ему необходимо запастись сельскохозяйственными знаниями, если оно не хочет идти навстречу верной гибели». [7, стр.64.] Неуважение к земле гибельно для любого господствующего государства. «Предостережение Либиха не потеряет силы в веках», - делаю вывод.


«Анна Каренина» Л.Толстого.


Представители дворянства Левин и Свияжский спорят о будущем России. Свияжский видит экономические преобразования в России с образованием, а Левин утверждает – что только аграрные реформы спасут страну от разрухи и нищеты. Уверенный в своей правоте, Левин пишет сочинение об отношениях народа к земле, положив начало новой науке, тем самым производив переворот в политической экономии. Он планирует съездить за границу и изучить на месте передовое в агронауке, найти убедительные доказательства для развития аграрной России. Он пытается в своем имении провести земледельческие реформы, обучив фермеров новым формам хозяйствования.


После отмены крепостного права отдельные крестьянские хозяйства стали процветать. Вот он, мой собеседник и Левина: «Старик снял десять лет тому назад у помещицы сто двадцать десятин, а в прошлом году купил их и снимал еще триста у соседнего помещика. Малую часть земли, самую плохую, он раздавал внаймы, а десятин сорок в поле пахал сам со своей семьей и двумя наемными рабочими…»[6, стр.354.]. Дочитываю рассказ старика, убеждаюсь в том, что русский крестьянин не был равнодушен к земле. Земля для него была источником жизни, он горд, что хозяйствует не земле, горд своими сыновьями, племянником, невестками, лошадьми, коровами, и особенно тем, что держится все это хозяйство. Он поведал Левину и маленькие хитрости успешности своего крестьянского дела. 


Л.Н.Толстому вторит А.П.Чехов. Его «Вишневый сад» - символ процветания России.


Прислушиваюсь к словам Трофимова: «Вся Россия наш сад. Земля велика и прекрасна…» И вот этот сад вырублен под корень. Стук топоров. Лопахин гордится приобретением земли под дачные застройки. Аня самоуспакаивает себя: Мы построим новый сад![9, стр.92.]

К сожалению, история распорядилась по-своему. «Подсекли» аграрную Россию, которая к 1913 году стала ведущим аграрным государством. Вот уже как столетие «Вишневому саду», но богатство России не возрождается. Свою тревогу о будущем аграрной России выразил Андрей Платонов в романе «Чевенгур». И вот я мысленно в городе коммунизма с героями романа.


От последних плетней Чевенгура начинался бурьян, сплошной гущей уходивший в залежи неземлеустроенной степи. Бурьян обложил весь Чевенгур (город коммунизма) тесной защитой от притаившихся пространстве.


… ветер несет по бурьяну семя его размножения, а человек с давлением в сердце идет по траве к коммунизму…[3, стр.252] 


… Из бурьяна шел пар жизни трав и колосьев – там жили рожь и лебеда без вреда друг для друга, их никто не сеял, им никто не мешал, но настанет осень – и пролетариат положит себе во щи крапиву, а рожь соберет вместе с пшеницей и лебедой для зимнего питания…


В Чевенгуре уже три года ничего не сажали.


… природа отказалась утешать человека трудом и сама дарит неимущему едоку все питательное и необходимое…[3, стр.282.]

Идея легкого счастья, по Платонову, примитивна.


Тут зараза, а не коммунизм, - делает вывод Коненкина.

В романе проводится идея невмешательства в жизнь крестьянина, который бы обустроил свою жизнь, сохраняя традиции крестьянского уклада. Эта идея утопическая. По-моему, человеческая жизнь устроена по принципу передачи лучшего опыта от поколения к поколению. Она должна носить научное основание действий в борьбе за хорошие урожаи. И снова я возвращаюсь к мысли «Земледелие - это…»


Идея обустройства крестьянской жизни: «Разные люди, разные судьбы, разные поиски смысла жизни. Крестьяне, странники… -  все ищут, все выходят из себя…»


Значит, все зависит от того, какой ты сам. Взыскан судьбой, золотом осыпан – а несчастен, жалок и беден. И наоборот: гол как сокол, а счастлив. Счастье в тебе самом…


Гимн земле я услышала на одной из страниц « Железного потока » Серафимовича.

           «…И какая же сила, какая же нечеловеческая родящая сила! Заткнет в землю, балуясь, мальчишка валяющуюся жердь – глядь, побеги выбросила, глядь, уж дерево шатром ветки раскинуло. А виноград, арбузы, дыни, груши, абрикосы, помидоры, баклажаны, – да разве перечесть!  И все – громадное , невиданное, противоестественное. 

          Заклубятся облака в горах, поползут над степями, польют дожди, напьется жадная земля, а потом начинает работать безумное солнце – и засыпается страна невиданным урожаем…

          И вот война! Землю Вам!?»[4, стр.37.]
          Вместе с героями переживаю ситуацию, когда целые народы согнали с родной любимой ими земли.

          В победе Великой Отечественной – львиная доля заслуг земледельца. М.Исаковский пишет о русской женщине, которая одна с несжатыми в поле хлебами встретила войну:
          «…Рубила, возила, копала, - да разве все перечтешь,…а в письмах на фронт уверяла, как будто отлично живешь».[1, стр.81.]
          Восхищает стойкость земледельца, подпитанная великой любовью к Родине.

          Мне кажется, в годы войны энергия слова «русская земля» находилась в энергетическом пике. И вместе с этой патриотической энергией возросла агрономическая суть слова «земледелец».

          На таком патриотическом подъеме селяне находились до 1960 года. Вновь возобладала над сознанием россиянина идея коммунизма. Труд как самая высокая ценность заменился другими праздными ценностями. Писатели – фантасты братья Стругацкие в книге «Хищные вещи века» предугадали будущее России к началу 2000 года: « Труд как главная ценность потерян. А праздная жизнь разъедает личность…»[5, стр.79] 

          Участвовать в такой беседе мне понравилось. Проводят же медики, химики эксперименты на себе. Например, пробируют лекарства. Я тоже, так назовем, провела небольшой эксперимент над собой.

          Мне надо было выяснить, влияет ли информационное поле на развитие ребенка в семье. Я заведомо расширяла информационное поле, окружив себя книгами. Моими собеседниками были Тургенев, Толстой, Чернышевскии, Платонов, Шолохов, Серафимович. Всех их тревожило будущее России! Во имя будущего России действовали герои этих авторов. Процветание России им виделось на аграрном поприще. И их точка зрения стала мне близка после проведенных вечеров за чтением. И я, как В.Шукшин, заявляю: «Выбираю деревню на жительство».

          Будет трудно? Да! Пословица говорит: «Где родился, там и пригодился».
          Себя я вижу высококлассным специалистом, для которого труд на земле будет в радость. Я поставила цель обучиться искусству земледелия.

          Думаю, малый эксперимент «Ведут беседу двое: я и книга» по формированию сознания на успешный труд земледельца удался.

          Информация – великое дело!

3. Глава II. В поисках истины…

          В чем же все-таки причина потери энергии слова «земледелец» сегодня?  Разрушено сознание престижности работы на земле. Во-первых, СМИ мало пропагандируют труд земледельца.

          По словам моих родителей, лед 20 назад в России было модным выписывать журналы «Крестьянка», «Сельский труженик», профильные журналы по животноводству и земледельчеству. По центральному телевидению шли передачи «Сельский час», по TV7 «Перекресток». В телевизионных передачах отражалось все лучшее, что было в жизни селян. Может быть не случайно, именно в 80-е. годы жизнь сельского труженика чем-то стала напоминать жизнь крестьян, обустроенную по-Чернышевскому. В четвертом сне Веры Павловны, земледельцы отзывались на различные конкурсы, праздники, участвовали на выставках высоких достижений.[8, стр152.]
          За последние 15 лет, в годы перестройки, сельская жизнь рухнула: распались колхозы, крестьяне, не наученные жить по новым социально-экономическим законам, потеряли интерес к земле.

          Получился какой-то обвал. Слово «земледелец» перестало излучать энергию.

          Во-вторых, в семье не стали читать периодику о земледельцах, о высоких урожаях, о культуре земледелия.
          Это не голые слова, это показало анкетирование учащихся по вопросам:

1. Какие газеты и журналы выписывает ваша семья?

2. Какие газеты и журналы Вы любите читать в библиотеке?

3. Имеется ли в вашем доме книги по садоводству и огородничеству?

          Из 70 учащихся – 80% ответило, что семья не выписывает газеты и журналы. А среди выписываемых изданий: «Карусель»(1экз.), «Юный эрудит» (1экз.), «ЗОЖ» (1экз.), «Ялкын» (5экз.), «Салават» (3экз.), «Мишутка» (3экз.).

          Все респонденты ответили, что в семьях нет книг по садоводству и огородничеству.

          Этот опрос навел на мысль, что новейшими технологиями по культуре земледелия семья не владеет. Может быть, отсюда обработка земли становится делом безрадостным, тяжелым… Может быть, поэтому много заброшенных огородов в сельских поселениях? Может быть, поэтому большие площади земли заросли бурьяном, как в «Чевенгуре» А.Платонова?

          Кто-то из великих сказал: «Дайте мне точку опоры, и я переверну всю Землю…»

          Точка опоры! Вот чего сегодня нет в сознании земледельца ( крестьянина, селянина) – нет точки опоры!!!

          С чего начать создавать Точку опоры?

          По А.М.Куприну, начать с чтения, ибо «чтение является одной из основных форм познания и общения». В рекомендациях ученого, сказано «чтение информационно-ценностный подход; как активный процесс, пробуждаемый и регулируемый целями, мотивами, установками, ценностными ориентациями, т.е. личностными образованьями…»
          Следуя рекомендациям ученого, пробуем выстроить процесс создания точки опоры – в отдельно взятой семье. Начать с чтения. Есть ли возможности у семьи создать условия для чтения, т.е. получения информации пока только по одной теме: «культура земледелия». Опрос показал, что есть. Нужен механизм, который бы заставил родителей обратить внимание на выполнение ими родительской функции – создать развивающую среду в семье, хотя бы по одной проблеме – создание информационного поля. 

          Этот механизм на воспитательном пространстве Березниковской средней  общеобразовательной школы создан. 

          При учебной экоакрофирме начал действовать информационный отдел, цель которого информировать о новейших технологиях земледелия. Пути информирования различные: курсы «Культура земледелия» по темам: «Овощеводство по Миттлайдеру», «Вермикультивирование», «Товарные сады-огороды», «Парниковое (тепличное) хозяйство», «Ландшафтный дизайн» и другие. 

          Информацию Друзья земли получают не только от чтения, но и от практических дел: «профессиональные пробы», «производственная практика», «частные сотки», «работа на ЛПХ»  и других.

          В информировании населения на престижность труда земледельца большую работу проводит районный центр занятости населения, Фонд поддержки малого предпринимательства, Ассоциация КФХ. Они разъясняют значимость для земледельца законов государственной поддержки ЛПХ, КФХ.

          На образовательной территории созданы товарные сады-огороды, которые служат наглядным примером, как в условиях быстроменяющейся жизни адаптироваться сельским семьям, как выйти на рынок труда и сбыта.

          Возвращаюсь к Чехову: «Господи, ты дал нам громадные леса, необъятные поля, глубочайшие горизонты, и, живя тут, мы сами должны по-настоящему быть великолепными.[9, стр57.] 

          Свой первый практический опыт по составлению бизнес-планов получил и автор этой работы (смотрите приложение).

4. Заключение.

          Первый опыт по созданию информационной среды в семье приобрели родители учащихся начальных школ. Советы «Родительская инициатива» провели соответствующую работу по подписке на периодику. Вот ее результаты: д. Кудаш – 150%. Созданы привлекательные библиотечки по садоводству и огородничеству

          Скоро лето! Совет детско-взрослого сообщества «Друзья земли» объявит конкурсы: «На лучшие личное подворье», «Сотки по Митлайдеру», «Клумбовый ландшафт», «Лучшие цветники-полисадники» и другие конкурсы.

          Это заставит все семьи обратиться уже весной к информационным источникам, которые несут свет и радость людям.

          Точка опоры! Заново заставит засиять слово «земледелец». Пусть не завтра, не послезавтра, лет через пять!!!
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6. Приложение.
Бизнес-план Отдела информации Учебной экоагрофирмы

Березниковской средней общеобразовательной школы

Бардымского района Пермской области

На учебные        2005-2006 г.

Девиз: Социально – ответственный бизнес – лучший бизнес

Бизнес идея по номинации «Оказание услуг»….








Бренд-менеджер Акманаева Ф.Ф








   Агент по продажам Аптукова А.А.

                                             Октябрь, 2005 г.


Я, Акманаева Физалия Фаниловна, 6 октября 1989 года, д.Ишимово, ул.Набережная – 11, тел. 59-3-95, брэнд-менеждер Отдела информации «Учебной экоагрофирмы». Понятие – специалист по управлению производством: производит планирование, реализацию, контроль и анализ продвижения товара. 


Я, Аптукова Айгуль Асхатовна, 27 января 1990 года, д. Ишимово, ул. Советская – 14, тел. 59-3-65, агент по продажам Отдела информации «Учебной экоагрофирмы». Понятие специалист формирующий образ явления, в данном проекте расширение информационного поля по культуре земледелия и развитию детей, влияющих на социальную адаптацию семей в условиях быстроменяющихся жизни. 


Мы, учащиеся Березниковской средней общеобразовательной школы, решили принять участие в конкурсе бизнес-планов.


Генеральная цель. Учить сельских жителей воспринимать жизнь по-новому и жить по-новому.


Интерес к предпринимательской деятельности появился во время летнего трудового лагеря, когда наш экологический отряд занимался природоохранной деятельностью – восстановления плодородия почвы на пустыре для яблоневого сада, реализуя грантовый проект. В сентябре в школе начала работать Учебная экоагрофирма, которая призвана решать задачи профилизации школьников. В учебной экоагрофирме открыты отделы семеноводства, информации, делянки…


Мы взялись за организацию деятельности Отдела информации.


Уже проведена анкета «Информационное поле в вашей семье». Результаты неутешительные:


1. художественную литературу систематически читают 15 % детей из числа опрошенных, 42 % - редко читают, 43 % детей совсем не читают.


2. 63 % детей проводят свое свободное время на улице, а 


3. 66 % семей свое свободное время проводят время перед телевизором.


Проведены наблюдения за семьями, уровень жизни которых низкий. Выявлена причина: в быстроменяющемся мире семьи не сумели найти себя.

На основании анкетирования учащихся и наблюдения семьи за их жизнью мы пришли к выводу, что люди мало получают информации о достойной жизни в условиях сельской местности. Нет информации, которая учила бы семьи понимать новую жизнь.


Задачу информирования населения о новизне жизни в стране Отдел информации будет осуществлять по таким направлениям:

1. Организация массовой подписки на газеты и журналы по темам сельской жизни и культуре земледелия (см. приложение №1).
2. Связь с издательствами через посылторг, - покупка, по наложенным платежом периодики, книг-малюток для реализации (см. приложение №2).
3. Оптовые закупки на оптовых базах в г. Перми периодики, книг для реализации.

За основу составления плана взяты рекомендации из учебника «Технология» 10 класса (изд. 2001 г.) под редакцией В.Д.Симоненко.

Стр. 111. – рекомендации.


Следующие разделы бизнес-плана:

· Резюме (цели и задачи вашего начинания).

· Сведения о компании (или предприятии), в какой отрасли она занята.

· Продукция. Услуги.

· Рынки.

· Маркетинг.

· План производства.

· Менеджмент.

· Правовое обеспечение деятельности фирмы.

· Оценка риска и страхование.

· Финансовый план.

· Стратегия финансирования.

· Приложение к бизнес-плану.

Услуги.  Назовем их так: обеспечивание информационными изданиями селян о новых подходах обустройства сельской жизни и новизне культуры земледелия. Для чего открываем Отдел информации и выходим на рынок услуг.

Рынок 

Формы обслуживания населения рынком информации:

1) Распродажа среди учащихся школы (по классам);

2) Распродажа в семьях с помощью классных руководителей;

3) Торговые палатки перед массовыми мероприятиями;

4) Торговый лоток в школьном здании (офис Учебной экоагрофирмы);

5) «разносчики» газет по домам.

Цель этой деятельности не только создать условия для расширения информационного поля в семьях селян, но и для экономического развития Отдела информации, а также личный интерес – зарабатывать себе деньги на праздничный наряд к выпускному вечеру.

 Маркетинг

Это не просто торговля рыночных возможностей. Это выяснение потребностей населения. Это делает через анкетирование. Например, (см. приложение № 3).

Анкетирование изучили… Переносим центр управления в сбытовые звенья распродаж.


Это делает агент по распродажам – Аптукова Айгуль и ее агенты – помощники, которые обеспечивают рынок потребительской информации на малых поселениях:

д. Ишимово – Акманаева Физалия, Аптукова Айгуль;

с. Березники – Дускаева Ильвина;

д. Мостовая – Кучукбаева Луиза;

д. Куземьярово, Кудаш – Абдульманова Алсу

Определяем стадии внедрения информационного товара:

· небольшой объем распродаж за счет кредита и собственного начального капитала;

· увеличение объема продаж за счет прибыли.

План наших действий:

· анкетирование учащихся, селян по теме «Мы предлагаем, а что вы выберете?» (см. приложение № 1,2);

· составление договора с «Почтой России» об организации массовой подписки на детскую периодику и по теме «Культура земледелия» (приложение № 1,2);

· установление связи с Агентствами распродаж периодики для изучения цен (095) 974 – 11 – 11 -АПР 

         (095) 789 – 44 – 25, 251 – 26 – 74 – АРСМИ;


Изучение расценок почтовых расходов по положенным платежам в отделе доставки «Почта России» с. Барда;

· оформление документов на взятие кредита в фонде поддержки малого предприятия на сумму – 2000 руб.;

· оформление документов на привлечение средств в сумме – 1000 руб. от инвесторов (детское объединение «НЭП» - наведение элементарного порядка);

· оформление документов на привлечение средств от спонсоров – 1000 руб.;

· приобретение информационных товаров в г. Перми на оптовой базе на сумму – 4000 руб.;

· ценоутверждение распродаж первой партии товара. Выплата 25% кредита, т.е. 500 руб. (ноябрь);

· приобретение второй партии товара (по наложенным платежам) на сумму 6500 руб.;

·  ценоутверждение распродаж второй партии товара. Выплата 25% кредита, т.е. 500 руб. (декабрь);

·  повторение действий в январе, феврале. Выплата кредита оставшиеся 25%;

· погашение кредиторской задолжности;

· правовое обеспечение деятельности отдела. Получить консультацию в налоговой инспекции.

Менеджмент в деятельности отдела


Цель – получить желаемые результаты на основе согласованных действий нескольких людей.

Структура управления










Распределение обязанностей, целей и задач участников Бизнес-плана

	Брэнд-менеджер
	Агент по продажам информационных издании
	Агенты-диспетчеры по продажам

	Обязанности цели и задачи

	1. Заключение сделок на поставку информационной изданий
	1. Составляет план работ 
	1. Работает с покупателя

	2. Заключение сделок на оптовую продажу
	2. Дает заказы поставщикам
	2. Принимает заказы от потребителей

	3. Исследование спроса
	3. Нанимает и увольняет часть производственным персоналам
	

	4. Поддерживание отношений с потребителями
	4. Замещает агентов – диспетчеров
	

	5. Набор и увольнение персонала
	5. Принимает заказы от потребителей
	

	6. Бухгалтерский учет
	6. Поставляет информационное издания для распродажи
	

	
	7. Занимается распродажами
	

	Фактическая основная деятельность

	1. Встречи с покупателями
	1. Размещение заказа поставщикам
	1. Распродажа информационных изданий

	2. Обработка запросов
	2. Организация распродаж
	2. Переговоры с Брэнд-менеджер

	3. Проверка бухгалтерских счетов
	3. Сопоставление ценностей заказов
	


Оценка риска и страхование

· Установить связь со страховой компанией и выбрать выгодное страхование имущества.

· Рисков при организации этого предпринимательства не существует. Расходы все окупятся, прибыль очевидна, большой вклад волонтерского труда большого количества людей. Сама цель – расширение информационного поля для развития личности, для формирования нового сознания людей: хорошая жизнь только в своих руках, а также заработать деньги. Предлагаемое производство информационных услуг. Источники финансирования деятельности на кредитуемый период.

	Производственно – экономические показатели на планированный период
	Сумма в рублях

	Объем закупаемой информационного издания:

1. вхождение в ремонт
	4 000 руб.

	Товарооборот
	6 000 руб.

	Выручка от реализации
	2 000  руб.

	Планируемая выручка
	1 500 руб.

	В том числе прибыль от испрашиваемого кредита
	   500 руб.

	Возвращение кредита
	   500 руб.

	Использование полученной прибыли
	1 500 руб. на расширение информационных изданий 

	Задолженность бюджета внебюджетным фондам
	1 500 руб.

1 000 руб.

	Увеличение закупок II этап

                                    III этап

                                    IV этап
	5 500 руб.

7 500 руб.

9 500 руб.

	Товарооборот I

                         II

                         III
	5 500 руб.

7 500 руб.

9 500 руб.

	Планируемая выручка I
                                       II
                                       III
	2 000 руб.

2 000 руб.

2 000 руб.

	Возвращение кредита I
                                      II
                                      III
                                      IV
	500 руб. ноябрь

500 руб. декабрь

500 руб. январь, февраль

500 руб.

	Задолженность бюджета, внебюджетным фондам II 
              III 
              IV
	1 500

   500

   500

	Использование получаемой прибыли I
                                                                II
                                                                III
	1 500 

2 000

2 000
	на расширение                                          продаж

	Справочно:
	

	Задолженность по зарплате I
                                                II
                                                III
	нет

нет

нет

	Контракты отдела по кредиту

	Цель использования кредита
	Как начальный капитал развития отдела

	Срок пользования кредитом
	4 месяца

	Рентабельность кредита в %
	+ 100%


Социально – ответственный бизнес – лучший бизнес.






Бизнес – план составили



Бренд-менеджер





Акманаева Ф.Ф.


Агент по продажам




Аптукова А.А.



Консультант - управляющий 


учебной экоагрофирмой



Раимова А.И.
Раимова А.И.- управляющий Учебной экоагрофирмы





Отделы





Брэнд-менеджер отдела информации Акманаева Ф.





Отдел семеноводства





Делянки 





Агент по продаже информационных издании_ Аптукова А.





Заведующий учебными курсами «Культура земледелия»





д. Кудаш





д. Куземьярово





д. Ишимово





д. Березники








