Павлова Екатерина, МГЛ им. Д. Аюшеева, г. Улан-Удэ, 11 класс

Руководитель – Двойнишникова Т.Ф., учитель русского языка и литературы

Анализ использования и функционирования тропов в молодёжных журналах (на материале журналов «Cosmopolitan», «Mini, yes!», «ФАБРИКА», «Elle girl», «Cosmo mini», «Браво», «Молоток», «Штучка», «OOPS!», «Teens», «Seventeen», «Все звёзды» за 2005г.)

   Актуальность исследования. На формирование мировоззрения молодёжи сегодня большое влияние оказывают СМИ. Учащихся старших классов привлекают модные молодёжные журналы с разноцветными картинками и небольшими статьями об их кумирах, последними сплетнями шоу-бизнеса, советами, которые даются «опытными» сверстниками и психологами. 

   Чтобы сохранить круг читателей, журналисты этих изданий должны говорить на языке молодёжи, использовать изобразительно-выразительные средства, понятные всем, в том числе тропы. Тропы порождают «парадоксальную семантическую ситуацию», которая востребована молодыми людьми, поэтому изучение их использования и функционирования на страницах молодёжных журналов представляется актуальным.

      Цель данной работы – выявление наиболее употребляемых в молодёжных журналах видов тропов и анализ их функций в тексте. Данная цель реализуется посредством решения ряда задач: 

1. Изучение литературы по теме исследования;

2. Сбор материала из молодёжных журналов, его количественный и качественный анализ;

3. Оформление полученных результатов в виде таблиц и диаграмм.

4. Обобщение полученных результатов.

   Объект исследования: изобразительно-выразительные средства языка в СМИ.

   Предмет исследования: особенности структуры и функционирования тропов в молодёжных журналах.

В качестве рабочего материала для исследования мы предлагаем использовать российские молодёжные журналы за 2005 г.

   Гипотеза: Так как использование средств выразительности языка отражает глубинные цели журналиста, его мышление и мировоззрение, то анализ тропов, используемых в молодёжных журналах, позволит не только узнать о продуктивности тех или иных выразительных средств языка, но и поможет ответить на вопрос, с какой целью издаются эти журналы и какие качества они формируют у современной молодёжи.

      Методы исследования: В качестве методологических основ нашего исследования выступают статистика и функциональный анализ тропов. 

Часть 1

Тропы, их возможности  и классификация. 

   Тропы – слова, употребляемые в переносном (часто не зафиксированном словарём) значении, несущие эстетическую нагрузку в тексте. Кроме того, они помогают кратко передать сложное содержание. 

   При образовании тропов активную роль играет ассоциативное мышление. А.Ф. Лосев, размышляя о живописной образности в языке, указывал на то, что автор использует тропы намеренно, и они воспринимаются читателем сознательно, с более или менее резким выделением из потока современной речи. По словам Ю.М. Лотмана, взаимоотношение текста и аудитории характеризуется взаимной активностью: текст стремится уподобить аудиторию себе, навязать ей свою систему кодов, аудитория отвечает ему тем же. Таким образом, использование тропов зависит от структур кодов, образующих семиотические личности автора и предполагаемого интерпретатора-читателя (в нашем случае). Эти семиотические личности не идентичны, и поэтому автор, ориентируясь на реципиента, перекодирует свою изначальную мысль в соответствии со своей интерпретацией системы кодов потенциального читателя. Наиболее точной с точки зрения ожидаемой реакции реципиента  такая перекодировка оказывается, если является адресной: автор достаточно хорошо представляет себе систему текстов, мифов, субкультуру, традицию, к которой принадлежит реципиент. Поэтому вполне понятно, что журналистами молодёжных журналов являются молодые люди, ещё недавно сами сидевшие за партами в школе или институте. 

   Обращение к тропам предполагает знание классификации внутри этой группы выразительных средств языка. В число основных тропов входят метафора (в своей работе мы обратимся к таким разновидностям метафоры как собственно метафора, олицетворение, аллегория, стёртая метафора), метонимия, синекдоха (разновидность метонимии), гипербола, литота, ирония.

Часть 2

Частотность использования видов тропов в молодёжных журналах.
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   Проведённый анализ собранного в молодёжных журналах материала по обозначенной проблеме выявил следующие тенденции в использовании журналистами тропов (см. диаграмму 1:

1) Метафора – 76%;

2) Гипербола – 12 %;

3) Метонимия (10%);

4) Ирония (2%).

При этом нужно отметить, что метафора встречается довольно часто в различных своих разновидностях (см. диаграмму 2). Обычная и развёрнутая  метафора – самая частотная по употребительности у молодых журналистов: «Радио, даже если на нем крутят не шансон, а нормальную музыку, то всё равно это зомбирование!» (Cosmopolitan 10.05); «Жанна Ланвин – золушка, которая безо всяких там фей стала самой популярной портнихой в Париже» (Штучка 07.05). За обычной метафорой следует олицетворение: «Что случилось, солнышко?» (Cosmo 09.05), или «Гитара – мой терапевт, она лучше всего помогает, когда мне плохо» (Yes!ФАБРИКА 08.05). 

   Далее – «стёртая» или как её ещё называют – «вынужденная метафора». Здесь царствует обиходная речь,  ведь переносное значение почти всех ее выражений скрыто благодаря устоявшимся метафорам: «Тогда её фанаты окрестили Шарлиз Терон тёлкой и обычной бабой!» (MINI 06.05); «Новый хит Глюкоzы – «Снег идёт» (Браво 11.05)).    

 Оказывается, любовь подростков к преувеличениям поддерживается СМИ:  «Бюст размером с первый советский дирижабль «Московский химик-резинщик» (Cosmopolitan 11.05); «Чтобы стать звездой, нужно иметь литые мускулы, для парней, и грудь весом с полтонны, для непарней!» ( Браво 02.05).                
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Далее – ещё одна разновидность метафоры – аллегория: «Режиссёр Дени Бойл не пригласил меня на главную роль – он плюнул мне в душу!» (MINI 08.05).  Не совсем понятно, почему молодёжные журналы так мало используют метонимию и синекдоху: у подростков эти тропы в цене. В прессе синекдоха используется чаще метонимии: «У неё была юбка, по длине равная сумме гулькин нос + палец карлика»(Seventeen 05.05), хотя и о метонимии не забывают:  « Если бы я был животным, то наверняка львом. Совершенно не умею проигрывать!» ( OOPS 11.05). Ещё неожиданнее нежелание журналистов пошутить. Лишь иногда проскочит что-нибудь вроде этого: «Джессике Симпсон и Пенелопе Круз к лицу укладки балерины…» ( MINI 7, 05). Скорее всего, его избегают в связи с тем, что правильному пониманию иронии помогает не только значение, но и интонация. А в письменной речи правильного понимания иронии добиться сложнее, чем в устной речи.

Функции тропов в молодёжных журналах.

   Пресса всегда является орудием воздействия на читателя, а, следовательно, – на «общественное мнение». К сожалению, помимо создания яркого, необычного образа (50%), объяснения сложного понятия знакомым простым (17%), что является прямой функцией тропов, журналисты часто злоупотребляют ими, навязывая подросткам мнимые ценности и обогащая лексикон ещё не сформировавшейся личности различными штампами (33%): «Печать в паспорте – клеймо на всю жизнь» (COSMO MINI 9, 05); «У этих зажравшихся звёзд денег куры не клюют» (Все звёзды  9, 05); «Ах, милая Бритни! В кого же ты превратилась? Вот до чего доводят дети!» (Все звёзды 9, 05).  Читая журналы для молодёжи, создаётся впечатление, что основная цель в жизни девушки – стать гейшей: «Прекрасный пример соблазнительного макияжа – «кошачьи глазки», там же «Для него твоя любовь – теорема, которую ты должна постоянно доказывать» ( ELLE GIRL 10, 05); «По некоторым данным только в последние годы своей жизни она сменила более тысячи мужчин!» (Все звёзды 9, 05) и т.д. Для мужчин в этой жизни – главное быть сильным, мускулистым и при этом красавчиком. Его умение зарабатывать деньги и содержать семью, так же, как и его интеллектуальные способности не имеют ровно никакого значения: «Его звали Костя. Ах! У него была чёрно-жёлтая чёлка и узкие чёрные очки-«лисички» (COSMOPOLITAN 11, 05); «Дэвид [Бэкхем] – образец настоящего мужчины, альфа-самца» (Браво 24, 05), «Думаю, многие разделят моё мнение, что Юра один из самых сексуальных выпускников «Фабрики звёзд» всех времён и народов» (Молоток 15, 05).

   Использование тропов в руках некоторых журналистов, пишущих для молодёжи,  – это мощное оружие для насаждения западной культуры, чуждого нам образа жизни и дурных привычек.

Заключение.

   Таким образом, как и другие технологии речевого воздействия, тропы становятся всё более управляемым явлением. Повышается и эффективность их применения: тропы чутко реагируют на события в стране и на языковую моду. 

Последнее время в молодёжных журналах всё чаще применяется лексика, ранее в языке СМИ недопустимая: молодёжный сленг, уголовное арго, лексика других "низовых" уровней языка. Это необходимо именно как рецепция создателями тропов традиций реципиента, обеспечивающая степень эффективности речевого воздействия. При этом никто серьёзно не задумывается о последствиях такого воздействия на молодёжь, которая будет формировать будущее нашей страны.
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