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Введение. 

В последнее время в России созрел достаточно серьезный вопрос: кто займет место ныне распадающихся крупных монополистических предприятий, относящихся как к тяжелой, так и к другим не менее важным отраслям промышленности? Ответ кажется простым только на первый взгляд: заполнить освободившееся пространство структурами, вновь образовавшимися за счет крупных вложений в изуродованные распавшимися связями государственные предприятия. Но на самом деле все гораздо сложнее. Деньги вкладываются, время идет, а результат равен нулю. А дело все в том, что руководители предприятий, избалованные несамостоятельной жизнью в стране, где никто ни за что не отвечает, никак не могут найти ту гибкость в принятии решений, которой им так не хватает. Государственные предприятия в нашей стране, к сожалению, пока не умеют работать в среде развития конкуренции, научно-технического прогресса, нормализации процессов ценообразования, постепенного освобождения от тенденций к упадку и т.д. Поэтому необходимо дать свободу для развития предприятий малого бизнеса. Они могут дать России необходимую насыщенность рынка, тенденцию к устойчивости цен, среду конкуренции, которой так не хватало крупным монополистам-гигантам, из-за чего страдало качество, а процесс внедрения новых технологий всегда был заторможен. 

Рыночные отношения в России породили у многих граждан естественное стремление иметь «свое дело», с помощью которого они стараются приумножить свою собственность. Это и привело к появлению нового вида деятельности – предпринимательства и новой категории граждан – предпринимателей. Предпринимательство – это особый вид деятельности, он связан с личностью человека, который, затевая новое дело вкладывает собственные средства, принимает на себя весь риск, связанный с реализацией новых идей. Два слова – «предпринимательство» и «рынок» связаны неразрывными узами. Рыночная экономика   всегда  характеризовалась  как  мир  бизнеса.

Без предпринимателей потребности людей не могут нормально удовлетворяться, что и имело место в командно-административной системе. Частное предпринимательство в бывшем СССР было официально запрещено. Оно считалось уголовно наказуемым деянием. Слова «предприниматель», «предпринимательство»,  «бизнес» неизменно употреблялись лишь в негативном контексте. Но даже жесткое подавление любых проявлений предпринимательской деятельности в советский период развития государства не смогло искоренить у россиян дух предпринимательства, который был их отличительной способностью.

Фигура предпринимателя, способного действовать в условиях рынка, должна занять важное место в экономической жизни общества. Этому способствует ряд документов, принятых Министерством в 90-х годах. Эти законодательные акты опираются на осознание обществом роли бизнеса в российской экономике, на понимание того факта, что, преследуя собственные интересы, предприниматель своей деятельностью способствует насыщению ранка товарами и услугами, повышению эффективности производства. Теперь предприниматель в нашей стране находится под защитой закона. В настоящее время необходимо ускоренное формирование комплекса условий для предпринимательской деятельности, создание благоприятного предпринимательского климата. Очень многих людей манит к себе бизнес. Каждый надеется, что его дело окажется успешным. И если даже им не удастся заработать много денег, все - же есть что-то привлекательное в возможности строить собственные планы и выполнять их.

Предпринимательству надо учиться, учиться постоянно, чтобы принимать самостоятельные, зачастую оригинальные решения, быть творцом, а для этого необходимо не только знать и уметь, но и думать.

Цель работы:

Раскрыть состояние и перспективы развития малого бизнеса г. Гая в контексте предпринимательства России.

Задачи:

1. Изучить теоретические основы малого бизнеса.

2. Охарактеризовать условия и этапы становления малого бизнеса в России на основе изучения материалов СМИ.
3. Проанализировать состояние и перспективы развития малого бизнеса в 

      г. Гае.

Методы:
Изучение экономической литературы, анализ материалов СМИ, анализ статистических данных,  опрос, беседы.
Ι. 1.Значительные подвижки в становлении системы малого предпринимательства происходили в 1995-97 годы.

Во-первых, макроэкономическая ситуация в России отличалась относительной стабильностью и характеризовалась существенной либерализацией. Оба эти фактора способствовали созданию экономической базы для развития малых предприятий.

Во-вторых, была обновлена, а по отдельным направлениям впервые создана нормативно-правовая база, в результате чего большинство аспектов деятельности малых предприятий стало регламентироваться с достаточной четкостью.

В-третьих, именно в этот период фактически была сформирована система организаций и учреждений поддержки малого и среднего предпринимательства, как на федеральном, так и на региональном уровнях. Начала действовать единая система поддержки малого предпринимательства, включающая в себя Государственный комитет Российской Федерации по поддержке и развитию малого предпринимательства. Осуществлялась финансовая поддержка малых предприятий за счет средств специализированных фондов. Вводились льготы по местным налогам, выделялись средства из местных бюджетов на создание инфраструктуры поддержки малого предпринимательства. Были образованы  и действовали агентства поддержки малого предпринимательства, учебно-деловые и информационные центры, бизнес инкубаторы, юридические, аудиторские и консалтинговые фирмы, обслуживающие малое предпринимательство.

И хотя формально прирост количества малых предприятий в период после 1995 года не наблюдался, можно говорить о реальном росте предпринимательской активности. Это связано с тем, что в 1995 году законодательно были изменены критерии отнесения предприятий и организаций к малому предпринимательству.

Следующим существенным фактором, существенно повлиявшим на развитие малого предпринимательства, стал финансовый кризис 1998 года, сыгравший огромную роль в российской экономике и сказавшийся на работе предприятий всех форм собственности. Очень немногие предприятия не почувствовали обвала спроса на товары и услуги, когда покупательная способность быстро сократилась (на 23 % за осень 1998 года). Приблизительно 30 % малых предприятий были вынуждены прекратить торговлю после августа 1998 года, из которых 10 % прекратили торговлю навсегда. В дополнение к этому около половины «индивидуалов», занимающихся «челночным» бизнесом, были вытеснены с рынка.

Кризис привел к тому, что предприятия стали испытывать проблемы в получении оплаты от своих клиентов, к увеличению давления на денежный оборот. Малые и средние предприятия стали значительно снижать затраты. Основными формами стратегии уменьшения расходов, которыми пользовались предприятия, были снижение зарплаты (в 98 % случаев), транспортных расходов (70%), затрат на рекламу (48 %), отправка сотрудников в неоплачиваемый отпуск.

Ситуация в российской экономике после кризиса 1998 года во многом напоминала условия 90-х. Ниши создавались как результат демонополизации во многих сегментах рынка, многие предприятия столкнулись с проблемой ликвидности, а структура вернулась к более примитивным формам, наблюдавшимся в начале процесса реформ в 1992 году.

2. Кризис создал новые возможности для малого бизнеса, также как и послужил причиной потерь. С началом 90-х годов многие российские рынки были в большей степени монополизированы, что затрудняло проникновение в них новых фирм. Однако кризис 1998 года создал малому предпринимательству возможности для вхождения на рынок и занятия секторов, которые оставались после выхода с рынка крупных предприятий. Это особенно относилось к отечественным производителям и торговцам, чья деятельность основывалась на местных ресурсах. Таким образом, становление мало предпринимательства в рамках новейшей истории России можно условно разделить на следующие этапы:

Этап 1 (1987-1994 годы) – период быстрого роста количества предприятий малых форм, отличительной особенностью которых являлась стихийность, обусловленная отсутствием системной нормативно-правовой базы и какой ба то ни было инфраструктуры поддержки малого предпринимательства.

Этап 2 (1995 год – август 1998 года) – период перехода малого предпринимательства к осуществлению деятельности в соответствии с жестким государственным регламентированием в условиях стабилизации экономического роста и макроэкономической либерализации. 

Этап 3. (Август 1998 года - 2000 год) - период изменения приоритетов, отраслевой структуры и механизмов развития малого предпринимательства в посткризисный период. Одновременно именно в этот период государство начинает испытывать дискомфорт от жесткой финансово-экономической зависимости страны, от ситуации на мировых сырьевых рынках на нефть, газ, золото, цветные металлы, то есть в тех отраслях, где традиционно работают исключительно крупные предприятия. Наименее зависимое от этих факторов малое предпринимательство наиболее быстро восстанавливается после финансового кризиса и становится главным гарантом социальной стабильности в обществе. Государство осознает необходимость укрепления сектора малого предпринимательства. В целях поддержания этой стабильности - принимаются, безусловно, прогрессивные федеральные законы «О едином налоге на вмененный доход», «О лицензировании отдельных видов деятельности», «О лизинге».

3. Анализ современного состояния экономики однозначно доказывает, что, несмотря на то, что Россия по-прежнему находится в фазе экономического роста, действие положительных последствий финансового кризиса 1998 года практически закончилось к середине 2000 года, когда рубль начал укрепляться. Разница в цене между отечественными товарами уменьшилась в результате роста цен на отечественную продукцию и гибкой ценовой политики крупных импортеров. Необходимо отметить изменение параметров формирования издержек, как в производственных, так и в непроизводственных отраслях, и, как следствие, - структуры распределения прибыли между отраслями экономики. Следствием этого стало уменьшение темпов экономического роста, они стали более зависимы от уровня иностранных и отечественных инвестиций. Можно говорить о том, что эти изменения обуславливают новый вывод, требующий перехода к партнерским взаимоотношениям между государством и предпринимательством, то есть к новому этапу этих взаимоотношений. В этих новых условиях государственная политика по отношению к сектору малого предпринимательства нуждается в фундаментальном пересмотре.
Необходимым условием выработки эффективных мер государственной политики является адекватное представление современного состояния малого предпринимательства, экономических и социальных аспектов развития малого предпринимательства в современной России.
Развитие малого предпринимательства в России неодинаково. Наибольшее число предприятий на единицу населения – в Санкт-Петербурге и в Москве (Приложение 1). Наиболее слабо предпринимательство развивается на Дальнем Востоке и в Поволжье.

Экспериментальное сплошное обследование малых предприятий, проведенное Госкомстатом России в 2000 году в 8 субъектах Российской Федерации (Республика Коми, Республика Саха (Якутия), Брянская, Волгоградская, Кемеровская, Московская, Ростовская, Самарская области), позволило получить сведения о производстве важнейших видов промышленной продукции малыми предприятиями и оценить их долю в общем объеме производства этой продукции. Малые предприятия этих регионов являются основными производителями (до 100%) ряда видов промышленной продукции.
Анализ отраслевой структуры малого предпринимательства позволяет сделать вывод о том, что торговля и общественное питание являются наиболее традиционными отраслями для малых форм хозяйствования. Не требующие больших стартовых затрат, обеспечивающие быструю отдачу от вложений, они стали довольно привлекательными для малого предпринимательства и бурно развивающимися на этапе его становления. Следующими по распространенности среди субъектов малого предпринимательства являются промышленность и строительство. 
ΙΙ. Как показывает анализ статистических данных, одним из важнейших элементов экономики Оренбургской области, во многом определяющим социально-экономическую ситуацию в регионе, является малое и среднее предпринимательство.

Всего в данной сфере трудится более 180 тыс. человек, что составляет 18 % всего занятого в экономике области населения. Большая часть из них - 37,8 тыс. человек заняты в сфере услуг (в основном в торговле и общественном питании), 26 тыс. человек - в промышленном производстве, 28,6 тыс. человек -в строительстве. Всего на малых предприятиях трудятся 113960 оренбуржцев.
В Оренбургской области, как и в стране в целом, отмечается значительная дифференциация в территориальной концентрации малого предпринимательства. Как отмечалось на заседании Госсовета, на 8 субъектов РФ приходится более 50 % малых предприятий. В нашем регионе 60 % малых предприятий зарегистрированы в Оренбурге (Приложение 7) 20 % - в Орске, 5 % - в Новотроицке, 4,4 % - Бузулуке, 4 % - в Бугуруслане.
Малый бизнес Оренбуржья представляет 7526 малых предприятий, 7218 крестьянских фермерских хозяйств, 50557 индивидуальных предпринимателей. эти числа росли в течении последних 7 лет (приложение 4, 5), впрочем как и объем произведенной продукции на малых предприятиях (приложение 6).

Всего в регионе свыше 65 тыс. субъектов малого предпринимательства (процентное соотношение субъектов малого предпринимательства представлено в приложении 2).
За 2002 год малыми предприятиями произведено промышленной продукции и оказано услуг на сумму свыше 11 млрд. рублей, т.е. 8,2 % от общего объёма.
По итогам 2002 года субъектами малого предпринимательства выполнено 40,9 % объёма работ по договорам строительного подряда, обеспечено 66,7% розничного товарооборота, оказано 52,2 % бытовых услуг.
Крестьянскими фермерскими хозяйствами произведено 11 % всех зерновых, 11,2 % подсолнечника в области. Доля малого бизнеса во внутреннем региональном продукте составляет 11 %. Налоговые поступления в бюджеты всех уровней превышают 10 %. Это означает, что малые предприниматели в 2002 году перечислили в консолидированный бюджет области около 1млрд. 300 млн. рублей.
В Оренбургской области ведущее место в отраслевой структуре занимает торговля и общественное питание (приложение 3). Предприятия, чья деятельность связана с транспортом и связью составляют лишь 2.7% от всех предприятий.

В Оренбургской области приняты 8 законов, 6 решений Законодательного Собрания, 17 распоряжений областной администрации, регулирующих деятельность в данной сфере. Среди них законы "О государственной поддержке малого предпринимательства", "Об инвестиционной деятельности" и т.д.
За прошедшие годы в области сложилась организационная структура поддержки малого предпринимательства. Центральное звено этой структуры - комитет по поддержке и развитию малого предпринимательства, входящий в состав управления международных и внешнеэкономических связей администрации области. Перспективой является создание самостоятельного департамента развития малого предпринимательства.
В области активно действуют специализированные структуры содействия предпринимательской активности, такие как региональный фонд поддержки предпринимательства, агентство поддержки малого бизнеса. Хотелось бы отметить активную и многостороннюю деятельность в этой сфере торгово-промышленной палаты области.
Ключевым направлением государственной поддержки предпринимательства в Оренбургской области стало финансирование на льготных условиях инвестиционных проектов субъектов малого бизнеса.
В последнее время Федеральным собранием по инициативе правительства принят целый пакет документов, направленных на снижение административного давления на малый бизнес. К ним относятся законы «О регистрации юридических лиц», «О лицензировании», «О защите прав юридических лиц и индивидуальных предпринимателей при проведении государственного контроля», «О лизинге». Однако ряд недавних законодательных актов серьезно ухудшает положение малого бизнеса в налоговой сфере.
Острым вопросом по-прежнему остается неограниченное и зачастую неправомерное давление на предпринимателей со стороны контролирующих органов. Об этом свидетельствуют результаты «горячей» телефонной линии.
Принято и проработано с федеральными и областными структурами свыше 400 обращений предпринимателей. Итоги работы обсуждены на двух заседаниях межведомственной комиссии и 10 заседаниях рабочей группы МВК по устранению административных барьеров. По результатам анализа жалоб и обращений проведены зональные семинары-встречи с предпринимателями в городах Оренбурге, Орске, и Бузулуке.
Стоит также отметить, что 14 июня 1995 года было разработано Положение о микрокредитовании субъектов малого предпринимательства в Оренбургской области, цель которого стало оказание финансовой помощи субъектам малого предпринимательства, осуществляющим любые виды коммерческой деятельности, не противоречащие законодательству РФ и зарегистрированные на территории Оренбургской области в установленном порядке.

Под микрокредитованием понимается заем денежных средств в размере до 150 тысяч рублей, выданный на срок не более 12 месяцев, с начислением процентов по ставке, утвержденной попечительским советом Оренбургского областного фонда поддержки малого предпринимательства.

ΙΙΙ. 1. Малое предпринимательство занимает свободные ниши экономики города.   В г. Гае малый бизнес динамично развивается, увеличивается число малых предприятий (основные показатели деятельности которых представлены в приложении 8). На 1 января 2005 года  году  количество малых предприятий по оценке составило 80 предприятий. В результате за истекшие два года количество малых предприятий увеличилось на 6 предприятий. Выпуск товаров и услуг увеличился оценочно со 117 млн. руб. до 170 млн. руб. Налоговые поступления от малого бизнеса и предпринимателей в консолидированный бюджет города составил 14,8 % в 2004 году.

  В истекшем 2004  году по сравнению с 2003 годом увеличился в промышленности объем выпуска продукции на 5,9%.  

Выпуск товаров и услуг малыми предприятиями города по всем видам деятельности за 2004 год возрос  по сравнению с 2003 в действующих ценах на 20 %.

Из диаграммы (приложение 9) видно, что основная часть малых предприятий города функционирует в сфере торговли. Торговля – приоритетное направление развития малого бизнеса. Создание торговых предприятий более доступно и предпочтительно для предпринимателей. Это связано со сравнительно небольшим первоначальным капиталом и его быстрой оборачиваемостью. В городе появились магазины с интересным дизайном, новейшим торгово-технологическим оборудованием и широким ассортиментом товаров: «Гермес», «Русский», «Звезда», «универсам «Бриз», «Центр», «империя «999».

В 2004 году открылось 7 предприятий розничной торговли, 3 предприятия общественного питания, 3 предприятия бытового обслуживания, малое предприятие хлебопечения. 

В последнее время в городе получило развитие общественное питание. Увеличилась сеть общедоступных предприятий общественного питания, что дает возможность жителям разных возрастных групп интересно проводить досуг. Гарантией качества и безопасности, предоставляемых населению услуг является их сертификация. Все вновь создаваемые предпринимателями предприятия общественного питания сертифицированы. 

Сфера бытового обслуживания имеет социальную значимость в создании нормальных жизненных условий для населения города. В развитии бытовых услуг велика роль индивидуальных предпринимателей. Наиболее активно развиваются парикмахерские услуги. Индустрия красоты постоянно растет и развивается. Повышается интерес к парикмахерскому искусству, стремление к красоте и моде. В 2004 году на IV областном конкурсе мастеров парикмахерского искусства «Серебряные ножницы» гайчанка Петрова Н. за элегантную вечернюю прическу  заняла первое место с присвоением звания «Лучший по профессии». 

Дальнейшее развитие получают малые предприятия строительства, увеличиваются объемы их работы. Строительные предприятия выполняют ремонтно-строительные, сантехнические, монтажные и отделочные работы.

В 2004 году увеличилось количество индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных без образования юридического лица. На 1 января 2005 года  насчитывалось около 2000 таких предпринимателей.

 Предприниматели активно участвуют в общественной жизни города. Практически все городские мероприятия частично финансируются представителями малого бизнеса. 

В целях повышения качества и конкурентоспособности продукции производители города Гая принимают участие в городских, областных и всероссийских выставках потребительских товаров.

Компания «Нисон» на выставке-ярмарке «Меновой Двор-2003» за колбасы и колбасные изделия награждена золотой медалью, дипломант Оренбургских выставок «Меновой Двор». Руководитель Компании «Нисон» в 2001 году награжден дипломом  Лучшего менеджера России. Компания «Нисон» была основана в 1994 году и сегодня представляет собой одно из крупнейших, современных предприятий по комплексной переработке мясного сырья и производству колбасных изделий. Мясоперерабатывающее производство основано на уникальном оборудовании ведущих фирм мира с использованием усовершенствованных технологий. На каждом этапе производственного процесса ведется автоматизированный контроль системой управления всего производства, что обеспечивает качество и стабильность выработки продукции. Для получения мяса отличного качества в Компании «Нисон» имеется личное подсобное хозяйство, отвечающее всем требованиям ветеринарных и санитарно-эпидемиологических служб. География деловых контактов Компании «Нисон» весьма обширна, поставки продукции осуществляются в города и районы Оренбургской, Челябинской областей, республики Казахстан, Башкортостан.

Компания «Нисон» постоянно расширяет ассортимент колбасной и мясной продукции, чтобы соответствовать постоянно растущим требованиям рынка. Основой процветания предприятия в условиях обострения конкуренции является не только качество и широкий ассортимент, но и привлекательный вид продукции. Фирменная символика предприятия, наименование продукта, запоминающиеся рисунки и тексты на оболочке подчеркивают зарекомендованное качество колбасных изделий. Постоянное расширение ассортимента, увеличение сектора рынка, индивидуальный подход к каждому клиенту стали своеобразным показателем благополучия предприятия. Доброжелательность, оперативность, профессионализм – визитная карточка Компании «Нисон».

Крестьянско-фермерское  хозяйство «Успех» в 2003 году в Казани на конкурсе «Лучшая вода России-2003» награждено: за очищенную питьевую газированную воду «Фонтан-успех» - золотой медалью, «Ананасовый вкус» - золотой медалью, «Лимонад» - серебряной медалью, «Кола» - бронзовой медалью. В Оренбурге на специализированной выставке-ярмарке «Фестиваль напитков» в 2004 году КФХ «Успех» награждено Дипломом «Победителю конкурса «Наша марка».  

КФХ «Успех» образовано в 1994 году. Основные направления деятельности – сельское хозяйство, растениеводство и животноводство. В 1997 году начал работать цех по переработке мяса и мясопродуктов. Цех производил мясные полуфабрикаты, мясные деликатесы в вакуумной упаковке. Была открыта сеть отделов в магазинах города Гая для реализации мяса и мясной продукции собственного производства.  В 2003 году организовано производство газированных напитков в полиэтиленовых бутылках. При производстве воды применяется система очистки воды американской фирмы «OSMO», за счет чего достигается высшая степень очистки. За год работы предприятие по розливу газированных напитков добилось стабильного качества продукции, что подтверждается наградами конкурсов.

Крестьянско-фермерское хозяйство «Успех» обеспечено сельхозтехникой и автомобилями, в том числе комбайнами, тракторами, грузовыми и легковыми автомобилями, сельхозинвентарем. На сегодняшний день хозяйство засевает пшеницей, ячменем, рожью 3000 гектаров. Продукция растениеводства перерабатывается в муку и замыкает производственный цикл по выпуску хлеба и хлебобулочных изделий.

Камнерезная мастерская «Данила» в 2001 году золотой лауреат конкурса «100 лучших товаров России», в 2003 году награждена малой золотой медалью на международной выставке «Сибсамоцветы», дипломант Оренбургских выставок «Инновация – 2002». «Меновой Двор». Камнерезная мастерская «Данила» изготавливает каминные часы, письменные приборы, вазы и подсвечники, декоративные тарелки, мозаики из уральских поделочных камней: яшмы, родонита, чароита, горного хрусталя, долерита, мрамора. Изделия из камня – не только способ вложения капитала, но и украшения дома, офиса, изысканный и ценный подарок. Мастерская «Данила», открывая красоту камня, изготавливает изделия по образцам и индивидуальным эскизам, в стиле классики или авангарда, на любой вкус и для любого интерьера.     

Сеть магазинов «Б Р И З» - это предприятия торговли современного сервиса с интересно оформленным интерьером торговых залов, наполненных продовольственными товарами.

На рынке продовольственных товаров города Гая первый магазин  «Бриз» открылся в 1999 году. Торговое предприятие сразу привлекло внимание горожан широким ассортиментом продуктов питания.  Торговый зал магазина со значительной экспозиционной площадью, оснащенный высокоэффективным холодильным оборудованием, с интересным эксклюзивным дизайном, современной торговой мебелью и торгово-технологическим оборудованием. Это первый в городе магазин круглосуточной торговли. 

2002 год ознаменовался открытием сразу трех крупных современных продовольственных магазинов «Бриз»: по ул. Ленина, ул. Войченко и  нового уютного магазина в 8-м микрорайоне. В текущем 2004 году  с открытием  еще одного торгового предприятия – универсама «Бриз» сформировалась сеть магазинов «Бриз».

Открытие новых форматов магазинов, объединенных в единую торговую сеть «Бриз», привнесло качественный перелом в организации торговли и оказании услуг населению города.   
Магазины «Бриз» имеют своих постоянных клиентов, которых привлекает огромный выбор продовольственных товаров. В магазинах «Бриз» имеются большие возможности для предоставления покупателям широкого ассортимента товаров с применением политики низких цен и небольших надбавок. Гайчанам предоставляется возможность максимального выбора товаров и услуг. Устройство и планировка торговых залов направлены на обеспечение максимальных удобств для покупателей и их ориентации, обеспечивают свободное движение покупательского потока. В сети магазинов созданы и используются условия для тщательного изучения покупательского спроса, что  положительно влияет на уровень обслуживания покупателей.
Сеть магазинов «Бриз» это не только многообразие товаров, но еще и люди, которые там работают. Залог успеха фирмы –   профессиональные кадры, надежные и добросовестные.  

Компания «Фирма «Центр» - одна из ведущих фирм на потребительском рынке города; в  2004 году ей исполнилось 10 лет. Сегодня  торговая компания «Фирма «Центр» – это шесть современных магазинов, реализующих товары основных продовольственных групп, сложно- бытовую технику. Все они оснащены современнейшим торговым и холодильным оборудованием, светлыми, просторными, прекрасно оформленными витринами, с хорошим обзором выставленных товаров.

Торговая компания «Фирма «Центр» имеет свой автопарк. Каждый день «большегрузы» и автомобили марки «ГАЗель» везут жителям г. Гая продовольственные и непродовольственные товары.  Наряду с поставкой товаров от производителей  города Гая и Оренбургской области,  товары завозятся своим транспортом и из Москвы, Самары. Насытить потребительский рынок города соответствующей продукцией – основная задача фирмы.  В течение семи лет магазин «Центр» довольно успешно работает с жителями города Гая по продаже аудио-видео и бытовой техники в кредит.

Общество с ограниченной ответственностью «Полиграф»   основано в апреле 1995 года.  «Полиграф» начал свою работу, выполняя только копирование документов и изготовление бланков. Время значительно расширилась сфера услуг: это и изготовление табличек для офисов, уличных вывесок, рекламных щитов. Основные направления деятельности: дизайн интерьера, все виды наружной рекламы, полиграфическая продукция, оформительские услуги.  ООО «Полиграф» - предприятие, отличающееся стабильностью, наращивает объемы и виды услуг предприятиям и населению города.

2. Деятельность субъектов малого предпринимательства во многом  зависит от действий федеральных, региональных и местных органов власти. Без специальных мер государственной поддержки развитие малого предпринимательства  развитие малого предпринимательства невозможно.   

Формирование полноценной среды малого предпринимательства требует создания благоприятных правовых и экономических условий. С целью содействия развитию малого предпринимательства, обеспечения условий для интенсивного роста и повышения экономической активности малого предпринимательства администрация города приняла Программу развития малого предпринимательства в городе  Гае на 2005-2010 годы. 

Задачи Программы:

-     повышение эффективности государственной поддержки малого предпринимательства в городе Гае;

-    совершенствование нормативно-правовой базы, регулирующей предпринимательскую деятельность и ее государственную поддержку;

-    создание благоприятных условий для повышения устойчивости деятельности; 

-   малых предприятий путем освоения новых форм и механизмов финансово-

кредитной поддержки малого предпринимательства;

-   активизация предпринимательской деятельности в интересах расширения,

 углубления и ускорения экономических реформ в г.Гае;

-    создание новых малых предприятий и новых  рабочих мест;

-   максимальное наращивание производства товаров и услуг массового спроса;

-   формирование инфраструктуры, обеспечивающей субъектам малого предпринимательства доступность необходимых ресурсов и услуг;

-   содействие субъектам малого предпринимательства в выставочно-ярмарочной деятельности;

-   подготовка высококвалифицированных кадров для сферы малого предпринимательства;

-   обеспечение устойчивой базы налоговых поступлений в бюджеты всех уровней.

 Основные направления Программы:

· нормативно-правовое и методическое обеспечение деятельности малого предпринимательства;

· административно-организационная поддержка малого предпринимательства;

· формирование инфраструктуры развития малого предпринимательства;

· создание положительного имиджа предпринимателей;

· финансово-кредитная поддержка.

Ожидаемые конечные результаты: увеличение количества субъектов малого предпринимательства; увеличение числа работающих в малом предпринимательстве; рост объемов продукции, работ и услуг, произведенных малыми предприятиями; увеличение налоговых поступлений в бюджеты всех уровней.

Программа развития малого предпринимательства в городе Гае на 2005-2010 годы содержит такие мероприятия, как: организация летнего лагеря для школьников старших классов города «Юный предприниматель»; создание и развитие центра консультационно-правовой поддержки «Предприниматель»; создание и развитие учебно-делового центра по подготовке, переподготовке и повышению квалификации кадров для субъектов малого предпринимательства; оказание содействия в подготовке инвестиционных проектов субъектов малого предпринимательства; организация и проведение ежегодных городских конкурсов «Продавец года», «Предприятие торговли современного сервиса», «Кулинарного искусства», «Флагман малого бизнеса»; подготовка информационных материалов по проблемам предпринимательства для опубликования в средствах массовой информации.

В городе создана и активно действует Ассоциация по защите прав предпринимателей.  Распоряжением администрации  города создан Общественный Совет предпринимателей при Главе города, утверждено Положение о Совете, его состав. Постановления и распоряжения администраций города и области, затрагивающие интересы предпринимателей, направляются в Совет предпринимателей. Совет регулярно проводит совещания, на которых рассматриваются актуальные вопросы деятельности предпринимателей в городе: об участии предпринимателей в благоустройстве городских дорог, в праздничных и других городских мероприятиях, о поддержке местных товаропроизводителей предпринимателями, осуществляющими розничную торговлю, о наведении чистоты и порядка в городе. На заседаниях Совета предприниматели решаются вопросы взаимоотношений предпринимателей с администрацией города, с контролирующими службами, с МУП ЖКХ и другие вопросы. Общественный Совет предпринимателей взаимодействует с торгово-промышленной палатой г. Новотроицка.

3. Малое предпринимательство города Гая сталкивается с множеством проблем, сдерживающих развитие. Это несовершенство системы налогообложения, неразвитость механизмов финансово-кредитной поддержки и страхования рисков малых предприятий, отсутствие механизмов самофинансирования, отсутствие надежной социальной защищенности и безопасности предпринимателей, организационные проблемы взаимодействия малого бизнеса с рынком и государственными структурами, административные барьеры на пути развития малого предпринимательства. 

Мною был проведен социологический опрос нескольких предпринимателей нашего города (приложение 10), по результатам которого можно сделать вывод о том, что самой значимой проблемой в сфере малого бизнеса является несовершенство нормативно-правовой базы. Это неудивительно, поскольку Закон РФ «О государственной поддержке малого предпринимательства» действует с 1995 года, и требует внесения серьезных коррективов.

Достигнутый уровень развития малого предпринимательства недостаточен для появления самостоятельных источников дохода за счет частнопредпринимательской инициативы у значительной части экономически активной части населения, быстрого создания новых рабочих мест, оживления спроса-предложения на местном товарном рынке. Проблема кадров: в малом бизнесе, особенно в торговле и общественном питании, работает много случайных, неквалифицированных людей.

Большинство проблем малого бизнеса – в законодательной сфере, а их решение – в преодолении административных барьеров. Ставится вопрос об уменьшении административного давления на предпринимателей. Нужен закон, который бы ограничивал права контролирующих организаций на необоснованные проверки малых предприятий.

Одна из серьезных проблем – правовая защита малого бизнеса. Чтобы правовая поддержка была эффективной нужны соответствующие законы. Базовый закон о господдержки устарел и противоречит многим кодексам – Бюджетному, Гражданскому и, по существу, он уже не действует. 

Юридическая поддержка малых предприятий на сегодня практически отсутствует. Нет тех правил, по которым сектор малого бизнеса должен общаться с правительственными органами, нет  тех статей закона, которые бы определяли права и обязанности предпринимателей по отношению к обществу. Есть разного рода кодексы, но они не создают законодательную основу деятельности малых и средних предприятий, не говоря уже о том, что не определяют льгот преференций для решения стоящих перед этим сектором экономики задач. Ситуацию усугубляет слабая правовая подготовка самих предпринимателей. Многие из них не в состоянии отстоять свои интересы ни в судебном разбирательстве, ни в арбитражном суде. У малого предприятия нет средств, чтобы оплатить все эти процедуры, нанять опытного юриста.

Кредиты для малых предприятий – это очень серьезная проблема. Одна из самых больших и самых болезненных. Банки являются коммерческими организациями и дают кредиты под те проценты, которые сложились на рынке и, более того, под гарантии возврата этого кредита. В стране не создано системы государственных гарантий под кредиты для малых предприятий. Оренбургский областной фонд поддержки малого предпринимательства выдает микрокредиты на сумму до 150 тысяч рублей сроком на 1 год без гарантий. Но государство должно разработать механизмы стимулирования банков по выдаче кредитов малому бизнесу. В настоящее время не более 1 % малых предприятий получают банковские кредиты. 

Проблема эффективности малого бизнеса – это серьезная проблема. Профессиональные знания по повышению эффективности бизнеса очень нужны нашим предпринимателям. Система бухгалтерского учета для малых предприятий очень сложна. Каждый месяц вводятся новые правила игры. Бухгалтеры, даже весьма профессиональные, с трудом справляются с этим валом нововведений. По некоторым данным, одна из проблем малого бизнеса в Гае – недостаток квалифицированных кадров.

Для формирования благоприятных экономических, правовых и социальных условий для развития малого бизнеса в числе первоочередных должны быть следующие неотложные действия:

-   принять новую редакцию Федерального закона «О государственной поддержке малого предпринимательства в Российской Федерации», отвечающую современным реалиям и требованиям;

-   разработать принципиально новую систему налогообложения, предусматривающую радикальное упрощение исчисления налогов, значительное сокращение их величины, достаточность бухгалтерского учета для фискальных целей;

-   резкое упрощение учета и отчетности для малого предпринимательства, освобождение от налогообложения средств, направляемых субъектам малого предпринимательства на развитие производства;

-   законодательно закрепить направление всех налоговых поступлений от субъектов малого предпринимательства в региональные и местные бюджеты;

-   нормативно закрепить обязательное согласование с предпринимательской общественностью проектов законодательных и других нормативных правовых актов, затрагивающих интересы малого предпринимательства.

Несмотря на все проблемы и сложности, стоящими перед предпринимателями нашего города, они активно  принимают участие в строительстве и ремонте городских дорог, способствуют развитию спорта, участвуя в финансировании всех спортивных мероприятий: велопробегов, турниров, соревнований. Детские футбольные команды выезжают за счет спонсоров на зональные соревнования, товарищеские встречи и обеспечиваются спортивной формой и инвентарем. Общегородские мероприятия, такие как: День города, День молодежи, Проводы зимы, День пожилых людей, новогодние праздники отчасти финансируются предпринимателями города.

Заключение.

Динамизм, развитие и диверсификация форм малого бизнеса дают основания предполагать, что в будущем этот сектор хозяйствования  будет развиваться.

 Хотелось бы надеяться, что в ближайшее время  наша страна пойдет по пути адаптации предприятий малого бизнеса к сегодняшним экономическим условиям хозяйствования в России. Тем более, что имеющий глубокие корни в экономической истории нашей страны малый и средний бизнес не используется в полной мере, как в увеличении объемов производства, так и в повышении его эффективности и сбалансированности. Малое предпринимательство ведет к оздоровлению экономики в целом, что наглядно видно из данной работы. Следовательно, необходимо постоянно совершенствовать государственную политику правительства, направленную на расширение и развитие предприятий малого предпринимательства в нашей стране, в нашей области и в нашем городе.

 Хотелось бы заметить, что несомненная перспективность сектора малого бизнеса в современной экономике и, следовательно, большой интерес к нему  следует рассматривать  как долговременное направление структурной политики, естественным образом обеспечивающей органическую смычку воспроизводственных и рыночных процессов в  хозяйстве, реализацию современной стратегии экономического роста в течение долговременного перехода. Ибо, именно малые предприятия, особенно в случае удовлетворительной разработки новой государственной политики в области малого предпринимательства, могут стать основой рыночных структур во многих отраслях, обеспечить перелив инвестиций в сферы наиболее эффективного приложения ресурсов и тем самым соединить процессы структурной политики и формирование всероссийского рынка.

Проведенный анализ показал, что сдерживающими факторами развития малого бизнеса РФ, ее субъектов и г. Гая являются: несовершенство системы налогообложения, наличие административных барьеров, недостаточность финансово-кредитной поддержки, отсутствие механизмов самофинансирования, ограничение доступа малых предприятий к производственным мощностям и имуществу реструктуризируемых предприятий, неразвитость механизмов взаимодействия малого бизнеса с крупными предприятиями, отсутствие социальной защищенности и безопасности предпринимателей. Решение данных проблем требует дифференцированного подхода, который заключается в разграничении механизмов и инструментов государственной поддержки в зависимости от категорий предпринимателей. 

Но, на наш взгляд, актуальной проблемой малого бизнеса на современном этапе является  отсутствие стартового капитала. Известно, что за последние 1–2 года оживился рынок продукции малых предприятий. Но, потребность их в кредитных ресурсах оценивается на сегодняшний день в 7 миллиардов долларов, а реально в малый бизнес привлекается не более 1 миллиарда. Внешними финансовыми ресурсами пользуются всего 2–3% предприятий. Причина заключается в отсутствии качественного уровня проектов малых предприятий, и, в то же время, кредитных историй этих фирм. Как социальную причину, можно выделить несформированность среднего класса в России.

Следовательно, позитивное развитие малого бизнеса в нашей стране будет возможно при изменении государственной политики в направлении снижения сверхрегулирования, создании выгодных условий для легализации предпринимательской деятельности; при повышении жизненного уровня и доходов населения.

Приложение 1

Развитие малого предпринимательства в Российской Федерации
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Приложение 2

Субъекты малого предпринимательства.
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Приложение 3.

Отраслевая структура.
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Приложение 4

Количество субъектов малого предпринимательства в 1998 – 2004 годы:
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Приложение 5

Количество индивидуальных предпринимателей в 1998 – 2004 годы:
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Приложение 6

Объем произведенной продукции на малых предприятиях в 1998 – 2004 годы:


[image: image6.emf]1998;

 4221,4

1999;

 7135,6

2000;

 9010,6

2001;

 9121,8

2002;

 11107,7

2003;

 12015,7

2004;

12106,4 

0

2000

4000

6000

8000

10000

12000

14000


Приложение 7

Распределение субъектов малого предпринимательства по территории области.
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Приложение 8
Основные показатели деятельности малых предприятий

города Гая.

	Показатели


	Единицы

измерения
	2002 год

(на 1 января)
	2003 год

(на 1 января)
	2004 год

(на 1 января)

	-1-
	-2-
	-3-
	-4-
	-5-

	Количество малых предприятий
	единиц
	71
	74
	77

	Выпуск товаров и услуг малыми предприятиями по всем видам деятельности
	Млн. руб.
	117
	142
	170

	
	В % к предыдущему году
	121
	121
	120

	В том числе по отраслям экономики:
	
	
	
	

	промышленность
	Млн. руб.
	17
	22
	26

	
	В % к предыдущему году
	126
	130
	120

	строительство
	Млн. руб.
	6
	7
	8

	
	В % к предыдущему году
	111
	111
	115

	Розничная торговля, общественное питание и оптовая торговля
	Млн. руб.
	89
	107
	127

	
	В % к предыдущему году
	121
	121
	119


Приложение 9

Отраслевое распределение объема продукции, произведенной малыми предприятиями г. Гая по всем видам деятельности.
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Приложение 10

Социологический опрос: проблемы в сфере развития малого бизнеса (количественное соотношение).
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