Принципы построения рекламного слогана

            I. Содержание 
1. Заявление высоких

2. Информация о профессио-  
3.Акцент на близость
    целей работы


    нальном уровне работы          фирмы к потребителю
                                                  фирмы
 Изменим жизнь к                 На нас можно положиться.        Tefal. Ты всегда ду-
 лучшему.(Philips) 




  

        (Bosch)              маешь о нас.       
           II. Риторические приёмы

1. Объём (не более семи слов)

2. Аллитерация (Revlon. Революция цвета)

3. Приём контраста или противопоставления (Ariel. Отстирает даже то, что      
    другим не под силу)

4.Языковая игра, сознательное нарушение языковых норм (Не тормози! Сникерсни!)  
5.Приём условной реплики, достраиваемой самим потребителем  (It's a Sony)
