Абстракт

Тема: Повтор как прием экспрессивного синтаксиса видеорекламного текста.
Цель исследования: Выявление повторов в видеорекламном тексте и создание типологии и определение их функций.

Задачи:
1. Изучить и описать повтор в аспекте различных исследовательских подходов и научных направлений;

2. Выявить дифференцированные признаки видеорекламного текста;

3. Определить типы уровневых, позиционных повторов, употребляемых в видеорекламных текстах;

4. Определить составляющие видеорекламы;
5. Выявить функции повторов в видеорекламном тексте, а также составить их классификацию.

Гипотеза: Мы утверждаем, что повтор является средством создания привлекательности видеорекламного текста.

Этапы: 
· Определение темы исследования;

· Составление картотеки;

· Сбор и изучение научной литературы;

· Сбор видеорекламных текстов, их запись на видео;

· Написание научной работы.

Методы: Структурно-семантический анализ текста; описательно-интерпретационный; индуктивно-дедуктивный; классификация, обобщение; метод сплошной выборки.

Научная новизна исследования:
В работе предпринята попытка

· обобщить, систематизировать теоретическую базу по названной проблеме;

· проанализировать в видеорекламном тексте такой способ межфразовой связи, как повтор, не только с позиций лексической семантики и стилистики, но и прагматики текста;

· выявить функциональную значимость повторов в видеорекламном тексте;

Выводы:  
1. Повтор является текстостроительным средством в текстах массовой коммуникации, каким и является видеорекламный текст; 2. Наиболее частотными уровневыми повторами являются лексический, звуковой, морфемный; 3. Самые распространенные виды позиционных повторов: анафора, эпифора, анадиплосис, кольцо; 4. Рекламный текст неразрывно связан с видеоклипом, однако в количественном отношении видео объемнее, чем текст, а в семантическом отношении они равны; 5. Повторы выполняют следующие функции: текстообразующую, изобразительно-семантическую и экспрессивно-стилистическую.
Практическое применение результатов: Материал научного проекта может лечь в основу содержания спецкурсов и факультативных занятий по русскому языку и стилистике.
