


Современный мир насыщен рекламой, рекламные
средства многочисленны, разнообразны и многолики, 
однако реклама не является порождением нашего времени. 
Слово «реклама» латинского происхождения (reclamare –
выкрикивать). Уже в древнем Египте, Греции и Риме мелкие
разносчики – торговцы громко расхваливали достоинства
товаров, создавая прообраз устной рекламы.



Основной целью рекламы является стимулирование продаж
рекламируемого товара.  Известный американский
рекламист Раймонд Рубикам сказал: «У рекламы есть одна
самая главная цель — продавать, все остальное от
лукавого».  Просто дело в том, что в некоторых случаях
реклама может достигать этого не совсем прямолинейно —
увидел, прочитал, пошел и купил.



Афиши, рекламные плакаты, листовки, каталоги, буклеты-всё
это виды печатной рекламы. Печатная реклама очень
распространена так, например, улицы Москвы переполнены
рекламными щитами. На долю размещения рекламной
продукции в прессе в мире приходится около 60% общих
расходов на рекламу вида above-the-line. 



а) полнота охвата и продолжительность существования.

б) большой контингент пользователей.

в) мобильность.

г) точная оценка результатов.

д) возможность получения статистических данных.

е) высокое качество печати. 



а) небольшая стоимость
б) оперативность. 
в) наличие обратной связи;
г) целенаправленность;
д) продолжительность действия;
е) наглядность и красочность



а) продолжительность воздействия;
б) плохая печать
в) пассивность печатной рекламы как рекламного носителя;
г) статичность;
д) неброскость (незаметность);



Реклама должна привлечь внимание
потенциального Потребителя, которое может
быть как произвольным, так и непроизвольным:
Первое возникает тогда, когда предмет замечен
как бы случайно, без намеренного указания на

него со стороны.
Второе - требует определенного напряжения, 

связанного с тем, что мы сознательно хотим что-
то увидеть. 



Рекламный текст - это текст, содержащий рекламную
информацию.

Достоинства рекламного текста определяют не
художественно-изобразительные изыски или изящество

словесной формы (творческое самовыражение), а точность, 
яркость и доступность рекламного образа, многообразие и
направленность ассоциативных связей, не изощрения, а
максимально работающая на коммуникацию композиция.



































































ТемаТема ««РекламаРеклама»» оченьочень интереснаинтересна. . 
ВыполняяВыполняя переводыпереводы рекламныхрекламных
текстовтекстов ГерманииГермании, , яя открылаоткрыла
неведомыйневедомый мнемне мирмир творчестватворчества
рекламистоврекламистов. . 


