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Современным состоянием русской речи, тем, что с нею происходит, озабочены многие. В последнее время в нашем языке появляются всё новые и новые слова, среди которых мы наблюдаем заимствованную и ненормированную лексику (жаргонизмы). Сначала жаргонная лексика появлялась в устно-разговорной речи, затем в языке средств массовой информации, а потом широким потоком хлынула в публицистику, в публичные выступления политиков, депутатов и даже писателей.

Существует много литературы, посвящённой этой проблеме, и моя работа заключается в том, чтобы проследить за состоянием русской речи в СМИ в настоящее время.
Цель моей работы – провести наблюдения за языком современной речи, в том числе за употреблением жаргона в средствах массовой информации, и ответить на вопрос – влияют ли на языковую культуру россиян средства массовой информации? Но для этого требуется решить следующие задачи:
1. проанализировать источники средств массовой информации и выделить новые слова, появившиеся за последнее время в прессе.
2. выявить причины жаргонизации средств массовой информации.
3. пронаблюдать за жаргонизмами в средствах массовой информации. 
Привести примеры наиболее 
распространенных жаргонизмов.



Основными методами моей работы стали наблюдения, исследования, социологические опросы. 
В начале наблюдения, стараясь исследовать прессу, отражающую различные сферы человеческой жизни, я попыталась  узнать, какие же новые слова пополнили нашу лексику в средствах массовой информации. Для этого я составила словарь новых слов, появившихся на страницах газеты за последние годы (словарь см. в приложении №1), и убедилась, что их не так уж и мало, и что среди них большое количество слов ненормированной лексики, то есть среди неологизмов большое количество жаргонов. 
Но в чём же причина появления жаргонизмов в средствах массовой информации? Этот вопрос был задан большому количеству людей. В таблице представлены результаты опроса. 
	% людей
	причина жаргонизации СМИ

	50 %
	появление в СМИ различных ток-шоу, развлекательных передач, музыкальных

каналов (поп, рэп, рок музыки)



	30 %
	заполнение русского языка иностранной лексикой



	10 %


	стремительное, постоянное ускорение и обновление  современной жизни



	6%
	Научно-технические революции (делают общение динамичной системой)



	4 %
	усложнение социально-культурной реальности (ломка традиций, норм жизни)




Анализируя таблицу, мы видим, что  главной причиной появления жаргонизмов в средствах массовой информации являются различные ток-шоу, развлекательные передачи, музыкальные каналы. Второй, по популярности, причиной является   заполнение русского языка иностранной лексикой. Третьей причиной – стремление, постоянное ускорение и обновление современной жизни. Четвёртой – научно-технические революции (делают общение динамичной системой). И пятой (незначительной) причиной стало – усложнение социально-культурной реальности (ломка традиций, норм жизни).
После того как мы определили главную причину появления жаргонов в средствах массовой информации, нужно было пронаблюдать, в каких СМИ наиболее распространена жаргонная лексика. В результате работы с прессой выяснилось, что жаргонизмы чаще всего употребляются в таких средствах массовой информации, как телевидение, реклама, радио, кино, Интернет.
В таблице представлены результаты наблюдения за языком СМИ. 
	популярность СМИ по употреблению 

жаргонов.


	СМИ



	1 место

	пресса (молодёжные журналы, газеты)

	2 место

	музыкальное телевидение (каналы, передачи)

	3 место

	форумы Интернета

	4 место

	рекламы

	5 место


	Фильмы, телесериалы


Например, в таких молодёжных  журналах, как Yes, Cool, Bravo, Girl можно встретить жаргоны: зашибись, улёт, отпад, клёво, круто, супер, блин и подобные словечки, заменяющие  вполне безобидные слова - синонимы («хорошо- «плохо»). Из музыкального телевидения, мы часто слышим жаргонизмы: тащусь, торчу от Децла,  из текста песен («мне всё по барабану» - группа Сплин, «Заколебал  ты» - группа Дискотека Авария). В рекламах мы каждый день слышим такие фразы-жаргонизмы, как «и ты узнаешь цену лайфа», «не тормози», «это полный улёт», «всё будет зашибись», «заходи к нам на тусняк» и другие выражения. Заходя в Интернет на форум, где общается молодёжь, мы видим слова и словосочетания: мне это абсолютно параллельно, сугубо фиолетово, по барабану, заколебать народ, депрессняк, лимон вместо миллиона, мыло, емеля, вместо e-mail (от английского слова электронная почта). В современных фильмах, телесериалах, также можно услышать немало жаргонов. К  примеру, мани, баксы, бабки, вместо денег, а также выражения: расколбас, всё достало. Здесь же часто используются фамильярные суффиксы в личных именах (Димон, Колян, Юрец), (см. приложение №2).
Мы видим, что жаргонизмы заполонили в целом весь язык СМИ, а молодёжь чаще всего ориентируется на язык современной прессы, телевидения , и вообще на язык средств массовой информации в целом, это даёт подростку возможность свободно самовыражаться, чувствовать себя наравне со своими сверстниками. Поэтому, начитавшись молодёжных журналов, посмотрев ток-шоу или прослушав несколько песен поп - культуры, молодёжь включает  в  свой лексикон «модные словечки». В результате появляется некое отклонение от норм русского языка, что ведёт к его «засорению». Жаргонизмы постепенно занимают место нормированной лексики. К примеру, улёт, отпад! – так может выразить восторг сегодняшняя школьница, скучную музыку назовет депрессняк, а примерного одноклассника – ботаник. 

Итак,  в работе мы попытались пронаблюдать за  языком современной прессы, за употреблением жаргонов в средствах массовой информации. И пришли к выводу, что человеческое восприятие постоянно испытывает влияние  источников СМИ. Информируя  человека о состоянии мира и заполняя его досуг, средства массовой информации (газеты, журналы, телесериалы, радио, песни, рекламы) оказывают влияние на весь строй его мышления, на стиль мировосприятия, на язык и тип культуры сегодняшнего дня. 

Исследуя полученные в результате опроса материалы,  мы видим, что главная причина жаргонизации СМИ состоит в появлении различных развлекательных передач, ток-шоу, музыкальных каналов.
Кроме того, ненормированная лексика наиболее  распространена в  таких средствах массовой информации, как  молодёжные журналы, рекламы, песни,  фильмы, сериалы. Причём первое место по употреблению жаргонов занимают молодёжные журналы и газеты.

Наблюдая за жаргонизмами в прессе, на телевидении, я пришла к выводу, что однозначно относиться к этому явлению нельзя, запрещать употреблять жаргонизмы бессмысленно, но и невозможно не видеть опасной тенденции жаргонизации литературного языка. Поэтому молодёжи, по моему мнению, необходимо научиться правильно выбирать языковые средства, знать нормы литературного языка, анализировать живую речь.          
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Приложение №1
Словарь неологизмов
в политической сфере:

администрация;
бюрократ;

бюрократизм;
власть;
демократ;
демократия;
депутат;
десоветизация; 
импичмент;
инаугурация;
инвестиции;
инвесторы;

инновации;
инфляция;
киллер;
легитимный;
министр; 
олигархия;

перспективы;
премьер;
референдум; 
самостийность;
теракт;
терроризм;


чиновник;


чиновничество;
экстрадициями
«теневая экономика»;
«круговорот доллара»;
«оборотни в погонах».
в культурно-развлекательной сфере:

авиашоу = авиационное шоу;
анимация;
винчестер;
дисплей;
лэптоп;
медиа ;
мелодрама;
меломан; 
пейджинг;
прайвеси;
премьера; 
продюсер;

радиоведущий; 
суперзвезда;
телеведущий;
тележанр = телевизионный жанр;
телезвезда;


телесериал = телевизионный сериал;

телешоу = телевизионное шоу;

чарт.
в коммерции:

брокер;
бизнес; 

бизнесмен;

ваучер;

гиперинфляция;
дампинг;
инфляция;
консалтинг;
лизинг;
маклер;
менеджер;

маркетинг;


мерчандайзинг;

оффшор;
подпитка;
промоакция;

промоутер;
реклама;
риэлтор;
рынок;

супервайзер;

ЧИФ = чековый инвестицион-ный фонд;

ЕВЕ  = европейская валютная единица;

АКБ = акционерный коммерческий банк;
«наличка»;

«оптовик».
в лексике молодёжи:

вечеринка;
виджей;
гламур;
ди-джей;
имидж;

интриги;
ланч;
мода;


престиж;
пиар;
раскрутка;
реалити-шоу;
стиль;
       

тинэйджер;
тусовка;

фанат;
фитнес;

фьючерс;
хакер;
хит-парад;
хобби;
чипсет;
шоппинг;
шоубизнес.
Приложение №2
Распространенные жаргонизмы СМИ

зашибись

улёт

отпад

клёво

круто

супер

блин

тащусь

торчу

мне всё по барабану

заколебал

не тормози

мне это абсолютно параллельно
сугубо фиолетово 
по барабану 
заколебать народ

депрессняк
мани 

баксы

бабки

расколбас

всё достало

