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Кто из нас на сегодняшний день не умеет включать телевизор, кто не умеет читать газеты и журналы? Все умеют. Но вот в чем дело, а кто-нибудь из нас хоть раз задумывался о роли СМИ в нашей жизни? Конечно, скажут многие:  играют очень важную и положительную роль, так как благодаря телевизору и газетам мы узнаем новости. И с этим никто не поспорит. Но мало кто из взрослых задумывался, сколько времени проводит их ребенок, да и они сами, у телевизора. И что самым страшным наказанием, по крайней мере, для ребенка является лишение телевизора и компьютера. А все почему? Потому что у людей развивается зависимость от телевещания. 

Конечно, новости - это  хорошо, но дети и подростки вовсе не интересуются ни политической обстановкой в мире, ни тем более событиями, происходящими в мире, они смотрят мультфильмы, боевики, ужасы, развлекательные ток-шоу и т.д.

С декабря 1997 г. в России существует закон «О средствах массовой информации», который гласит:

Ст.2 «… под массовой информацией понимаются предназначенные для неограниченного круга лиц печатные, аудио-, аудиовизуальные и иные сообщения и материалы…» 

Ст.3 «Недопустимость цензуры»

Ст.4 «Недопустимость злоупотребления свободой массовой информации» (1)
Таким образом, правительство нашей страны, не допуская цензуру и злоупотребление свободой СМИ, посчитало, что тем самым ограничило народ от ненужной ему информации, но, увы. 

Тревога общественности о пагубном влиянии телевидения на воспитание и развитие подрастающего поколения подтолкнула заняться этой проблемой и депутатов Государственной Думы. В 2005 г. по их распоряжению было проведено исследование влияния СМИ на сознание подростка. Было рассмотрено влияние телевидения. В итоге оказалось, что процент программ, адресованных детям, составляет лишь 10%. Если раньше дети были основными потребителями детских мультфильмов и кинофильмов, то сейчас они интересуются рекламой.  Это отрицательно складывается на стиле разговора, повадках. Да, именно повадках. Кто хоть раз был в зоопарке или где-то видел обезьян, то можно заметить, что они любят передразнивать, повторяя различные движения. Также можно говорить и о подростках, павших жертвами, в частности, пивной рекламы. ()
По итогам исследования был разработан законопроект «О защите детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию». В Российском законодательстве имеется лишь один закон «Об основных гарантиях прав ребенка», в котором содержатся декларативные положения о необходимости информационной защиты детей. Вместе с тем, данный закон не может быть применен напрямую, так как в нем отсутствуют правовые механизмы защиты ребенка. Нет необходимых норм права, как мы видели, и в законе о СМИ. В новом законопроекте ставится вопрос об определении возрастных категорий детей: 6, 12 ,16 и 18 лет, которые позволят с учетом возраста ребенка решать вопрос о полезности или недопустимости для него той или иной информации, как это происходит во многих странах. В проекте закона указано, что ребенок подлежит защите от информации, связанной с употреблением наркотиков, насилия, жестокости, информации, содержащей порнографию, или имеющую эротический характер, способной вызвать не соответствующей возрастной норме сексуальный интерес. Очень важно, что закон предусматривает необходимость обязательной экспертизы информационной продукции, которую возможно будет оспорить в суде, а также производство общественной экспертизы.(Приложение 1)
О необходимости такого закона говорит в нашей жизни многое. На это обращают внимание и работы психологов. Так, Валерий Синельников в своей книге «Таинственная сила слова» проводит параллель между негласным институтом по формированию у детей модели окружающего мира (институт бабушек и дедушек) и американскими мультфильмами и кинофильмами. Итог таков: сейчас родители чаще доверяют воспитание своего чада телеэкрану, забыв о том, какое прекрасное воспитание могут дать их детям те люди, которые прошли жизнь, которые более научены опытом, чем молодые родители. Но ведь большинство американских видеопроектов смотреть нельзя, а то, что осталось, можно, но лишь под цензурой родителей. (4)
Автором данной работы был проведен эксперимент. Был взят один каникулярный день (8 ноября 2007 г.) и проведен анализ предлагаемых телепередач. Это было сделано с целью посмотреть, какую же информацию дети могут получить, находясь на каникулах. Итог 
 Первый канал: Проведя анализ программ этого канала, можно сказать, что предназначенных для детей программ нет. Он создан для бабушек, дедушек и для тех, кто вечером, придя с работы, смотрит телевизор. 

Телеканал Россия: Рассматривая программы этого канала, можно говорить, что здесь для детей постарались и даже выделили отдельный раздел, который называется Бибигон. В это время нет ни боевиков, ни ужасов, а только те телепередачи, которые дети могут смотреть без ущерба для своей психики и сознания.

ТВ КОМ и РЕН ТВ: анализируя телепередачи, можно сказать, что для подростков здесь запланировано всего лишь пять минут, в программе «Куда пойти учиться?» Все остальные передачи можно разбить на такие группы: новости – суд – фильмы.

СТС: С 6:00 до 10:30 на этом канале присутствуют те программы, которые могут смотреть дети. С 12:30 до 13:30 познавательные программы. Далее с 13:30 и до 19:30 также программы, которые могут смотреть дети. Пять минут с 20:55 до 21:00 время уделяется познавательной программе.

 Таким образом, проанализировав телепередачи нескольких каналов, можно сказать, что в нашей стране мало телепередач уделяется детям. А если и есть такие программы, нацеленные на познавательную деятельность ребенка, то они идут не на каникулах, а в учебное время, на выходных и при чем рано утром, когда дети еще спят. 

Это то, что касается детских программ. Что же смотрят подростки кроме них и как это сказывается на их сознании, поведении, моральных принципах?
Как показывает анализ предлагаемых фильмов и ток-шоу, в наше время детям с раннего детства прививается вкус крови и насилия, которое есть даже в мультиках. Пусть это не ярко выражено, но все-таки  это присутствует. Рассмотрим мультфильмы DISNEY, конкретно мультфильм о Микки Маус. Ненавязчиво Микки может сбить машина, упасть на голову гиря в несколько тонн или просто облить его бетоном, и ведь что? Ничего, он просто останется жив и как ни в чем не бывало мультфильм будет продолжаться. Так в раннем возрасте детям закладывается в сознание принцип насилия. 
Далее, уже в подростковом возрасте, дети отдают предпочтение не советским фильмам, научным программам, а таким фильмам, как ужасы и боевики. Любой может понять, как же влияют такие фильмы на психику, просто нервы оказываются на пределе после такого просмотра. Чем это может обернуться? Во-первых, психическими расстройствами, отсюда вытекают нервные срывы и как следствие плохая учеба. Но если бы это было самым страшным…

Порой, насмотревшись подобных фильмов, подросток начинает, не контролируя себя, подражать главному герою, отсюда и вытекают всеразличные преступления. 

Если рассматривать телешоу, которые интересуют подростков, не всех конечно, но многую их  часть, то ярким примером может стать программа  «Дом-2». Это программа длится уже более трех лет. Про нее можно смело сказать, что она без смысла. В начале проекта целью было заполучить дом, но постройка закончилась в первый же год.  Сейчас же цель этого проекта остается неизвестной. Однако влияние на подростков таки идет. Девиз этого проекта: «Построй свою любовь». На первый взгляд невинная тема, не предполагающая ничего такого, что могло бы негативно сказаться на сознании и мировоззрении подростков. Но стоит хотя бы один раз посмотреть это телешоу, становится дурно. В этой программе в полном объеме «воспевается пошлость и разврат». Т.е. именно та тема, которая может заинтересовать подростков, но не взрослых. При просмотре этого шоу у подростка складывается представление о том, что все общество строится на пошлости и разврате. Именно из таких подростков вырастают будущие маньяки.

Так же в полном объеме можно рассмотреть и рекламу. Подростки, насмотревшиеся фильмов и всеразличных телешоу, насмотревшись на героев рекламы начинают подражать и им, и при чем подражают не положительным персонажам, а как раз наоборот, отрицательным. И подражают, не копируя манеры речи или что-то на подобие, а копируют вредные привычки: курение и пьянство. Так вот, возвращаясь к рекламе, можно сказать следующее: рекламодатели даже не задумываются, как они травмируют жизнь подростков, ведь они работают под лозунгом: «Мы рекламируем – вы покупаете». Им не важно, кто будет являться потребителем предлагаемого товара, а важна лишь прибыль. Они просто зарабатывают деньги. А многие рекламные сюжеты ненавязчиво предлагают подрастающему поколению образ жизни человека, которого интересуют только развлечения и удовольствия.

Конечно, немногие задаются таким вопросом: А что же будет с нашими детьми, как решить эту проблему? Наверное, ответ у всех всегда готов один: убрать с телевидения все те программы, которые отрицательно влияют на сознание и психику подростка. На мой взгляд, этого недостаточно. Подростки -  это не дети с банальной эрудицией и выход найдется всегда. Эту проблему нужно решать не путем ограничений подростков в чем-либо, нужно просто занять их чем-то, будь то уборка по дому, спортивные секции и т.д. Тогда на такую ерунду, как телевизор времени будет оставаться меньше и меньше, и тем самым можно будет ограничить влияние СМИ на сознание и психику подростка.
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Приложение 1.

Проект федерального закона «О защите детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию»
Статья 1. Цель и сфера действия настоящего Федерального закона

1. Целью настоящего Федерального закона является защита детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию.

2. Настоящий Федеральный закон регулирует отношения в сфере оборота  информационной продукции, предназначенной для детей или доступной детям, и способной причинить вред их здоровью, нравственному и духовному развитию.

 Статья 2. Основные понятия

Для целей настоящего Федерального закона используются следующие основные понятия:

1. оборот информационной продукции, причиняющей вред здоровью, нравственному и духовному развитию детей, – производство, изготовление, хранение, предоставление[ii] и распространение указанной информационной продукции;

2.  распространение информационной продукции, причиняющей вред здоровью, нравственному и духовному развитию детей, – действия, направленные на получение указанной информационной продукции неопределенным кругом лиц[iii] (в том числе посредством ее размещения в информационно-телекоммуникационных сетях[iv] общего пользования, а также предоставления или использования в этих целях иных технических средств и каналов связи[v]) или ее передачу неопределенному кругу лиц без ограничения доступа к ней детей;

3. информационная продукция[vi] – информация на любых носителях, включая электронные, произведенная на территории Российской Федерации или за рубежом, в том числе продукция средств массовой информации[vii]; кинофильмы[viii]; иная аудио- или аудиовизуальная продукция[ix] и фонограммы[x]; печатные периодические, продолжающиеся[xi] и непериодические издания[xii], включая распространяемые в информационно-телекоммуникационных сетях; а также информация, содержащаяся в компьютерных программах[xiii] и базах данных[xiv];

4.  производитель информационной продукции – лицо, осуществляющее полное или частичное приведение информации к готовой для распространения форме[xv];

5. распространитель информационной продукции – лицо, осуществляющее распространение информационной продукции любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, в том числе вещатель;

6. информационная продукция, доступная детям, – информационная продукция, предназначенная для неопределенного круга лиц и  распространяемая в доступное для детей время или в доступных для посещения детьми местах без применения технических, программных средств или иных способов ограничения доступа к ней детей;

7. доступное для детей время –  период времени: в телепрограммах и телепередачах с 6 до 23 часов; в радиопрограммах с 7 до 24 часов;  при кино- и видеообслуживании с 7 до 22 часов местного времени[xvi];

8. информационная продукция для детей – специализированная[xvii] информационная продукция, использующая предназначенную для детей тематику как ведущую, либо систематически включающая сообщения и (или) материалы, предназначенные для детей, либо включающая указанные сообщения и (или) материалы в объеме, превышающем 20 процентов объема содержания такой продукции;

9. специализированная информационная продукция, предназначенная для лиц старше 18 лет, – информационная продукция, систематически включающая сообщения и (или) материалы, предназначенные для возрастной группы старше 18 лет, либо размещающая указанные сообщения и (или) материалы в объеме, превышающем 20 процентов объема содержания такой продукции;

10. возрастная классификация информационной продукции –распределение информационной продукции по возрастным категориям в зависимости от ее содержания с учетом возраста детей – потребителей указанной продукции и особенностей ее восприятия детьми разных возрастных групп;

11. возрастная категория информационной продукции – присвоенный в порядке, установленном настоящим Федеральным законом, класс информационной продукции, указывающий на возрастную группу лиц, среди которых допускается ее распространение;

12. знак возрастной категории информационной продукции  – присвоенное в порядке, установленном настоящим Федеральным законом, графическое и цифровое обозначение возрастной категории информационной продукции, указывающее на возрастную группу лиц, среди которых допускается ее распространение;

13. маркировка информационной продукции – нанесение на информационную продукцию  знака, обозначающего ее возрастную категорию;

14. зрелищные мероприятия – публичный показ, публичное исполнение или сообщение для всеобщего сведения произведения, фонограммы, исполнения или постановки в месте, доступном для посещения неопределенным кругом лиц[xviii], включая театрально-зрелищные[xix] и зрелищно-развлекательные мероприятия[xx];

15. пропаганда насилия и жестокости — распространение информации, направленной на формирование позитивного отношения к насильственному или жестокому поведению, либо имеющее целью побудить или побуждающее к актам противоправного насилия и (или) жестокого обращения с человеком или животным, в том числе путем, оправдания[xxi] насилия и жестокости или их представления как нормы поведения[xxii], либо в качестве приемлемого и (или) преимущественного способа разрешения конфликтов и жизненных проблем;

16. натуралистическое изображение или описание – изображение или описание, фиксирующее внимание на анатомических подробностях и (или) физиологических аспектах процессов жизнедеятельности, болезни, травм, увечий, обильного кровотечения либо смерти человека или животного;

17. изображение или описание насилия[xxiii] — изображение или описание действий, направленных на лишение жизни, причинение вреда здоровью посредством нанесения травм и увечий, изнасилование, совершение иных  насильственных действий сексуального характера, других видов[xxiv] насилия над человеком или животным, применение угроз физического насилия, нанесение тяжких оскорблений[xxv], применение издевательств[xxvi], а равно изображение или описание трупов[xxvii] убитых людей либо следов кровопролития[xxviii];

18. изображение или описание жестокости[xxix] — изображение или описание бесчеловечного обращения[xxx], в том числе пыток[xxxi], истязаний[xxxii], мучений[xxxiii], глумления над жертвой[xxxiv], применения особо жестоких способов нанесения  травм, увечий или лишения жизни, а также иных, причиняющих особые физические или психические страдания человеку или животному деяний либо надругательств над телами умерших или осквернения мест их захоронения[xxxv];

19. информация, имеющая устрашающий характер, — информация, способная вызвать у детей повторяющиеся страхи[xxxvi], панику или внушающая ужас[xxxvii], в том числе вследствие оказывающих такое воздействие изображений или описаний смерти, тяжелых заболеваний, травм[xxxviii], увечий[xxxix], показа актов вскрытия, самоубийства, членовредительства, несчастных случаев, аварий, катастроф;

20. информация, провоцирующая детей на антиобщественные действия[xl] или опасные поступки[xii], — информация, способная побудить детей к занятию проституцией, бродяжничеством или попрошайничеством, к участию в азартных играх[xlii],  совершению аморальных или противоправных деяний, либо деяний, ставящих в опасность их жизнь и здоровье[xiiii], в том числе информация, провоцирующая детей на потребление веществ, товаров или услуг, опасных для их жизни или здоровья[xiiv], включая наркотические средства, психотропные или одурманивающие вещества, алкогольную или спиртосодержащую продукцию, пива или напитков, изготавливаемых на его основе[xlv], табак или табачные изделия[xlvi], а также информация, содержащая бранные[xlvii], вульгарные, непристойные, циничные[xlviii], нецензурные, жаргонные[xlix] или иные ненормативные слова и выражения либо непристойные и оскорбительные образы, изображения, сравнения и выражения[l], а равно слова, сходные с нецензурными до степени смешения[li];

21. информация, провоцирующая детей на преступления, — информация,  способная побудить детей к совершению деяний, запрещенных уголовным законом, в том числе позитивно представляющая совершение преступлений, лиц, их совершающих, пропагандирующая преступный образ жизни, нормы, ценности, обычаи, традиции, атрибутику или символику[lii] преступной среды, а также информация, содержащая рекомендации о способах подготовки, совершения, сокрытия преступлений или уклонения от уголовной ответственности;

22. информация, дискредитирующая социальный институт семьи, — информация, способствующая принижению значимости социального института семьи, брака и родителей, формированию неуважения к ним детей, или представляющая родителей, без учета национально-культурных норм и традиций[liii], в унижающем их достоинство виде[liv];

23. информация порнографического характера[lv] — направленное на возбуждение или удовлетворение сексуального влечения, натуралистическое изображение или описание половых органов либо действий сексуального характера[lvi], в том числе совершаемых в любой форме реальных, имитированных или смоделированных половых актов, групповых, инцестных или насильственных действий сексуального характера, мужеложства и лесбиянства, либо сексуальных действий, совершаемых с детьми или животными либо с умершими;

24. детская порнография[lvii] — изображение или описание ребенка, его образа либо имитирующего ребенка лица, совершающих реальные или смоделированные действия сексуального характера или имитирующих такие действия, а равно изображение или описание половых органов ребенка, направленные на возбуждение и (или) удовлетворение сексуального влечения;

25. информация, имеющая эротический характер[lviii], — информация, не являющаяся порнографической, но содержащая способствующее возбуждению или удовлетворению сексуального влечения[lix] изображение или описание сексуального поведения, а также иная информация, способная вызвать не соответствующий возрастной норме интерес к сексуальным проблемам, превышающим возрастные потребности ребенка[lx], либо побуждающая ребенка к половой жизни, в том числе изображение детей в подчёркнуто сексуальных позах[lxi], а также текстовое, визуальное или звуковое изображение образа  ребенка или его голоса в эротических целях[lxii].

Статья 3. Законодательство Российской Федерации о защите детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию.

Законодательство Российской Федерации о защите детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию[lxiii], состоит из настоящего Федерального закона, других федеральных законов и иных нормативных правовых актов Российской Федерации, законов и иных нормативных правовых актов субъектов Российской Федерации, а также нормативных правовых актов органов местного самоуправления, регулирующих отношения в указанной сфере.

Статья 4. Полномочия органов государственной власти Российской Федерации, органов государственной власти субъектов Российской Федерации и органов местного самоуправления в сфере защиты детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию.

1. К полномочиям органов государственной власти Российской Федерации в сфере защиты детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью,  нравственному и духовному развитию, относятся:
1. формирование основ государственной политики в этой сфере;

2.  установление приоритетных направлений деятельности государственных органов и учреждений по обеспечению прав и законных интересов ребенка, охране его здоровья, нравственного и духовного развития при обороте информационной продукции;

3. установление порядка распространения информационной продукции, предназначенной для детей или доступной детям;

4. установление порядка определения возрастной категории информационной продукции,  ее маркировки;

5. определение порядка аккредитации организаций, осуществляющих проведение экспертизы информационной продукции;

6.  установление порядка проведения экспертизы информационной продукции, а также порядка аттестации лиц, которые проводят  обязательную экспертизу информационной продукции, на соответствие требованиям к уровню их специальной подготовки и профессиональной квалификации;

7. осуществление в соответствии с компетенцией, установленной законодательством Российской Федерации, государственного контроля и надзора за оборотом информационной продукции, предназначенной для детей, или доступной детям.

1. К полномочиям органов государственной власти субъектов Российской Федерации в сфере защиты детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию, относятся:
1. определение порядка распространения информационной продукции, запрещенной законодательством Российской Федерации для распространения среди детей;

2. осуществление в соответствии с компетенцией, установленной законодательством Российской Федерации, государственного контроля за оборотом информационной продукции, предназначенной для детей, или доступной детям;

3.  поддержка общественных объединений, органов саморегулирования и иных организаций, осуществляющих деятельность по защите прав и законных интересов детей от информационной продукции, причиняющей вред здоровью, нравственному и духовному развитию[lxiv].

1. К полномочиям органов местного самоуправления в сфере защиты детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию, относятся:
1. определение мест и помещений, специально предназначенных для розничной продажи[lxv], проката и демонстрации, в том числе посредством зрелищных мероприятий, специализированной информационной продукции, запрещенной законодательством Российской Федерации для распространения среди детей;

2. осуществление в соответствии с компетенцией, предусмотренной законодательством Российской Федерации, контроля за соблюдением установленного законодательством Российской Федерации порядка распространения запрещенной для распространения среди детей информационной продукции.

Статья  5. Виды информационной продукции, причиняющей вред здоровью, нравственному и духовному развитию детей

1. К информационной продукции, причиняющей вред здоровью, нравственному и духовному развитию детей, относится информационная  продукция, содержащая информацию:
1. запрещенную законодательством Российской Федерации для оборота среди детей; 

2. ограниченную настоящим Федеральным законом для распространения среди определенных возрастных групп детей.

1. К информационной продукции, запрещенной для оборота среди детей, относится  информационная  продукция, содержащая информацию:
1. пропагандирующую антиобщественные и уголовно наказуемые деяния;

2. пропагандирующую насилие и жестокость;

3. дискредитирующую социальный институт семьи;

4. имеющую порнографический характер.

1. К информационной продукции, распространение которой среди детей определенных возрастных групп ограничено, относится информационная  продукция, содержащая информацию:
1. содержащую изображение или описание насилия;

2. содержащую изображение или описание жестокости;

3. имеющую устрашающий характер;

4. содержащую изображение или описание антиобщественных действий или опасных поступков;

5. содержащую изображение или описание преступлений и лиц, их совершающих;

6. имеющую эротический характер.

Статья 6. Возрастная классификация информационной продукции

1. Оборот информационной продукции среди детей разных возрастных групп осуществляется с соблюдением ограничений, установленных в соответствии с возрастной классификацией информационной продукции и требованиями, установленными настоящим Федеральным законом.
2. Возрастная классификация информационной продукции осуществляется в целях предупреждения причинения вреда здоровью, нравственному и духовному развитию детей по следующим возрастным категориям[lxvi]:
«универсальная» - включает в себя информационную продукцию, допустимую для распространения среди детей любых возрастных групп;
«с 6 лет в присутствии родителей» - допускается для распространения среди детей, достигших возраста 6 лет, в присутствии родителей или лиц, их заменяющих;
«с 12 лет» - допускается для распространения среди детей, достигших возраста 12 лет;
«с 16 лет» - допускается для распространения среди детей, достигших возраста 16 лет;
«с 18 лет» - не допускается для распространения среди детей.

3. Возрастная классификация информационной продукции в соответствии с частью 2 настоящей статьи и статей 7-11 настоящего Федерального закона  осуществляется производителями или распространителями (в том числе вещателями) информационной продукции, с учетом жанра, темы и содержания информационной продукции, способа и формы представления информации, а также возможности ее неоднократного воспроизведения и восприятия детьми.

4. К информационной продукции возрастных категорий «универсальная», «с 6 лет в присутствии родителей», «с 12 лет», «с 16 лет» не может быть отнесена информационная продукция, содержащая информацию, запрещенную законодательством Российской Федерации для оборота среди детей, а также информация, допускаемая настоящим Федеральным законом для оборота в  более старших возрастных группах детей.

Статья  7. Информационная продукция возрастной категории «универсальная»

К возрастной категории «универсальная» может быть отнесена информационная продукция, содержащая информацию, находящуюся в открытом обороте и не причиняющую вред здоровью, нравственному и духовному развитию детей, в том числе содержащую оправданные  жанром и сюжетом информационной продукции:

1. отдельные вульгарные или жаргонные слова (за исключением криминального  жаргона), не носящие оскорбительного характера  и используемые для характеристики отрицательных персонажей;

2. не направленные на сексуальное возбуждение потребителя информационной продукции эпизодические изображения или описания обнаженного тела (за исключением гениталий) без фиксации сексуальных мимики, поз, жестов и телодвижений.

Статья  8. Информационная продукция возрастной категория «с 6 лет в присутствии родителей»

К возрастной категории «с 6 лет в присутствии родителей» может быть отнесена информационная продукция, содержащая наряду с информацией, указанной в статье 7 настоящего Федерального закона, информацию, включающую в себя:

1. оправданные жанром и сюжетом[lxvii] отдельные ненатуралистические и недетализированные эпизодические изображение или описание насилия при условии, что в информационной продукции содержится явно отрицательное, осуждающее отношение к насилию и сострадание к жертве и не осуществляется показ насильственной смерти, травм или следов кровопролития;

2. кратковременные и недетализированные изображения или описания заболеваний человека в не унижающей человеческое достоинство форме либо несчастного случая, аварии, катастрофы или ненасильственной смерти без натуралистического показа их последствий, а также травм, увечий и обильного кровотечения;

3. эпизодическое, оправданное жанром и сюжетом  использование отдельных бранных слов для характеристики отрицательных персонажей;

4. не носящие инструктивного характера изображение или описание  преступлений, при условии, что в информационной продукции содержится явно отрицательное, осуждающее отношение к преступному поведению, к лицам, совершившим преступления, образу их жизни, нормам, ценностям, обычаям и традициям  и не пропагандирует атрибутику или символику  преступной среды [lxviii].

Статья  9. Информационная продукция возрастной категории «с 12 лет»

К возрастной категории «с 12 лет» может быть отнесена информационная продукция, содержащая наряду с информацией, указанной в статьях 7 и 8 настоящего Федерального закона, информацию, включающую в себя:

1. оправданные жанром и сюжетом отдельные недетализированные эпизодические изображение или описание насилия при условии, что они выражают явно отрицательное, осуждающее отношение к насилию и сострадание к жертве и не сопровождаются фиксацией внимания на натуралистических деталях насильственных смерти и травм или следов кровопролития, а также эпизодическое изображение или описание сексуального насилия (за исключением такого насилия, направленного против ребенка) без показа физиологических подробностей;

2. оправданные жанром и сюжетом отдельные ненатуралистические и недетализированные эпизодические изображение или описание жестокости, при условии, что информационная продукция не имеет инструктивного характера и выражает явно отрицательное, осуждающее отношение к указанным явлениям и сострадание к жертве;

3. изображение или описание сверхъестественных сил, вымышленных существ в форме, учитывающей особенности их восприятия детьми указанной возрастной группы;

4. изображение или описание оккультных или мистических практик или ритуалов (без их показа), не представляющих опасности для жизни или здоровья человека и не связанных с жестоким обращением с человеком или животным;

5. эпизодическое упоминание (без демонстрации) наркотических средств или психотропных веществ, не имеющее инструктивного характера и не провоцирующего к их потреблению при условии, что в информационной продукции выражено явно отрицательное, осуждающее отношение к употреблению указанных веществ и (или) сопровождается  указанием на опасность их употребления;

6. не имеющие возбуждающего, провоцирующего или инструктивного характера и не выходящие за рамки общепринятых нравственно-этических норм изображение или описание сексуальных отношений между мужчиной и женщиной, обусловленные жанром и сюжетом информационной продукции.

Статья  10. Информационная продукция возрастной категория «с 16 лет»

К возрастной категории «с 16 лет» может быть отнесена информационная продукция, содержащая наряду с информацией, указанной в статьях 7 - 9 настоящего Федерального закона, информацию, включающую в себя:

1. не носящие инструктивного характера, ненатуралистические и недетализированные изображение или описание насилия и его последствий при условии, что в информационной продукции содержится явно отрицательное, осуждающее отношение к насилию и сострадание к жертве;

2. не носящие инструктивного характера, ненатуралистическое изображение или описание актов жестокости при условии, что в информационной продукции выражено явно отрицательное, осуждающее отношение к указанным явлениям, событиям и сострадание к жертве;

3. упоминание (без показа) наркотических средств или психотропных веществ, показ опасных последствий их употребления, не носящие инструктивного или провоцирующего характера при условии, что в информационной продукции выражено явно отрицательное, осуждающее отношение к употреблению указанных веществ и (или) указано на опасность их употребления;

4. оправданное жанром и сюжетом  непродолжительное использование бранных, вульгарных, жаргонных слов и выражений для характеристики отрицательных персонажей;

5. ненатуралистические описание или изображение сексуальных отношений между мужчиной и женщиной без показа полового акта или его имитации, при условии, что такие действия не выходят за рамки общепринятых нравственно-этических норм.

Статья 11. Информационная продукция возрастной категории «с 18 лет»

1. К информационной продукции возрастной категории «с 18 лет» может быть отнесена информационная продукция, содержащая информацию, указанную в  частях 2 и 3 статьи 5 настоящего Федерального закона.

2. К информационной продукции возрастной категории «с 18 лет» относится специализированная информационная продукция, предназначенная для оборота среди лиц возрастной группы старше 18 лет,  распространение которой  осуществляется с соблюдением требований, установленных статьей 15 настоящего Федерального закона.

Статья  12. Общие требования к распространению информационной продукции, имеющей возрастные ограничения

1. Распространение информационной продукции, содержащей информацию, допустимую для оборота среди детей в соответствии с частью 3 статьи 5 и статьей 6 настоящего Федерального закона, осуществляется с учетом возрастной классификации, предусмотренной настоящим Федеральным законом.

2. Распространение информационной продукции посредством средств массовой информации, кинопродукции, иной аудио- и видеопродукции (в том числе содержащейся на электронных носителях или распространяемой по кабельным телевизионным сетям открытого доступа), книжной продукции, электронных и компьютерных игр, а также демонстрация зрелищных мероприятий, предназначенных для детей или для неограниченного круга лиц и доступных детям, без присвоения информационной продукции знака возрастной категории на территории Российской Федерации не допускается.

Присвоение информационной продукции знака возрастной категории осуществляется ее производителями (распространителями) самостоятельно или на основании заключения добровольной экспертизы информационной продукции.

3. Знак возрастной категории информационной продукции, предназначенной для теле-, радиотрансляции, розничной торговли, аренды или проката, размещается, соответственно, в программах радио- и телепередач, а также в ассортиментных перечнях[lxix] и каталогах информационной продукции[lxx] лицами, ответственными за их выпуск.

4. На территории Российской Федерации допускается без присвоения знака возрастной категории допускается транслировать в прямом эфире информационные программы[lxxi], теле- и радиопередачи, развлекательные  программы[lxxii], а также распространять плакаты, буклеты, листовки и иную полиграфическую продукцию, порядок распространения которой установлен статьей 16 настоящего Федерального закона.

5. В печатной, аудио-, видео- и кинопродукции, предназначенной для детей, или доступной детям, не допускается размещение:
1) информации об анонимных службах знакомств и оказании услуг сексуального характера; 
2) объявлений физических и (или) юридических лиц о знакомствах с детьми, а также объявлений о знакомствах и встречах с сексуальной целью;
3) объявлений о проведении отбора детей, а равно фото- и киносъемок, конкурсов или зрелищных мероприятий с участием обнаженных детей либо с привлечением детей для участия в обороте информационной продукции эротического характера.

6. Ограничения, указанные в части 5 настоящей статьи, распространяются также на оборот информационной продукции в информационно-телекоммуникационных сетях общего пользования, в том числе в сети "Интернет"[lxxiii], на каналах мобильной (сотовой) связи[lxxiv]. 

Статья  13. Маркировка информационной продукции

1. Информационная продукция, допустимая для оборота среди детей на основании части 3 статьи 5 настоящего Федерального закона, подлежит маркировке в соответствии с присвоенной ей возрастной категорией.

2. Маркировка информационной продукции производится посредством нанесения на нее соответствующего знака возрастной категории: «универсальная» – «У», «с 6 лет в присутствии родителей» – «6+», «с 12 лет» – «12+», «с 16 лет» – «16+», «с 18 лет» – «18+», а специализированной информационной продукции возрастной категории  «с 18 лет» – «18+С».

3. Распространение на любых видах носителей (включая электронные) информации, подлежащей возрастной классификации и маркировке в соответствии с настоящим Федеральным законом, сопровождается ясно различимым предупреждением о наличии возрастных ограничений посредством размещения знаков возрастной категории, размер которых должен занимать не менее семи процентов площади:
1) афиш и иных объявлений репертуара зрелищных мероприятий в кассовых залах и на наружной рекламе организаций культуры[lxxv];
2) рекламных конструкций;
3) билетов, предоставляющих право посещения кино- и видеопоказа и  иных зрелищных мероприятий;
4) упаковки аудио-, видеокассет, компактдисков, а также каждого экземпляра аудиовизуального произведения, фонограммы[lxxvi], компьютерной программы и базы данных[lxxvii];
5) первой страницы газет, обложек журналов и иных периодических и продолжающихся[lxxviii] печатных изданий;
6) титульного листа печатных изданий, предназначенных для использования в образовательных учреждениях дошкольного, общего образования и дополнительного образования детей;
7) этикеток на игрушках, упаковок каждого экземпляра игр, игрушек;
8) кадра  при демонстрации видеопродукции посредством телевещания, кино- и видеообслуживания[lxxix];
9) экрана электронных средств при распространении информации по информационно-телекоммуникационным сетям общего пользования.

Статья  14. Требования к обороту отдельных видов информационной продукции, предназначенной для детей 

1. Оформление и содержание печатной[lxxx] продукции, канцелярских товаров[lxxxi], игр, предназначенных для работы с детьми в  образовательных учреждениях дошкольного образования, должны соответствовать возрастной категории информационной продукции «универсальная».

2. Оформление и содержание печатной[lxxxii] продукции, в том числе оформление школьных и общих тетрадей[lxxxiii], школьных дневников[lxxxiv] и обложек для них, книжных закладок и канцелярских товаров[lxxxv], предназначенных для обучения детей в образовательных учреждениях общего образования и дополнительного образования детей[lxxxvi], не должны содержать информацию, относимую в соответствии с настоящим Федеральным законом к возрастной категории «с 18 лет».

3. Оформление и содержание не указанной в частях 1 и 2 настоящего Федерального закона печатной продукции (в том числе оформление ее упаковки), и предназначенной для распространения среди детей или среди неограниченного круга лиц и доступной детям, не должны содержать информацию, относимую в соответствии с настоящим Федеральным законом к возрастной категории «с 18 лет». 

Статья  15.  Требования к распространению информации, ограниченной для оборота среди детей, посредством информационно-телекоммуникационных сетей общего пользования и видеопоказа

1. Информация, распространяемая посредством телевещания и радиовещания (в том числе по сетям кабельного вещания открытого доступа) с 9 часов утра до 19 часов вечера по местному времени, должна соответствовать возрастной категории «универсальная», с 7 до 9 часов утра и с 19 до 22 часов вечера по местному времени - возрастной категории «с 6 лет в присутствии родителей»[lxxxvii].

2. Содержание информационных теле- и радиопрограмм[lxxxviii], а также теле- и радиопередач, транслируемых в прямом эфире в доступное для детей время, должно соответствовать возрастной категории информационной продукции  «с 6 лет в присутствии родителей».

3. Документальные теле- и кинохроникальные материалы, в том числе демонстрируемые в учреждениях культуры, предназначенные для неопределенного круга лиц и доступные детям, должны соответствовать возрастной категории «с 12 лет».

4. Доступ детей к информационной продукции, распространяемой по информационно-телекоммуникационным сетям общего пользования (в том числе в сети «Интернет») в образовательных учреждениях дошкольного, общего образования и дополнительного образования детей, а также в иных организациях,  предоставляющих детям доступ к сети Интернет, допускается при условии применения программно-технических и иных средств, обеспечивающих защиту детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию, в порядке, установленном Правительством Российской Федерации. 

Статья  16. Требования к обороту информационной продукции возрастной категории «с 18 лет» и специализированной информационной продукции, имеющей знак возрастной категории «18+С»

1. Распространение информационной продукции возрастной категории «с 18 лет» и специализированной информационной продукции, имеющей знак возрастной категории «18+С», среди детей, а также среди неограниченного круга лиц и доступной детям, не допускается.

2. Привлечение[lxxxix] детей к распространению информационной продукции, указанной в части 1 настоящей статьи, не допускается.

3. Привлечение детей для съемок и записи в отдельных эпизодах, являющихся составной частью информационной продукции возрастной категории «с 18 лет», а также для участия в качестве исполнителей в эпизодах зрелищных мероприятий, относящихся к указанной возрастной категории, допускается при условии информированного согласия их родителей (законных представителей) и обеспечения защиты детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию.

4. Розничная продажа, аренда и прокат информационной продукции возрастной категории «с 18 лет» в местах, доступных для посещения детьми, осуществляются в запечатанных непрозрачных упаковках и не подлежат демонстрации в доступной для детей форме.

5. Розничная продажа, аренда, прокат и демонстрация специализированной информационной продукции, имеющей знак возрастной категории «18+С», осуществляются только в запечатанных упаковках в специально отведенных органами местного самоуправления помещениях зданий, строений и сооружений, которые должны располагаться на расстоянии не менее чем триста метров от территорий[xc] образовательных, медицинских, санаторно-курортных, оздоровительных, спортивных организаций, организаций культуры[xci], предоставляющих услуги детям. Допуск детей в указанные помещения запрещается.

При наружном оформлении указанных помещений использование информационной продукции возрастной категории «с 18 лет» и специализированной информационной продукции, имеющей знак возрастной категории «18+С», не допускается.

6. Распространение информационной продукции возрастной категории «с 18 лет» и специализированной информационной продукции, имеющей знак возрастной категории «18+С», посредством телевещания и радиовещания сопровождается устным предупреждением, а также предупреждением посредством размещения  телетекста способом "бегущей строки" о наличии возрастных ограничений при их анонсировании и непосредственно перед началом трансляции.

Анонсирование в доступное для детей время специализированной информационной продукции, имеющей знак возрастной категории «18+С», запрещается.

Использование информации, причиняющей вред здоровью, нравственному и духовному развитию детей, при анонсировании в доступное для детей время теле- и радиопередач, а также печатной, кино-, аудио- и видеопродукции, относящихся к возрастной категории «с 18 лет», не допускается.

7. Распространение информационной продукции возрастной категории «с 18 лет» на зрелищных мероприятиях, проводимых в предназначенных для детей образовательных, медицинских, санаторно-курортных, спортивных организациях, организациях культуры, организациях  отдыха детей и их оздоровления[xcii] либо на территориях или в помещениях, расположенных на расстоянии менее 300 метров от указанных организаций, а также в иных определенных  законодательством Российской Федерации местах, не допускается. 

Статья  17.  Цели и виды экспертизы информационной продукции

1. В целях защиты детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию, в Российской Федерации организуются и проводятся добровольная экспертиза, обязательная экспертиза и общественная экспертиза информационной продукции, предназначенной для детей или доступной детям.

2. Результатом проведения указанной в части 1 настоящей статьи экспертизы является заключение экспертов или экспертной комиссии, утвержденное экспертным органом или организацией, проводящими экспертизу, и содержит мотивированные[xciii] выводы:

1) об отсутствии или наличии в представленной информационной продукции информации, запрещенной законодательством Российской Федерации для оборота на территории Российской Федерации, а также для оборота среди детей;
2) об отнесении информационной продукции к определенной возрастной категории;
3) о соответствии или несоответствии информационной продукции ранее присвоенному ей знаку возрастной категории (при его наличии).

3. Экспертиза информационной продукции, за исключением обязательной экспертизы информационной продукции, проводится специализированными организациями, независимо от формы собственности и организационно-правовой формы, аккредитованными при федеральном органе по вопросам культуры в порядке, установленном Правительством Российской Федерации.

4. Для проведения экспертизы информационной продукции экспертные органы и специализированные организации привлекают штатных или внештатных экспертов или создают экспертные комиссии, состоящие из экспертов разных специальностей (в том числе специалистов в области детской психиатрии и психологии, физиологии, сексологии, педагогики, кинематографии, лингвистики), имеющих высшее профессиональное образование и стаж работы по специальности не менее пяти лет. Для подготовки заключений по конкретным вопросам, требующим специальных познаний, экспертные органы и специализированные учреждения вправе привлекать на договорной основе специалистов[xciv].

5. В состав экспертных комиссий не могут входить лица, имеющие неснятую или непогашенную судимость за совершение тяжких и особо тяжких  преступлений, или за преступления против семьи и несовершеннолетних, против половой неприкосновенности и половой свободы личности, против общественной нравственности, лица, привлекавшиеся к административной и гражданско-правовой ответственности за нарушения требований настоящего Федерального закона, а также лица, заинтересованные в конкретных результатах экспертизы.

6. Срок хранения в экспертных органах и специализированных организациях образцов информационной продукции, в отношении которой были даны экспертные заключения, составляет не менее чем пять лет после окончания экспертизы.

7. Экспертиза информационной продукции, проводится в соответствии с методиками, утвержденными федеральным органом исполнительной власти, уполномоченным на проведение экспертизы информационной продукции.

8. Экспертиза информационной продукции, проводимая по уголовным, административным и гражданским делам по фактам нарушения  законодательства Российской Федерации о защите детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию, осуществляется в соответствии с законодательством Российской Федерации, регулирующим государственную судебно-экспертную деятельность в Российской Федерации[xcv].

Статья  18. Добровольная экспертиза информационной продукции

1. Добровольная экспертиза информационной продукции проводится по инициативе производителей или распространителей указанной продукции до или после начала ее распространения в целях решения вопросов о присвоении информационной продукции соответствующей возрастной категории, о соответствии информационной продукции ранее присвоенной ей возрастной категории, либо о ее маркировке на основании требований, установленных настоящим Федеральным законом.

2. Расходы, связанные с проведением добровольной экспертизы информационной продукции, возмещаются заказчиками. 

Статья  19. Обязательная экспертиза информационной продукции, предназначенной для детей или доступной детям

1. В целях решения вопроса о присвоении информационной продукции, произведенной в Российской Федерации или за пределами территории Российской Федерации, соответствующей возрастной категории и о ее маркировке до начала ее распространения  на территории Российской Федерации проводится обязательная экспертиза следующих видов информационной продукции, предназначенной для детей или доступной детям: 

1) электронных (с экраном) и компьютерных игр[xcvi];
2) кино- и видеофильмов, в том числе анимационных; 
3) рекламы, разрешенной в соответствии с законодательством Российской Федерации для размещения в информационной продукции для детей.

2. Обязательная экспертиза информационной продукции проводится федеральным органом исполнительной власти, уполномоченным Правительством Российской Федерации на осуществление указанного вида экспертной деятельности, и его территориальными подразделениями.

3. Срок проведения обязательной экспертизы информационной продукции определяется сложностью и объемом объекта экспертизы, но не может быть более чем один месяц[xcvii].

4. Отрицательное заключение обязательной экспертизы информационной продукции является основанием для запрета выпуска информационной продукции в оборот.

5. Заключения обязательной экспертизы информационной продукции подлежат опубликованию в официальном печатном издании федерального органа исполнительной власти, уполномоченного на проведение указанной экспертизы, а также в информационно-телекоммуникационной сети общего пользования[xcviii] в порядке, установленном Правительством Российской Федерации.

6. Заключения обязательной экспертизы информационной продукции могут быть оспорены в судебном порядке[xcix].

7. Порядок проведения обязательной экспертизы информационной продукции, размер платы за ее проведение и порядок взимания такой платы[c], требования к уровню профессиональной подготовки экспертов и их профессиональной квалификации, а также порядок аттестации экспертов определяются  Правительством Российской Федерации с учетом требований статьи 17 настоящего Федерального закона.

Статья  20.  Реестры информационной продукции

1. Сведения об информационной продукции, в отношении которой  в соответствии с частью 2 статьи 5 и частью 1 статьи 19 настоящего Федерального закона проведена обязательная экспертиза, включаются в реестр  предназначенных для детей кино- и видеофильмов, реестр электронных и компьютерных игр и реестр рекламной информационной продукции, в порядке, установленном Правительством Российской Федерации.

2. Ведение реестров, указанных в части 1 настоящей статьи, осуществляется, соответственно, федеральным органом исполнительной власти, уполномоченным на осуществление контроля и надзора в сфере массовых коммуникаций[ci]; контроля и надзора в сфере образования[cii], контроля и надзора в сфере конкуренции на товарных рынках, защиты конкуренции на рынке финансовых услуг, деятельности субъектов естественных монополий, рекламы[ciii]. 

Статья  21. Общественная экспертиза информационной продукции

1. Общественная экспертиза информационной продукции организуется и проводится по инициативе граждан или общественных объединений независимо от проведения добровольной или обязательной экспертизы информационной продукции.

2. Заключение общественной экспертизы информационной продукции направляется заявителю, по просьбе которого проведена общественная экспертиза.

3. Заключение общественной экспертизы информационной продукции может быть направлено заявителем любым заинтересованным лицам для сведения, а также в государственные органы исполнительной власти, на которые возложены функции по надзору и контролю за соблюдением требований настоящего Федерального закона, для решения вопроса о проведении обязательной экспертизы, правоохранительные органы или в суд для решения вопроса о привлечении лиц, виновных в нарушении требований настоящего Федерального закона, к юридической ответственности, установленной законодательством Российской Федерации, органы местного самоуправления, органы государственной экспертизы информационной продукции.

Статья  22. Государственный надзор и контроль и муниципальный контроль за исполнением настоящего Федерального закона

Государственный надзор и контроль и муниципальный контроль за исполнением настоящего Федерального закона осуществляются в соответствии с законодательством Российской Федерации. 

Статья  23. Общественный контроль за исполнением настоящего Федерального закона

1. Общественный контроль за исполнением настоящего Федерального закона осуществляется общественными организациями (объединениями) и иными некоммерческими организациями в соответствии с их уставами, а также гражданами в соответствии с законодательством Российской Федерации.

2. Обращения физических и юридических лиц по результатам  общественного контроля, представленные в федеральные органы государственной власти Российской Федерации, органы государственной власти субъектов Российской Федерации, органы местного самоуправления, уполномоченные на осуществление контроля и надзора за исполнением настоящего Федерального закона, подлежат обязательному рассмотрению в соответствии с законодательством Российской Федерации.

3. Для осуществления общественного контроля за исполнением настоящего Федерального закона могут создаваться попечительские (наблюдательные) советы при органах исполнительной власти субъектов Российской Федерации, органов местного самоуправления.

4. Порядок формирования попечительских  (наблюдательных) советов и  их полномочия определяются органами исполнительной власти субъектов Российской Федерации и органами местного самоуправления.

5. Органы общественного контроля  вправе:

1) осуществлять мониторинг распространения информационной продукции, предназначенной для детей или доступной детям;
2) организовывать проведение общественной экспертизы информационной продукции;
3) осуществлять сбор информации по жалобам и обращениям граждан и организаций посредством почтовой, телефонной, электронной или иной связи и создавать «горячие линии»;
4) предоставлять сведения о нарушении настоящего Федерального закона в федеральные органы исполнительной власти и органы исполнительной власти субъектов Российской Федерации, осуществляющие контроль и надзор за исполнением настоящего Федерального закона;
5) обращаться в органы государственного контроля (надзора), а также в суд и органы прокуратуры с заявлениями о фактах нарушения законодательства  Российской Федерации о защите детей от информационной продукции, причиняющей вред их здоровью, нравственному и духовному развитию.

Статья  24. Ответственность за нарушение настоящего Федерального закона

Нарушение настоящего Федерального закона влечет за собой гражданско-правовую, административную, уголовную ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации.

Статья  25. Порядок вступления в силу настоящего Федерального закона

1. Настоящий Федеральный закон вступает в силу через сто восемьдесят дней после его официального опубликования.

2. Со дня вступления в силу настоящего Федерального закона нормативные правовые акты, действующие на территории Российской Федерации, до приведения их в соответствие с настоящим Федеральным законом применяются в части, не противоречащей настоящему Федеральному закону.
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