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Введение  
В современном обществе предпринимательство стало неотъемлемой, очень 

важной составной частью экономики и социальной сферы. 

Сегодня в малом бизнесе края занято более 400 тыс. человек, или 31 % от 

экономического активного населения. Предпринимательство как наиболее массовая и 

динамичная форма деловой жизни оказывает значительное влияние на все сферы 

общественной деятельности, включая медицину, образование, обеспечения населения 

потребительскими услугами. 

Предпринимательство богато своими традициями, Часть из них складывалась на 

этапе возрождения малого бизнеса, другая часть, основу которой составляет 

порядочность, меценатство, благотворительность, идет от алтайского купечества. 

В связи с тем, что развитие  малого  бизнеса и, как следствие, формирование 

среднего класса – основы стабильности общества, отсюда интерес к развитию 

предпринимательства в прошлом  и сопоставление с современностью является сегодня  

актуальным.  

Цели данного исследования:  

-сравнение предпринимательской деятельности на Алтае рубежа Х1Х-ХХ вв. и 

рубежа ХХ-ХХ1 вв. (на примере торгового дома «Морозов и сыновья» и 

производственно-коммерческой компании «Мария-Ра»); 

-выявление традиций и новаций в развитии предпринимательства на разных 

этапах его развития. 

Задачи исследования: 

1.  охарактеризовать развитие предпринимательства на Алтае рубежа Х1Х-ХХ вв. 

и рубежа ХХ-ХХ1 вв. (на примере торгового дома «Морозов и сыновья» и 

производственно-коммерческой компании «Мария-Ра»); 

2. сравнить различные аспекты деятельности предпринимателей региона, 

направления коммерческой деятельности фирм; 

3. отметить значение меценатства и благотворительности для               

предпринимательской деятельности; 

4. выделить традиции и новации в развитии предпринимательства в разные 

эпохи. 

Новизна работы заключается в том, что введены новые источники, предпринята 

попытка сравнить деятельность предпринимательских фирм в разные этапы их развития, 

выявить причины их успеха, важность личностных качеств для эффективной деятельности 

предприятий малого бизнеса.   



 3

В своей работе мы взяли периоды развития предпринимательства рубежа Х1Х-

ХХ вв. и рубежа ХХ-ХХ1 вв. Наш выбор пал на эти этапы, потому что прослеживается 

связь во внутриполитическом положении, экономической ситуации. В первом случае мы 

имеем возможность наблюдать динамику развития предпринимательства до коренных 

изменений в стране, а во втором случае после аналогичной ситуации, вследствие чего мы 

можем сравнить, как развивалось предпринимательство в зависимости от конкретно 

взятой ситуации, роль человеческого фактора. 

Особую роль в развитии региона занимает активная деятельность 

предпринимательских фирм, которыми руководят талантливые люди. 

Предпринимательство как одна из конкретных форм проявления общественных 

отношений способствует повышению материального и духовного потенциала общества, 

создает благоприятную почву для практической реализации способностей и талантов 

каждого индивида, ведет к единению нации, сохранению ее национального духа и 

национальной гордости.                                       

Предпринимательство — это особый вид экономической активности (под 

которой мы понимаем целесообразную деятельность, направленную на извлечение 

прибыли), которая основана на самостоятельной инициативе, ответственности и 

инновационной предпринимательской идее. 

Предпринимателем в его деятельности движет воля к победе, желание борьбы, 

особый творческий характер его труда.[2, с.10] 

Предприниматель — это человек, который умножает не только свое, но и 

национальное богатство, кто находит способы лучшего использования ресурсов, 

снижения потерь, кто создает новые рабочие места. Предпринимательство — это 

динамический процесс наращивания богатства. Богатство создается теми, кто больше всех 

рискует своими деньгами, имуществом, карьерой, кто не жалеет времени на создание 

собственного дела, кто предлагает покупателям новый товар или услугу. Этот товар или 

услуга необязательно должны быть чем-то совершенно новым, главное — чтобы 

предприниматель сумел придать им новое качество, увеличил их ценность, затратив на 

это необходимые силы и средства.   

Успех фирмы – совокупность деятельности предпринимателя и 

предпринимательского таланта. Этот талант, заключается, прежде всего,  в умении 

успешно решать задачи, которые встают перед любой фирмой: 

             - какие товары или услуги производить; 

             - в каком объёме их производить; 
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             - какую технологию использовать для производства; 

             - какие факторы производства приобретать, и в каком объёме; 

             - как лучше организовать работу персонала и производственный процесс; 

             - как оплачивать труд персонала, чтобы люди работали более производительно; 

             - как продвигать свои товары; 

             -по какой цене предлагать свои товары к продаже и т.д.[6,с.189-190]                    

В советский период нашей истории имена и деяния дореволюционных 

предпринимателей, основную часть которых составляли гильдейские купцы, были, 

казалось, навсегда забыты. Бытовало представление о купцах как о весьма недалёких 

людях с узким кругом интересов, разбогатевших за счет махинаций либо удачной 

женитьбы, проводящих свободное время в «ресторациях» и трактирах, выпивающих море 

спиртного и съедающих горы всевозможных закусок. Но память народа хранила и другие 

образы. Жители Барнаула помнили пароходчицу Евдокию Мельникову, купцов Суховых, 

Морозовых, Поляковых, Федуловых. 

90-е годы ХХ века ознаменовались новыми реалиями. Вместе с переходом к 

рыночной экономике не только в исторической науке, но и в обществе резко усилился 

интерес к прошлому России, в том числе к истории купечества. Стали публиковаться 

мемуары, дневники, переписка самих купцов, что позволило совершенно по-новому 

взглянуть на внутренний мир купечества, его менталитет. Вопросы истории 

предпринимательства привлекали внимание сибирских ученых и в советский период. В 

опубликованных в 60 – 70-х годах ХХ века работах А.П. Бородавкина, Г.Х. Рабиновича, 

И.Г.Мосиной и других рассматривались различные аспекты истории сибирской 

буржуазии. Однако в условиях безраздельного господства марксисткой методологии эти 

труды не могли дать объективной оценки деятельности предпринимателей и их вкладу в 

экономическое, социальное и культурное развитие региона. 

Важным этапом в изучении сибирского купечества стала работа над «Краткой 

энциклопедией по истории купечества и коммерции Сибири», осуществляющаяся по 

инициативе и под редакцией Д.Я.Резуна. В работе над энциклопедией, состоящей из 4 

томов и 10 книг, приняли участие многие сибирские историки, в том числе и В.А. 

Скубневский, А.В. Старцев, Ю.М. Гончаров, Т.К. Щеглова.  

Крупным центром изучения предпринимательства в Сибири в 90-е годы ХХ-

начала ХХ1 в. стал Барнаул. Здесь сложилась научная школа, занимающаяся разработкой 

данной проблематики, в том числе и различных аспектов деятельности купечества. 
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В издательстве Алтайского государственного университета вышли из печати три 

сборника статей «Предприниматели предпринимательство в Сибири». В 1996 г. При 

содействии Демидовского фонда и его председателя писателя А.М. Родионова на средства 

«НЭПП-банка» В.А. Скубневским, А.В. Старцевым, Ю.М. Гончаровым было 

подготовлено и издано справочное издание «Предприниматели Алтая. 1861 – 1917гг.: 

Энциклопедия». В 2001 г. те же авторы выпустили монографию «Купечество Алтая 

второй половины Х1Х-ХХ вв.». 

В этих трудах содержится большое количество фактов, характеризующих состав 

деловых людей Алтая, их коммерческую и общественно-культурную деятельность, образ 

жизни и менталитет. В год 70-летия Алтайского края, по инициативе управления 

Алтайского края и предпринимательства и рыночной инфраструктуры принято решение 

об издании книги «Алтай купеческий».  

В ходе данного исследования были использованы источники Центра хранения 

архивного фонда Алтайского края по истории купечества (ф.92.Церковные книги  записей 

рождения и брака, с 1823 по 1890гг.), а также архивные материалы производственно-

коммерческой фирмы «Мария-Ра» и архивные фонды музея МОУ «СОШ №64». 

1. КУПЕЧЕСТВО АЛТАЯ ВТОРОЙ ПОЛОВИНЫ ХIХ-НАЧАЛА ХХ      ВЕКОВ 

(БАРНАУЛЬСКИЕ КУПЦЫ МОРОЗОВЫ). 

Особый интерес представляет купечество именно этого периода, так как в этот 

момент времени его численность и активность возросли, возросла роль в жизни и 

развитии общества, наступил тот момент, когда оно перешло от приспособления к 

меняющимся экономическим условиям к их активному преобразованию. Частному 

предпринимательству способствовала реформа 1870 г., т.к. муниципальной землей стали 

распоряжаться городские Думы, быстрый рост населения, успешное развитие сельского 

хозяйств,  развитие пароходства, появление новых ярмарок, введение городского 

самоуправления (городская торговля приносила доходы напрямую в бюджет, и города 

были заинтересованы в ее развитии), развитие банковской системы, сооружение 

Сибирской железной дороги (1891-1904). Все это обусловило развитие коммерческой 

деятельности купечества. 

Рассматривая деятельность купцов можно выделить такие качества, как 

стремление поддерживать свою деловую репутацию, «купеческую честь», честность, 

умение держать слово. Сибирские купцы брали в долг очень крупные партии товара, 

увозили их за тысячу километров и не нарушали своего слова, выполняя свои 
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обязательства. От репутации купца зависела судьба всего торгового дела. Данные 

качества являются актуальными и сегодня. 

Неместными уроженцами были известные в конце 19 – начале 20 в. барнаульские 

купцы А.Г. Морозов, И.Ф. Смирнов, Спорыхины, Страховы и др. 

Одним из крупнейших представителей плеяды миллионеров общесибирского 

масштаба являлся   А.Г. Морозов с сыновьями.  

Григорий    Евдокимович Морозов (род. 1823)-  купец 2-й гильдии. Торговать в 

Барнауле начал в 1868 г., в купеческом сословии- с 1879 г. В 1892 г. Владел двумя 

магазинами галантерейных и мануфактурных товаров с оборотом 30-40 тыс. руб. и 

недвижимым имуществом, оцененным в 2,5 тыс. руб. 

Состав семьи: жена – Федосья Максимовна (род. 1823 г.); дети- Андрей (род. 

1851г., Кузьма(умер в конце 1870-х г.г.); [ЦХАФ АК, Ф.92.Церковные книги  записей 

рождения и брака.]. Андрей Григорьевич (род. 1851г.)- барнаульский купец 1 гильдии, 

возглавил дело в 1890-х годах. При нем Морозовы стали одними из крупнейших 

предпринимателей Алтая. В 1909 г. Был образован Торговый дом «А.Г.Морозов с  

сыновьями»с основным капиталом 100 тыс. рублей. Торговый дом вел универсальную 

торговлю разнообразными товарами, от иголок до сельскохозяйственной техники, а также 

виноградными винами. В 1907 г., например, Торговый дом получил водным путем 

товаров 150 тыс. пуд., из которых 50 тыс. было оставлено в барнаульских магазинах, 100 

тыс. было передано в отделения, в другие города и села Алтая (отделения имелись в 

Бийске, Кузнецке, Усть-Чарышской Пристани, Шелаболихе, Камне и др.). В Барнауле 

фирма имела сеть оптовых и розничных магазинов; в 1913-1914 г.г.- 8 магазинов, в том 

числе 4 оптовых. Наиболее значительные из них- железоскобяных товаров на ул. 

Л.Толстого и универсальный магазин на ул. Петропавловской. На втором этаже здания на 

ул. Л.Толстого находилась квартира, в которой жил А.Г.Морозов. В 1914 г. Недвижимое 

имущество А.Г.Морозова было оценено в 93,2 тыс. руб., Торговый дом - в 60,6 тыс. руб. 

Обороты торговли Морозовых с 1 мая 1914 г. По 1 мая 1915 г. Составили 3,9 млн. руб., 

прибыль-166,2 тыс.руб. Фирма пользовалась банковскими кредитами в Барнаульском 

отделении Сибирского торгового банка- 125 тыс. руб. (1910 г.), в Барнаульском отделении 

Госбанка- от 100 до 150 тыс. руб. (1912-1916 гг.). [9, с.134] 

Торговый дом имел спичечную фабрику в Барнауле на р. Пивоварка, но она не 

выдержала конкуренции более крупной спичечной фабрики Кухтериных в Томске. В 1915 

г. Торговый дом делал заявку в городскую думу на приобретение участка земли на берегу 



 7

Оби для устройства крупной мукомольной фабрики с подъездными железнодорожными 

путями и водонапорной башней. Здание самой фабрики предполагалось строить из 

железобетона, проект оценивался  в 600 тыс. руб. В конце 1916 г. Морозовы продали свои 

магазины Алтайскому союзу кооперативов за 550 тыс. руб., объясняя продажу 

нежеланием торговать в условиях дефицита и дороговизны. А.Г.Морозов с 1885 г. 

постоянно избирался  гласным членом железнодорожной комиссии, входил в состав 

попечительского совета женской гимназии. В 1902 г. дал ссуду в 5 тыс. руб. на закупку 

хлеба для города во время неурожая, в 1907 г. пожертвовал 3 тыс. руб. на новое здание 

городского училища, делал и другие пожертвования. Образование имел домашнее, был 

старообрядцем. Состав семьи: жена- Екатерина Тимофеевна (род. 1856г.); дети - Ирина 

(род. 1875 г.),  Михаил (род. 1880г.), Харитон (род. 1882г.), Пимен (род. 1887г.), Никифор 

(род.1890 г.). [ЦХАФ АК, Ф.92.Церковные книги  записей рождения и брака.] В семье 

жила вдова умершего брата А.Г.Морозова Кузьмы - Вера Филипповна. 

Михаил Андреевич возглавил фирму в 1913г. Являлся гласным городской думы, 

членом телефонной комиссии и комиссии по ревизии городского банка; попечитель 

двухклассного городского смешанного училища, член Общества коннозаводства. Михаил 

был владельцем первого в городе легкового автомобиля. Его недвижимое имущество в 

1914 г. было оценено в 131, 7 тыс. руб. Жена – Лидия Ивановна.[9,c.135] 

Из текстильных фирм, сбывавших товар в Западную Сибирь через Ирбитскую 

ярмарку, в конце 19в. наибольший оборот имело «Товарищество Никольской 

мануфактуры» Морозовых.[9,c.58] 

Во второй половине XIX – начале XX в. явственно наблюдался процесс 

формирования на основе старого гильдейского купечества цивилизованной буржуазии, но 

он был еще далек от завершения и был прерван политическими событиями 1917г. 

2.  ПРОИЗВОДСТВЕННО - КОММЕРЧЕСКАЯ КОМПАНИЯ« МАРИЯ - РА»  

«Мария-Ра» - одна из крупнейших продовольственных сетей в Сибирском 

регионе в современный период. Ракшин А.Ф. – генеральный директор компании, Ракшин 

Е.А., его сын, - коммерческий директор компании. 

В марте 1993 года компания «Мария-Ра» под руководством генерального 

директора Александра Федоровича Ракшина положила начало развитию нескольких 

бизнес – направлений: производству продовольственных товаров, классической оптовой 

торговле и розничному направлению, выросшему в одноимённую торговую  сеть, 

работающую по принципу самообслуживания. 
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Сегодня сеть « Мария-Ра» входит в число 25 крупнейших сетей России. По 

итогам рейтинга « Лучшая  Розничная Сеть 2006  », проводимого компанией ВВРG , 

торговая сеть « Мария – Ра »занимает первое место в номинации « Лидеры формата ». 

По данным  ИД « КоммерсантЪ », компания « Мария – Ра »по показателям 2006 

года вошла в рейтинг 50 крупнейших российских ритейлеров. Составленный из ведущих 

игроков сетевой розницы не только в сфере продуктового ритейла, но и, включая сети, 

работающие на рынке бытовой техники, строительных материалов и товаров для дома, 

фармацевтическом, парфюмерно – косметическом рынке и на рынке сотовой связи. 

[список источников:2] 

Первый магазин « Мария – Ра »был открыт в г. Барнауле в марте 1993 года на ул. 

Советской, 3, а в начале 2000 года фирма насчитывает уже 20 магазинов в городе и 

пригороде Барнаула. Первый магазин самообслуживания открывается фирмой в феврале 

2002 года. В дальнейшем фирма открывает только магазины самообслуживания, что 

позволяет сделать сеть еще более привлекательной для покупателей, благодаря удобству 

обслуживания, доступности товаров, отсутствию очередей. 

В 2005 год сеть вышла за пределы края.   

В настоящее время магазины сети  « Мария –Ра »работают в 15 городах на 

территории четырех регионов Сибири: Алтайского края, Новосибирской, Томской 

областей и Кузбасса, ежегодно открывая  в среднем до 40 новых разноформатных 

магазинов. 

Сегодня сеть « Мария–Ра »- это 112 магазинов, самый современный в Сибири 

распределительный центр и отлаженная логистическая система. Все процессы в складе 

автоматизированы системой класса WMS. 

В 2006 году сеть вышла на Кузбасс – 14 магазинов г. Новокузнецк и г. Междуреченск. 

Ежедневно магазины сети обслуживают более 220 тыс. человек. 

Компания работает с крупнейшими отечественными и зарубежными 

производителями продуктов питания и промышленных товаров, формируя товарную 

матрицу своей сети из лидирующих в своих отраслях торговых марок. Жесткий отбор 

продуктов в сети осуществляет отдел контроля качества, что позволяет утверждать, что на 

полках магазинов « Мария – Ра »- высококачественные продукты питания. 

Ассортиментный ряд сети более 15 тыс. наименований. В соответствии с утвержденной 

ассортиментной политикой, ассортиментная матрица должна постоянно 

корректироваться: ежеквартально 10% наименований, показавших худший результат по         

продажам в каждой категории, исключаются из ассортимента, а на их место     попадают 

новые. 
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В ассортимент включаются товары, в соответствии с пожеланиями и запросами 

покупателей, после изучения  потребительского рынка и определения товаров, которые 

пользуются спросом. Приоритет отдается товарам Алтайских производителей. 

Огромное внимание сеть « Мария - Ра» уделяет качеству обслуживания 

покупателей и стилистике оформления торговых площадей, По мнению покупателей. 

Магазины сети « Мария - Ра» отличаются от других магазинов города широким 

ассортиментом предлагаемых товаров, высоким уровнем обслуживания, низкими ценами. 

Стратегия активного развития сети осуществляется усилиями высококвалифицированного 

коллектива. Сегодня в компании работают свыше 5000 человек. Кадровая политика 

формируется собственным Учебным Центром « Мария – Ра », который систематически 

реализует обучающие программы для всего персонала компании, повышая 

профессионализм сотрудников через формирование конкретных практических умений и 

навыков современных технологий продаж. [список источников: 2] 

Социальные программы: 

Компания занимает активную социальную позицию, систематически, в течении 

15 лет, выступая инициатором, участником и спонсором очень многих муниципальных и 

региональных спортивных мероприятий и социальных акций. Недаром основатель и 

генеральный  директор компании Александр Федорович Ракшин в 2006 году по итогам 

краевого конкурса « Благотворитель года »награжден одноименной статуэткой 1 степени 

в номинации « Корпоративная благотворительность ». 

Компания «Мария-РА» активно поддерживает семьи погибших в Афганистане 

солдат, а так же инвалидов Афганистана и Чечни, для детей организовывается отдых в 

Горном Алтае на туристической базе «Исток». 

Впервые в 2005г. совместно с  партией «Единая Россия» была проведена акция в 

поддержку учителей Алтайского края. Приобретено 3 квартиры лучшим педагогам. 

Ежегодно компания оказывает материальную помощь детским домам Алтайского 

края. В 2005г. 47 детских домов получили от компании спортивный инвентарь. К каждому 

учебному году компания приобретает спортивный инвентарь для школ и высших учебных 

заведений, так же оказывается спонсорская помощь на проведение соревнований. 

«Мария-РА» принимает активное участие в развитие детско-юношеского спорта, 

является спонсором футбольной команды «школа им. А.Смертина», генеральным 

спонсором международного детского фестиваля дзюдо и футбольного клуба « Динамо – 

Барнаул », выделив на премии игрокам клуба за сезон 2007 года 2 млн. 400 тыс. рублей. 

Помимо спорта компания  уделяет большое внимание культурной жизни края. В 

2006г. оказывалась  поддержка Алтайскому краевому театру Драмы им. В.М. Шукшина. 
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В 2006г. в подарок горожанам компания «Мария-Ра» построила самую 

современную лыжную трассу и обслуживает её с помощью современной техники. «Лыжня 

здоровья» протяженностью 25 км  не имеет аналогов в Сибири.  

Городские мероприятия 

Ежегодно 8 марта компания вместе со своими партнерами устраивает городской лыжный 

праздник в котором принимают участие,  как профессиональные  спортсмены, так и 

любители – взрослые и  дети, всего более 10 000 человек. Уникальность праздника в том, 

что приз получает КАЖДЫЙ. 

Праздник сопровождается концертной программой, для зрителей проводятся 

увлекательные конкурсы и аттракционы. 

9 мая у кинотеатра «Мир» компания проводит торжественные мероприятия 

посвященные «Дню Победы». Специально для ветеранов детские коллективы готовят 

праздничный концерт. Компания дарит памятные подарки. Так  же ветеранов чествуют в 

г. Рубцовск, Камень-на-Оби, Алейск, Заринск, Бийск, Белокуриха, с. Поспелиха, 

с.Тальменка и г. Новоалтайск  

«Мария-Ра» активно участвует в  праздновании дня рождения г. Барнаула.  

Помимо социальных программ и мероприятий г. Барнаула компания выделяет 

средства на благоустройство, социальные программы и общественные мероприятия 

городов и поселков Алтайского края. [сп. ис.2] 

Общие ежегодные затраты компании на социальные акции составляют 10-15 млн. рублей. 

Со дня основания фирмы А.Ф. Ракшин тесно сотрудничает со школой №64          

г. Барнаула, где проработал более 10 лет учителем физкультуры. Фирма «Мария – Ра» в 

2005 году в честь 40-летия школы № 64 поощрила коллектив путевкой  на 50 человек для 

летнего отдыха на турбазе в Горном Алтае « Исток ». 

Александр Федорович и его сын Евгений Александрович, коммерческий 

директор фирмы « Мария – Ра », выпускник нашей школы, ежегодно поздравляют 

коллектив учителей с Днем Учителя, поощряют путевками в санатории  и ценными 

подарками наших  юбиляров, в этом году школе подарены фирмой « Мария – Ра » 30 пар 

лыж для проведения уроков физкультуры, школа получила 3 компьютера для оснащения 

мультимедийного класса, установлена локальная сеть. [список источников:1] 

Трудно  переоценить этот пример не делового сотрудничества, а заботы и 

внимания. Все это проистекает из глубокого знания потребностей и сопереживания. 

Кроме того, благотворное влияние на воспитание молодого поколения имеют регулярные 

встречи с Евгением Александровичем Ракшиным, где ребята могут задать ему вопросы, 
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попросить совета, рассказать о своем становлении. Всем интересно узнать – как стать 

успешным человеком.  

Если задуматься об успешном карьерном росте Евгения Александровича 

Ракшина, то непременно вспомнятся слова великого Микеланджело: « Я видел далеко 

только потому, что стоял на плечах гигантов». Возможно, Евгению Александровичу 

Ракшину повезло, так как он ученик не только нашей школы, но и своего отца -  Ракшина 

Александра Федоровича, опытного организатора и руководителя, познавшего законы 

риска, постоянно наблюдающего за ростом своего сына, но не опекающего, а создающего 

позитивную связь, квалифицированно передавая ему полномочия.  

Евгений Александрович часто рискует. Риск неизбежен, а неспособность к 

новаторству также рискованна. 

«Не надо думать, что у успешного человека не бывает промахов и ошибок. 

Прежде чем стать кем-то, придётся не единожды оступиться,  упасть, получить по голове, 

чтобы найти  силы подняться и идти дальше. Главное – не бояться совершенствоваться. 

Не ошибается лишь тот, кто ничего не делает. Предприниматель – как велосипедист: пока 

крутишь педали, ты в струе, ты растешь и развиваешься, а как только ты остановился – 

тебя затопчут соперники, и никто не будет ждать, когда ты встанешь. Поэтому работать 

нужно ежеминутно, так как конкуренты дышат в затылок, и они не упустят возможности 

воспользоваться твоей слабостью». Эти слова, произнесённые Евгением Александровичем 

Ракшиным на встрече в нашей школе, пожалуй, являются большим откровением, 

объясняют секрет его успешности и жизненную позицию.  

Евгений Александрович Ракшин – один из тех, для кого весь мир не просто «что-

то» значит для них, а он как будто для них специально создан. Они хорошо знают, чего 

хотят, и находят средства, чтобы добиться этого. Они работают ради достижения цели, 

формируя в себе соответствующие качества, необходимые для этого. 

К качествам данного порядка можно отнести умение нестандартно мыслить, 

творческий подход к делу, характерные для Евгения Александровича ещё в школьные 

годы, когда он помогал отцу в организации школьных спортивных мероприятий и 

впоследствии городских соревнований в фирме. Здесь, закладывались организаторские 

способности будущего предпринимателя. 

Высокий уровень работоспособности, характерный для Евгения Александровича, 

помогают поддерживать здоровый образ жизни, и регулярные занятия спортом с детства, 

ставящие одной из составляющих социально программы фирмы «Мария-Ра». «Именно в 

спорте закаляется характер, формируются такие качества, как целеустремлённость, 

упорство в достижение цели, командный дух. А всё это является залогом успешного 
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развития и роста бизнеса, - считает Евгений Александрович, – ведь бизнес – это работа в 

коллективе, а фирма – одна команда.» 

Такие люди не останавливаются на пол пути  и не меняют направления. «Я 

некогда не боялся трудностей», - признаётся Евгений Александрович, - «Любой труд 

облагораживает человека».  

Невозможно стать руководителем большой фирмы,  не обладая личными 

ценностями, присущими Евгению Александровичу еще со школьной скамьи: трудолюбие, 

достойное подражание; умение найти свое место в любом коллективе; обладание высокой 

личной честностью (это когда человек бывает честным, даже тогда, когда его никто не 

видит, либо может остаться безнаказанным.); стремление понять мнение других; чувство 

юмора; забота и внимание к тем, кто обращается к нему с просьбой о помощи; высокая 

социальная активность; высокий дух гражданственности. 
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Заключение 

Сравнение Торгового дома «Морозов и сыновья» и производственно-

коммерческой компании «Мария–РА» осуществлялось по следующим критериям: 

способы ведения бизнеса, роль человеческого фактора в бизнесе, деловая репутация,  

благотворительная деятельность фирм, влияние на инфраструктуру города. Проведя 

сравнительный анализ, мы пришли к выводу, что торговая деятельность является 

наиболее привлекательной для предпринимателей, так как способствует быстрому 

возврату вложенных в нее капиталов, ведет к обогащению. Стремление к выгоде, к 

накоплению и приумножению своих капиталов по представлению сибиряков было 

совершенно естественным, в этом они не находили ничего предосудительного. 

                Для успешной коммерческой деятельности, помимо предприимчивости, 

капитала и трудолюбия, нужен особый организаторский талант, интуиция, а также 

определенные этические принципы, без которых было невозможно вести торговые дела 

сколько-нибудь продолжительное время. Несмотря на то, что предпринимательство 

динамично развивающаяся структура, в нем существуют универсальные постоянные, 

которые не зависят от времени и сложившейся ситуации. Это те морально-этические 

качества, те черты характера, которые необходимы каждому предпринимателю для 

успешной предпринимательской деятельности, приоритетное значение уделялось деловой 

репутации. Ради приобретения и сохранения репутации  фирмы тратились деньги на 

массивные здания, роскошную обстановку особняков, дизайн магазинов, которые должны 

были доказать прочность, доходность и надёжность дела.   

               Предприниматели  во все времена оказывали благоприятное влияние на развитие 

города, на его внешний облик,  способствовали экономическому подъёму.  С ростом 

экономического могущества предприниматели Алтая играли все большую роль в 

общественной и социальной жизни региона, как  в дореволюционный период, так и в 

современное время.  

                В развитии предпринимательства на современном этапе  наблюдается 

преемственность принципов ведения бизнеса. Отношения между компаниями строились и 

строятся на основе доверия и надёжности, взаимоуважения и взаимовыручки. «Сибиряк, - 

по мнению С.Я Елпатьевского, - менее сложен, чем русский, но он цельнее, структурнее. 

В нем мало русской тоски, русской мечты, русского раздумья, русского сердоболья-, ему в 

равной мере чужды и Гамлет, и Дон Кихот, но он знает чего хочет, и он крепкий, 

жилистый, и умеет хотеть, и может мочь». [4,с.59] 

               Благотворительная деятельность является одним из приоритетных направлений 

экономической деятельности, как в дореволюционное время, так и в настоящий момент, 
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что характеризует предпринимателей как нравственных личностей. Стимулами 

благотворительности  служили христианская мораль, патриотизм, желание поддержать 

славу «русского имени», поддержка развития образования, концепция «общественного 

служения» предпринимателей, на это указывал П.А. Бурышкин: «На свою деятельность 

смотрели не только как на источник наживы, а как на выполнение задачи своего рода 

миссию, возложенную Богом или судьбой. Про богатство говорили, что Бог его дал в 

пользование и потребует по нему отчета».[1,c.113] Благотворительность рассматривалась 

не только как служба Богу, но и государству.    

                В ходе работы над данным исследованием мы пришли к следующим выводам: 

 - традиционным в развитии предпринимательства является стремление к выгоде, к 

накоплению и приумножению своих капиталов;  успешные предприниматели всегда 

придерживаются морально-этических принципов, которые позволяют им сохранить 

деловую репутацию, что отражается на развитии бизнеса; деятельность предпринимателей 

благоприятно отражалась на развитии инфраструктуры города; благотворительность 

всегда была приоритетным направлением в предпринимательской деятельности, так как  

благотворительность рассматривалась не только как служба Богу, но и государству. 

             Современные возможности  оказали влияние на масштабы и особенности развития 

предпринимательства (реклама, покупательный потенциал населения, образовательный 

уровень предпринимателей, развитие транспортных услуг, новые технологии, новые 

методы ведения бизнеса, новые формы работы с покупателями). 

Предпринимательство – это особый вид таланта. Специалисты считают, что в 

любой стране к такой деятельности способны лишь 3-5% граждан. И как ни кажется 

странным, но предпринимательский талант – это такое же национальное богатство, как 

нефть, золото, алмазы. И те достижения в экономике, которыми вправе гордится наша 

страна, были следствием колоссального труда нескольких поколений людей, которые 

предпочитали отдать обществу больше, чем получить самим. 
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           3.  Первый магазин, открытый в 1993 г. в г. Барнауле 
 
 
 
 

 
 
                4.  Торговый центр в г. Рубцовске 
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                                 5.     Магазин №57 г. Алейск 
 
 

 
 
6.  Город Барнаул – современный Распределительный Центр 
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                  7.        Магазин №85 г. Новокузнецк 
 
 
 

 
 
                               8.   Магазин №99 г. Горно-Алтайск 
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9. Благотворительные праздники 
 

Компания «Мария-РА» активно поддерживает семьи погибших в Афганистане 

солдат, а так же инвалидов Афганистана и Чечни. 

 Для детей организовывается отдых в Горном Алтае на туристической базе «Исток» 

 

 
10. Благотворительные праздники 
Каждый год к 8 марта матери погибших воинов (более 150 человек) имеют возможность 
отдохнуть в санатории «Сосновый бор» 
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11. детская хоккейная команда 
«Мария-РА» принимает активное участие в развитие детско-юношеского спорта, является 
спонсором футбольной команды «школа им. А.Смертина» 
 
 
 
 
 
 

 
12. Театр Драмы 

В 2006г. оказывалась материальная  поддержка Алтайскому краевому театру Драмы  

им. В.М. Шукшина 
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13. Благотворительные праздники 

 Ежегодно 8 марта компания вместе со своими партнерами устраивает 

городской лыжный праздник в котором принимают участие,  как профессиональные  

спортсмены, так и любители – взрослые и  дети, всего более 10 000 человек. 

 

 
14. Благотворительные праздники 
                           Городской лыжный праздник к 8 Марта 
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15. Благотворительные праздники 
«Масленница» г. Барнаул 
 
 
 

 
16. Благотворительные праздники 
9 Мая День Победы 
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                        17.       Праздники в МОУ «СОШ №64» 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

                           18.       Праздники в МОУ «СОШ №64» 
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19.Встреча Е.А.Ракшина с учениками 7 класса МОУ «СОШ№64» 
 
 

 
20.Беседа с активистами школьного музея «История школы» МОУ «СОШ №64» 


