Тема исследования: Влияние СМИ на старшеклассников

Введение
Сегодня, в самом начале XXI века, все мы являемся свидетелями невиданной информационной мощи, достигнутой человечеством благодаря стремительному развитию информационных технологий. Информационные связи играют жизненно важную роль во всех областях человеческой деятельности. Информационные ресурсы общества становятся в настоящее время определяющим фактором его развития как в научно-техническом, так и в социальном плане, что определяет актуальность нашего исследования. 

Средства массовой информации можно поставить в один ряд с законодательной, исполнительной и судебной властью. Действительно, СМИ в жизни современного человека играют огромную роль: ежедневно каждый из нас смотрит телевизор, слушает радио, читает газеты, выходит в Интернет... Информируя человека о состоянии мира и заполняя его досуг, средства массовой информации оказывают влияние на весь строй его мышления, на стиль мировосприятия, на тип культуры сегодняшнего дня.

С течением времени СМИ стали восприниматься как источник не только информации, но и развлечения и просвещения граждан. Развиваются коммерческие телеканалы и радио, появляется много разнообразных печатных изданий, как следствие развлекательная функция СМИ стала выходить на первый план, становится наиболее востребованной среди населения. Руководители коммерческих структур СМИ организуют их работу, опираясь на предпочтения аудитории. Это в свою очередь приводит к тому, что характер современных СМИ приобретает преимущественно развлекательные тенденции, утрачивая во многом информационную функцию. 

В советские времена средства массовой информации находились под жестким контролем со стороны государства. С распадом СССР и принятием Конституции РФ в нашей стране были провозглашены принципы гласности и свободы слова (статья 29).  В некотором роде это привело к уничтожению «нравственного фильтра», без которого в СМИ стали появляться серьезные негативные моменты, связанные с низкой моральной ответственностью работников печати и телевидения. Российские СМИ в качестве предмета обсуждения все чаще выбирают криминальную тему или подробности личной жизни так называемых светских львов. Особенно тревожной представляется ситуация, связанная с воздействием СМИ на сознание представителей молодого поколения россиян. 

В данной работе я попыталась узнать отношение старшеклассников к различным средствам массовой информации.

Цель работы : проанализировать влияние СМИ на старшеклассников.

Задачи:

1.Рассмотреть ситуацию со средствами массовой информации на территории РФ.

2.Изучить развлекательный, информационный и воспитательный аспекты российских СМИ.

3.Провести исследование и анализ предпочтений старшеклассников относительно различных видов СМИ на основе анкетных данных.

4.Провести качественный анализ полученных данных, сформулировать выводы по работе
Объект исследования: ученики старших классов школы №30.

Предмет исследования: предпочтения старшеклассников в выборе СМИ.

Метод: социологическое исследование.

1. СМИ: теоретические положения и основы влияния их на старшеклассников.

1.1. Информационная роль отечественных СМИ.

Согласно одному из определений, средства массовой информации - это социальные институты, обеспечи​вающие сбор, обработку и распределение информа​ции в массовом масштабе. При этом под массовос​тью информации подразумевается ее ориентирован​ность на значительную по объему аудиторию (СМИ предназначены для широкого обмена сообщениями в рамках всего общества или достаточно широких со​циальных общностей). Для массовой информации также характерны регулярность распространения и быстрота потребления. СМИ представляют собой сложную институциональную систему, состоящую из нескольких отдельных подсистем. С точки зрения науки о средствах массовой информации такие явления, как театр, литература и пресса, относятся к традиционным, а фотография, кино, радио, телевидение, видео и Интернет – к современным средствам массовой информации. В условиях России каждый из этих видов представлен весьма широко и пользуется достаточной востребованностью и популярностью среди населе​ния, однако, по мнению специалистов, их вклад в ин​формирование населения неоднороден. По данным опроса российских экспертов, в рамках которого им было предложено оценить степень полноты инфор​мирования средствами массовой информации российс​кого населения, прежде всего, относительно социально-экономической ситуации в стране, наиболее значимой как источник информации была признана пресса, менее значимыми - телевидение и Интернет. Радио же как источник информации было оценено неудовлетворительно большинством специалистов (56,7%). По их мнению, именно на радио в наибольшей степени про​явились признаки деградации современной российской журналистики. Более того, сегодня радио утрачивает свою некогда основную информирующую функцию. К примеру, дикторы отечественных радиостанций используют в своих информационных сообщениях лишь 450 слов, что, безусловно, накладывает отпечаток на качество информационно-аналитического материа​ла, а в радиовещании, как известно, слово является главным инструментом информирования. Действительно, наиболее свойственными радио становятся развлекатель​ные тенденции, тем более что они находят поддержку среди широкой аудитории радиослушателей.

1.2. Характер влияния телевидения на молодежное поведение. 

Роль телевидения в жизни человека куда более значительна. В качестве подтверждения этого можно привести тот факт, что телевидение понимается уже не только в традиционном узком смысле, как инструмент оповещения и массовой информации населения. Оно также воспринимается как неотъемлемая часть повседневной жизни абсолютного большинства людей, практически приравненная по значимости к работе, учебе, сну, отдыху. По данным проведенных в Вологодской области исследований, телевидение занимает одно из существенных мест даже в жизни детей дошкольного возраста: 80,8% дошкольников посвящают свободное время просмотру телепередач, более того, 90,4% смот​рят телевизор ежедневно; 76,9% родителей позволяют смотреть своим детям практически все программы, и лишь 23,1% сознательно ограничивают их телевизион​ный просмотр. В пользу чрезмерной роли те​левидения в жизни среднестатистического жителя Рос​сии и Вологодской области свиде​тельствуют факты снижения привлекательности для них посещения культурных заведений, библиотек, мест массового отдыха. Согласно статистическим данным, в период с 1998 по 2005 г. в Вологодской области про​изошло снижение числа массовых библио​тек (с 734 до 711), объемы размещенной в них литера​туры за указанный промежуток времени также сокра​тились. Положение с кинотеатрами в Вологодской об​ласти складывалось в последние годы по-особому: их число с 1998 по 2005 г. сократилось практически в 2 раза, однако число посе​щений киносеансов за эти годы вдвое увеличилось. Таким образом, для вологодской молодежи все менее привычными становятся некогда распространенные виды отдыха и развития, такие как спортивные состязания, похо​ды, а общению со сверстниками подростки предпочи​тают проводить время с телевизором или компьютером. Это в то время как позитивное влия​ние дополнительных курсов и занятий по интересам на психику и в целом здоровье детей безусловно и подтверждено научными данными. Так, по словам детских психологов, те дети, которые за​нимаются музыкой, спортом и т.п., оказываются в более вы​годном положении, чем остальные, поскольку они бо​лее устойчивы психически, обладают более высоким уровнем самодостаточности, гармоничнее развивают​ся, быстрее духовно растут. Отсутствие же серьезных ув​лечений, препятствующее раскрытию творческих спо​собностей, стопроцентно имеющихся у большинства детей, приводит к тому, что поведение подростков начинает уп​равляться случайными обстоятельствами и стихийны​ми всплесками энергии. Подобная пассивность и от​сутствие активной поисковой позиции современных подростков способствуют некритичному усвоению навязываемых нравственных идеалов и поведенческих образцов, часто демонстрируемых телевизионными персонажами.
Если говорить о характере влияния СМИ на молодежь, то можно выделить два характера воздействия. Дело в том, что СМИ может производить как позитивное, так и негативное воздействие на молодых людей. Таким образом, средства массовой информации имеет две стороны влияния, как две стороны медали. Давайте проследим характер этого влияния на примере такого СМИ как телевидение. Социологические исследования последних десятилетий, которые проводились и в нашей стране, и за границей, неоднократно подтверждали, что в структуре детского и молодежного произвола лидирует просмотр телепередач как наиболее доступная, универсальная  форма  провождения свободного времени. По мнению исследователей, сильнейшее воздействие телевидения производится на формирование представлений о современном состоянии общества, об уровне существующей в нем справедливости и наиболее типичные характеристики современного представителя. В меньшей мере СМИ (а конкретнее телевидение) влияет на формирование разных граней общественного идеала, связанных с  представлениями про идеальный способ жизни, идеальный общественный строй, идеал социальной справедливости и желанные качества человека.

Выходит, можно утверждать, что именно СМИ в лице телевидения, транслирует модели, стили и образцы сознания и поведения.

Негативное влияние.
Широчайшее распространение СМИ обуславливает появление, распространение и господство так называемого «одномерного сознания». Даже неглубокий анализ телевизионно​го эфира свидетельствует о его крайне негативной ок​раске. Так, в течение часа по каждому из российских каналов показывают 7-8 убийств в дневное время, ког​да телевизионную аудиторию в основном составляют домохозяйки, пенсионеры и, конечно, дети и подрост​ки. В период же прайм-тайма, когда у экранов телевизо​ра собирается максимальное количество россиян, в том числе детского и подросткового возраста, частота актов бесчинства еще больше возрастает - сцены возлияний, на​силия, секса повторяются практически каждые 6 минут. В наше время особой остроты обрела проблема телевизионного  насилия. Практически во всех современных сериалах, фильмах, и даже мультфильмах существует насилие. Термин «телевизионное насилие» давно используется в научном лексиконе и объединяет в себе демонстрацию нанесения  повреждения или ущербов персонажам телевизионных программ или фильмов. С одной стороны существует множество исследований, результаты которых свидетельствуют, что просмотр сцен насилия по телепрограммам и фильмам связанный с последующей агрессией. Было доказано, что теленасилие может стать причиной кратковременного возбуждения и так званых «эффектов моделирования» Давайте вспомним известный фильм Оливера Стоуна «Прирожденные убийцы». После его выхода по миру прокатилась волна грабежей, разбоев, убийств, содеянных молодыми людьми, которые утверждали после ареста, что подражали героям этого фильма. В то же время не менее авторитетные ученые всего мира, использовав причинно–следственные статистические модели,  не получили ни одного свидетельства существования связи между употреблением теленасилия и последующими изменениями агрессивности поведения. Я считаю, что все же теленасилие есть причина последующей агрессии.

Но на разумные упреки ревнителей морали телеви​зионные руководители отвечают с известной долей ци​низма и, как правило, сакраментальным доводом «дай​те смотреть народу то, что он хочет». Действительно, телевизионные передачи, содержащие указанные нега​тивные элементы, оказываются чрезвычайно востребо​ванными среди широкой публики, однако тот факт, что телевизионная аудитория включает в себя также детей и подростков, не должен игнорироваться.

С другой стороны телевидение  - неотъемлемый элемент культуры ХХI - го века, часть и компонент духовной жизни социума и личности. Телевидение в своей развитой форме увеличивает возможности соучастия людей в разных событиях, делает достижения науки и культуры доступным для масс, расширяет пределы жизненного мира каждого индивида до  всепланетарных масштабов.
Помимо  негативного влияния СМИ на молодежное поведение, можно выделить несколько позитивных моментов:

► СМИ держит молодежь в курсе всех происходящих событий, таким образом утоляя «информационный голод»

►  средства массовой информации повышает общую, в том числе и политическую культуру населения;

► служит для взаимного информирования властей и населения;

► снимают социальную напряженность.

В целом на отечественном телевидении складыва​ется парадоксальная и противоречивая ситуация. С од​ной стороны, представители государственной власти провозглашают идеалы семейных ценностей, говоря об охране материнства и детства, а, с другой стороны, государственные каналы тиражируют низкокачествен​ный и аморальный продукт. Вообще телевидение призвано осуществлять три основные функции: информировать, развлекать и про​свещать телезрителей. Логично думать, что в идеале те​левизионный эфир должен представлять собой сбалан​сированное сочетание этих трех компонентов. Однако данное пропорциональное соотношение на сегодняш​ний день нехарактерно для российского телевидения - в его структуре значительно преобладает развлекательная составляющая, причем довольно часто представленная не самыми высококачественными продуктами. Все мень​ше на российском телеэкране становится просветитель​ских проектов, передач, заставляющих зрителей раз​мышлять, сопереживать, сочувствовать, а не равно​душно потреблять предоставляемую информацию.  

Конечно, во всем мире сегодня присутствует так называемое коммерческое телевидение, ключевыми моментами существования которого являются матери​альная прибыль, рейтинги и реклама. Россия в этом плане тоже не исключение. Однако государство не дол​жно отстраняться от рассматриваемой проблемы, прежде всего потому, что речь идет о детях, которые в будущем составят основу российского общества, станут носителями российской культуры и национальных цен​ностей, наконец, так называемого «человеческого по​тенциала», являющегося движущей силой экономичес​кого развития государства и залогом его благополучия и процветания.

1.3. Место сети Интернет в российских СМИ. 

Особое место среди средств массовой информации занимает Интернет. Сразу же отмечу, что в законода​тельстве ни одной из стран мира Интернет пока не от​несен к СМИ, что формально оставляет его за предела​ми указанной категории. Многие исследователи объяс​няют этот факт тем, что между правовыми и техничес​кими основами информатизации на сегодняшний день существует значительный дисбаланс с очевидным пе​ревесом технической составляющей. Однако фактичес​ки в странах, активно использующих электронные сети, Интернет уверенно выполняет функцию средства мас​совой информации, кроме того, достаточно часто получая в этом отношении приоритет. 

Меня интересует воздействие электронных СМИ на развитие и здоровье школьни​ков. Отношение экспертов к данной проблеме неодноз​начно. С одной стороны, компьютер предоставляет ре​волюционные возможности для повышения качества образования, минимизирует затраты на поиск необхо​димой информации в электронных изданиях, рассмат​ривается как дополнение возможностей классической библиотеки электронными ресурсами. С другой сто​роны, в реальной жизни достаточно часто происходит не дополнение, а замещение использования живой литературы электронной информацией, размещенной в глобальной сети. Кроме того, широкий спектр инфор​мации, размещенной в сети Интернет, не гарантирует того, что эти данные превратятся в системные и проч​ные знания. Например, сегодня широко известен и рас​пространен так называемый феномен «журнализма», заключающийся в том, что человек имеет довольно широкий кругозор и самую разностороннюю осведом​ленность, но эти знания поверхностны, бессистемны и опираются в основном на репродуктивный уровень усвоения. Современные психологи также достаточно остро ставят вопрос о сохранении здоровья ребенка, находящегося время от времени в виртуальном мире. Дело в том, что виртуальная реальность - программный продукт, имитирующий пространственные миры, суще​ствующие логически, психологически, вызывающие вегетативные реакции человека, но не существующие реально, - провоцирует оторванность подростка от дей​ствительности, тормозит созидательные творческие процессы в его сознании, развивает некрофильную ори​ентацию (привязанность к неживому), саму по себе губительную для человека как социального существа. В последнее время очень часто поднимается проблема «ухода ребенка в Интернет», когда человеческое обще​ние в духовном смысле заменяется времяпровождением с элек​тронной машиной. Поскольку духовное содержание человеческого общения является основой становления личности, воспитание и обучение без его непосред​ственного участия не может ориентироваться на серь​езный успех. 

Подводя итоги относительно значимости новых ин​формационных технологий в учебном процессе и раз​витии личности школьника, можно сказать, что безус​ловным плюсом современных технологий является их эффективность с точки зрения скорости, относитель​ной доступности, широты охвата информации, однако ее содержание может не соответствовать потребностям ребенка и даже нанести ему ощутимый вред. Более того, доступность электронных информационных ресурсов может породить иллюзию легкости приобретения зна​ний во всех сферах жизни, а также легкомысленность в принятии серьезных жизненных решений без осозна​ния их последствий. И, наконец, знания, получен​ные бессистемно, хаотично, с нарушением логической последовательности этапов познания, и не соответству​ющие объективному процессу формирования сознания ребенка, а потому не ставшие его внутренними убеж​дениями, могут привести к деформации личности.

2. Исследование отношения старшеклассников к СМИ на основе анализа данных анкетного опроса

2.1.Отношение школьников к СМИ.

Информационное поле современной молодёжи складывается не только из той информации, которая поступает молодёжи из СМИ. Источником информации молодёжи об окружающем мире может служить также референтная группа молодого человека (друзья, знакомые, родственники), книги, фильмы и т.д. Как правило, молодые люди быстро определяются со своими пристрастиями в этой сфере, выбирая то, что близко именно ему. Однако современная массовая культура диктует свои правила. И молодёжь смотрит в основном то, что выпускает отечественная и зарубежная киноиндустрия, а читает то, что продают с прилавков книжных магазинов. Таким образом, круг интересов молодых людей ограничивается тем, что предлагает массовая культура. 
            Известно, что массовая культура во многом определяет поведение, образ жизни, ценности, вообще сознание людей. Обследование информационных пристрастий молодёжи позволит определить их установки, ценностные ориентации. 
            Исследование было проведено с целью представления характеристики основных элементов информационного пространства современной молодёжи. 
            Согласно данным моего исследования, 72,6% старшеклассников в возрасте от 14 до 18 лет получают информацию о событиях, происходящих в Вологодской области, стране и мире, из средств массовой информации, 22,8% молодежи - от друзей, родственников, знакомых.

Полученные данные доказывают тот факт, что определяющую роль в формировании информационного пространства старшеклассников играют средства массовой информации, выполняя тем самым свои главные функции: информационную, регулятивную  и культурологическую.

Большинство участников исследования (45,8%) склоняются к мнению, что средства массовой информации - это "глаза и уши народа", 17,5% определяют СМИ как "четвёртую власть", 13,0% выразили мнение, что это "страшное оружие в руках власти", лишь 8,3% определили СМИ как "средства для отдыха". 
            Сами старшеклассники в большинстве своем признают, что влияние со стороны СМИ действительно существует (см Рис.1).
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В молодёжной среде особо популярны такие темы, рубрики, как "Новости" (62,5%), "Криминальные новости" (45,7%), передачи "О жизни известных людей" (29,6%), научно-популярные передачи (27,3%). Менее популярны - реалити-шоу (26,1%), спортивные новости (23,4%), ток-шоу (16,2%), события культуры (10,1%). Меньшая популярность этих рубрик связана, прежде всего, со спецификой их аудитории, так, спортивные новости чаще предпочитают лица мужского пола, а, например, реалити-шоу больше интересны девушкам. 
    Наиболее популярные у современных старшеклассников виды СМИ - телевидение, печатные издания, газеты и журналы, Интернет, радио (см Рис.2).
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В исследовании я попыталась выяснить, какие темы старшеклассники наиболее часто обсуждают со своими друзьями, знакомыми, родственниками, которые, согласно ответам на первый вопрос, являются основным источником информации для 22,8% молодёжи. Чаще всего, согласно результатам исследования, молодые люди обсуждают события в учебном заведении (54,1%), причём эту тему наиболее часто обсуждают представители женского пола. Вторая часто обсуждаемая тема - представители противоположного пола (50,3%). Также довольно часто обсуждают фильмы, музыку, компьютерные игры (39,8%), дружбу (36,0%), личную жизнь (24,3%), бытовые проблемы (23,1%), любовь (22,7%), новости чрезвычайных ситуаций (20,3%). Менее часто молодёжь обсуждает со своими друзьями проблемы политики (9,0%), книги (11,2%), события в мире, за рубежом (12,7%), новости спорта (15,3%), секс (17,6%), криминальную хронику (17,9). 

2.2. Отношение школьников к печатным СМИ.

Анализ результатов анкетного опроса позволяет сделать вывод о низкой популярности печатных СМИ среди старшеклассников

По данным исследования, 35,2% участников опроса в среднем за год прочитывают от 2-х до 5-ти книг, 18,6% - одну, 13,7% - от 6-ти до 10-ти книг, 12,2% - более 10-ти книг. 19,9% - за последний год не прочитали не одной книги. При этом наиболее читающая часть молодёжи - это девушки. 

Читать старшеклассники предпочитают больше детективы (36,8%), любовные романы (32,6%), приключенческую литературу (27,8%), фантастику (26,3%), исторические романы (21,5%). 12,8% из числа участников опроса показали, что предпочитают читать классическую литературу. 12,9% ответили, что им всё равно, что читать. Предпочтения юношей в отношении литературы несколько отличаются от предпочтений девушек. Так, мальчики больше предпочитают читать детективы (41,3%), фантастику (38,5%), приключения (28,2%), криминал (24,6%), девушки - любовные романы (51,0%), детективы (33,4%), приключения (27,5%), исторические романы (27,0%). 

Гораздо востребованнее книг оказались журналы, имеющие сомнительную информативную ценность, - в основном это глянцевые издания, служащие лишь целям развлечения и времяпровождения («Oops!», «Cool!» и др.). Выбор большинством респондентов модных женских журналов «Cosmopolitan» (19%) и «Glamour» (10%), говорит лишь о том, что данную группу опрошенных составили девушки.

Значительно более популярно у старшеклассников телевидение.

2.3. Телевизионные предпочтения старшеклассников. 

Обработка анкетных данных дала следующие результаты: большинство старшеклассников смотрят телевизор от 3 до 5 часов в сутки, треть – от1 до 3 часов, а 17% - от 5 до 8 часов. Следует отметить, что время телевизионного просмотра менее 1 часа отметили лишь 1,3% учеников (см Рис.3).
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Если рассматривать временные рамки относительно ТВ-просмотра, то для большинства наиболее привлекательным является время в интервале с 20.00 до 23.00 (см рис.4).
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Из этого можно сделать вывод, что в жизни абсолютного большинства опрошенных школьников телевидение играет значительную роль, отнимая большую часть свободного времени (до 8 часов в сутки), которую можно было бы потратить на развивающие меропри​ятия (занятия в спортивных секциях, дополнительное образование, активный образ жизни). Кроме того, та​кое времяпрепровождение оставляет меньше времени на подготовку к занятиям, что не может не сказаться на успеваемости учеников. Во-вторых, непрерывный про​смотр телевизора накладывает отпечаток и на их здоро​вье. Происходит ухудшение зрения, угнетение нервной системы, а снижение двигательной активности, с кото​рым сопряжены просмотры телепередач, влечет за собой отрицательные последствия для всего организма.

Также был проведен опрос относительно предпочтений в выборе полнометражных фильмов. 29,2% респондентов каждый день смотрят кинофильмы, причём наиболее популярными среди молодёжи являются зарубежные (30,2%) и отечественные (21,4%) полнометражные фильмы. Вместе с тем, девушки большее предпочтение отдают отечественным фильмам, а юноши - зарубежным. Ниже популярность сериалов, при этом отечественные сериалы смотрят 12,3% молодёжи, зарубежные - 7,1%. 29,0% респондентов ответили, что им всё равно, что смотреть. 
    Наиболее популярные у школьников города Череповца жанры кинофильмов – комедии,  ужасы, мелодрамы, исторические фильмы, детективы, приключенческие фильмы, боевики и триллеры (см Рис.5). Меньшей популярностью пользуются фильмы для детей и юношества (4,1%). Вместе с тем у юношей большей популярностью пользуются комедии (39,2%), боевики (34,8%), ужасы (30,0%), триллеры (27,2%), детективы (26,7%); у девушек - комедии (63,4%), мелодрамы (42,6%), исторические фильмы (29,8%), ужасы (26,4%), приключенческие фильмы (24,5%). 
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Как показали результаты опроса, предпочтения старшеклассников относительно выбора ими телевизи​онных каналов разделились так: наибольшее чис​ло голосов получили такие каналы, как MTV, МузТВ, ТНТ, СТС, то есть имеющие исключительно развлека​тельный формат. Федеральные же каналы (1-й, Россия, НТВ) в предпочтениях опрошенных школьников зани​мают почти равное положение. Дело не только в том, что порядок подачи новостей по трем каналам цент​рального телевидения практически идентичен, но и в том, что оценка происходящих в стране и мире собы​тий в них часто совпадает. Кроме того, многие ток-шоу и телесериалы, показываемые по центральному теле​видению, очень похожи друг на друга и не предостав​ляют телезрителю особого простора для выбора. В пользу этого также свидетельствует тот факт, что по​чти никто из респондентов в качестве объекта предпоч​тения не указал какой-то один канал, а большинство назвало целый ряд каналов, часто включающих как федеральные, так и коммерческие.

Большинство опрашиваемых учеников сообщили, что отдают предпочтение развлекательным передачам. Просвещающие программы не пользуются успехом у старшеклассников (см Рис.6).
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Таким образом, при просмотре телевизионных программ, старшеклассники обращают внимание на предоставляемые им возможности развлечения и отдыха.

2.4. Роль радио в жизни школьников.

Как показали результаты опроса, большинство респондентов в свободное время предпочитают слушать такие радиостанции, как «Европа =», «русское радио», «Трансмит» и др. (см Рис.7).
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Можно заметить, что все радиостанции имеют музыкальный и развлекательный формат, следовательно, старшеклассники не интересуются информационными программами.

2.5. Отношение старшеклассников к сети Интернет.

Еще одним популярным средством массовой информации является Интернет. Согласно результатам исследования, около трети опрошенных (33,1%) не пользуются Интернетом, в то же время 12,1% респондентов пользуются Интернетом каждый день. Чаще всего молодые люди прибегают к Интернету в поисках полезной информации (31,4%), 28,7% опрошенных показали, что им Интернет полезен для учёбы, 17,5% - используют Интернет для развлечения, 12,9% - для общения.

Заключение

Я рассмотрела тему влияния СМИ на старшеклассников, и теперь можно с уверенностью сказать, что воздействие средств массовой информации существует и оно достаточно сильное.

На основе проведенного исследования  можно сформулировать следующие выводы.

1.В целом для российских СМИ, в особенности для радио и телевидения, становятся наиболее свойственны развлекательные тенденции, а традиционные функции СМИ - информационная и просветительская - часто отходят на второй план, а то и вовсе игнорируются. Более того, современная отечественная пресса, а также телевидение довольно часто дезинформируют населе​ние, отдаваясь на откуп низкокачественному информа​ционному или рекламному продукту. Современные российские СМИ также утрачивают воспитательные моменты, а чрезмерная привязанность представителей молодого поколения к телевизионным и электронным СМИ приводит к негативным последствиям психологи​ческого, нравственного и физиологического характера.

2. Проведенный нами анализ предпочтений стар​шеклассников относительно различных видов СМИ позволяет сделать вывод о высокой популярности у респондентов радио и телевидения и низкой - печат​ных СМИ, особенно газет. В целом цели обращения опрошенных школьников к СМИ связаны с развлечени​ем, а не с информированием, о чем говорят результаты анализа предпочтений старшеклассников в выборе ра​диостанций, телеканалов и отдельных телевизионных программ. Среди печатных изданий школьники выби​рают лишь молодежные развлекательные журналы. Все большее распространение в молодежной среде получает такой источник информации, как Интернет. Каждый десятый опрошенный пользуется им ежедневно, в большинстве случаев старшеклассники прибегают к нему в поисках полезной информации и за развлечениями.

3. Конечно, политика российских СМИ на сегод​няшний день во многом нуждается в корректировке и совершенствовании. Так, под влиянием произвола, попустительства, а иногда и провокационных влияний со стороны СМИ в созна​нии современных молодых людей складываются иска​женные и легкомысленные представления о моральном и гражданском долге, семейных ценностях и т.д. Однако вопрос о повышении моральной ответственности ра​ботников и руководителей СМИ, а также совершен​ствовании качественной структуры их информацион​ного поля представляет довольно серьезную проблему, решение которой возможно только путем организации активного диалога между руководителями СМИ и государством и, в конечном итоге, достижения ими определенного консенсуса. Специфика современных условий образования, во многом связанная с внедрением новых информационных возможностей в процесс обучения, возлагает дополнительную ответственность за воспитание и благополучное развитие молодого поко​ления на педагогический коллектив школы и семью. Прежде всего, речь идет о привлечении школьников к коллективной деятельности, мотивировании их на посещение дополнительных развивающих мероприя​тий, спортивных секций и т. д. В целом речь идет о воспи​тании у школьников с раннего возраста научного миро​воззрения, активной жизненной позиции, о привитии им моральных, общественных и гражданских норм и ценностей. Личность, обогащенная подобным нрав​ственным иммунитетом, гораздо сильнее противостоит любым негативным влияниям извне.

Стоит сказать, что вопрос влияния средств массо​вой информации на сознание подростков и форми​рование у них системы ценностных ориентации пред​ставляется нам значительно более широким, чем про​сто обсуждение моральных норм. Дело в том, что от уровня образованности и индивидуальной нравственной ответственности отдельных граждан во многом зависит социально-экономическое благополучие и развитие всей страны.
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