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        Свою работу я хотела бы начать с вопросов: 

1. Полезны ли сведения, которые даёт нам реклама?

2. Всегда ли достоверна информация в телерекламах?

 На первый вопрос большинство ответит, что реклама стала неотъемлемой частью нашей жизни. Реклама является  не только средством информирования о новой марке и потребительских свойствах товара, но и неотъемлемым элементом массовой культуры. Иногда она помогает нам  сориентироваться в многообразии товаров, выбрать наиболее подходящий для нас, но иногда и вредит, особенно малообразованным людям, «обещая чудеса»: невероятные сроки службы товаров, немедленное увеличение длины  и густоты волос и даже избавление от болезней.

         Мы не отрицаем необходимости рекламы и ее важной роли в жизни человека, но призываем, относиться очень вдумчиво и критично ко всему, что обрушивают на нас рекламные фирмы с экранов телевизоров. Слушая рекламу, попытаемся выяснить - не противоречит ли ее содержание законам и понятиям естественных наук? И нет ли в тексте явных ошибок, неправильно написанных формул, неверно объясненных с точки зрения химии процессов. А такое, к сожалению, встречается довольно часто. А так как многие руководствуются использованием того или иного товара, учитывая рекламу, поэтому изучение этих аспектов очень актуально. 

         Поэтому  цель  настоящей работы состоит в изучении текстовых материалов телереклам с точки зрения химии.

   Для её реализации представляется решить следующие задачи:

1. Изучить текстовые материалы телереклам товаров бытового потребления с точки зрения корректности использования химических терминов.
2. Установить соответствия (несоответствия)  достоверности предложенной информации.

3. Предложить рекомендации пользователям.
  В работе были использованы аналитические и сравнительные методы (был проведен анализ текстов реклам и приведено их подтверждение или опровержение. Проведён химический анализ некоторых товаров из телерекламы).
   В этой работе я остановлюсь только на телерекламе. Телевидение - это самый дорогой канал распространения рекламы и наиболее эффективный. Воздействие телевизионной рекламы определяют два фактора: большой охват и комплексное воздействие (визуальное, звуковое и текстовое).  Можно сказать, что ТВ реклама - это оружие массового поражения. Любой тип рекламы в СМИ  использует разнообразные психологические приемы, чтобы задеть потребителя за живое. 

Есть несколько типов рекламных роликов: режиссерский, сценарный, операторский, псевдонаучный и репортажный (информационный). Меня заинтересовали псевдонаучные тексты, которые вводят потребителя в заблуждение путём использования химических терминов.

Целый ряд таких роликов в качестве "объяснения" использует названия химических веществ, которые, в силу своей неизвестности для неспециалистов, создают ощущение научности и якобы объясняют высокие качества товара.
1. Например, в рекламных роликах жевательных резинок Stimorol в качестве "объяснения" эффективности выступают "голубые кристаллы Pro-Z" . 
    2 пример. В рекламе чистящего средства Comet - это хлоринол, который проникает внутрь поверхности и легко удаляет самые застарелые пятна и бактерии.
3 пример. В рекламе жевательной резинки Dirol White это "активный компонент содиум бикарбонат".

Основная особенность используемых "объяснений" - это их наглядность и простота. Например, если используется несколько названий или компонентов, каждый из них имеет ясную и четкую функцию. Так, в рекламных роликах жевательных резинок Dirol, "ксилиту" отводится роль "борьбы с бактериями", а "карбамиду" роль "защиты от кариеса" ("Dirol эффективнее других жевательных резинок … Dirol содержит ксилит, препятствующий росту бактерий и карбамид, обеспечивающий дополнительную защиту от кариеса"), в рекламе зубной пасты "Аквафреш" это "разделение" на три компонента: красный ("удаляет зубной налет"), белый ("защищает от кариеса") и синий ("освежает дыхание"), которые в целом являются "тройной защитой для всей семьи".

    Надо ли говорить, что, в действительности, используемые рекламой "объяснения", нередко ничего не объясняют (что, например, объясняет присутствие "голубых кристаллов"), и несут исключительно рекламные цели (очевидно, например, что цвета пасты "Аквафреш" объясняются лишь присутствием дополнительного красителя)? 
  Я не ставила целью проверить большое количество текстов телереклам. Вполне достаточно и четырёх.

Итак, первое. Вводим в поисковые системы Интернета запрос «Что такое хлоринол?». И не находим ответа даже в химических энциклопедиях. Хлоринол – это рекламный перл. 

Заметьте, не какая-нибудь банальная, набившая оскомину хлорка, а хлоринол. И это при том, что хлоринол – это всего лишь хлор, который придумал себе новое красивое имя. Именно поэтому, для обозначения описанного выше метода, существует название "псевдообъяснение". 
Второе. Проверим рекламу о зубной пасте.
Яркие     тюбики, затейливые упаковки, рекламные трюки - всё это, конечно же,  влияет  на  наши  предпочтения. Однако, в конечном  итоге,  главное  не  то,   что снаружи,   главное - то,   что   внутри. Поэтому, приобретая зубную пасту, не забудьте обратить внимание на её состав. 
На сегодняшний день научно обоснована и доказана роль фтора в профилактике стоматологических заболеваний, поэтому предпочтение следует отдавать фторсодержащим зубным пастам. Подавляющее большинство зубных паст содержит фторид натрия ("Сигнал", "Oral В", "Blend-a-med"), монофторфосфат натрия ("UltraBrait", "Fresh", "Colgate"), сочетание фторида натрия и монофторфосфата натрия ("Aquafresh"), аминофторида и фторида натрия ("Elmex", "Aronal", "Meridol") . 

Исследуем текст телерекламы: «Уникальная фтористая система флористат эффективно укрепляет зубную эмаль (демонстрация опыта с яйцом)».
     Воспроизведём в условиях школьной лаборатории эксперимент из телерекламы. Одну половинку яйца покроем слоем зубной пасты "Blend-a-med") и опустим яйцо в раствор соляной кислоты. Через несколько минут вынем яйцо, промоем. Действительно, та половина, что была покрыта зубной пастой, осталась твёрдой, т.е. сохранила карбонат кальция. А вторая половина стала мягкой из-за взаимодействия карбоната кальция с соляной кислотой. 
НО!.. Флористат - не химическое название соединения. Такого термина нет в справочниках и даже в химических энциклопедиях. Этим термином фирма-изготовитель обозначает фтористое соединение, а чаще смесь, которая включена в состав зубной пасты.

Другой ляп с точки зрения химика – реклама пасты "Blend-a-med"сода бикарбонат. Бикарбонат натрия и есть сода! Здесь наблюдается тавтология. В переводе с химического языка на общепринятый это звучит как «сода содовая».
Третье.  Исследуем кислотно-щелочной баланс в полости рта, пожевав вначале дольку лимона, затем жевательную резинку. Действительно сильно кислотная реакция среды после жевания жвачки меняется на слабо-щелочную, близкую к нейтральной.
    Жевательная резинка - продукт, состоящий из сахаров или сахарозаменителей, подсластителей, ароматизаторов и других ингредиентов, отвечающих за вкус, запах и консистенцию, красителей, а также из полимерной основы.
      Микробы, находящиеся в ротовой полости в огромном количестве, выделяют кислоты, которые разрушают зубы. Грамотная жвачка, так же как и зубная паста, должна нейтрализовать кислоту. Для этого в резинку добавляют карбамид.    Однако постоянно жевать резинку вредно для зубов, для тканей пародонта, которые окружают зубы, а также для желудочно-кишечного тракта. Установлено, что для зубов не вредно жевать жевательную резинку трижды в день не более пяти минут.
Проанализировав несколько разновидностей жевательных резинок, мы убедились, что сочетание ксилита и карбамида действительно есть только в жевательной резинке «Дирол», которые обладают наибольшей эффективностью восстановления кислотно-щелочного баланса, что соответствует рекламе.
Выводы 
     Рассмотрев текстовые материалы рекламы, мы обнаружили в них как факты, подтверждающие их, так и неточности с точки зрения естественнонаучных понятий и законов. Часто употребляются неверные термины, формулы, неправильно описанные процессы с позиции естественнонаучных знаний.

     Конечно, рекламе свойственны целый ряд отрицательных черт и каждый из нас ощущает на себе воздействие рекламы. При этом нельзя забывать о том, что реклама несет целый ряд позитивных, общественно значимых функций. Реклама информирует потребителей, стимулирует совершенствование существующих товаров и разработку новых. Следуя рекламе необходимо помнить, «имидж - ничто, здоровье – все». К счастью, существуют люди, которые при выборе продуктов, руководствуются именно этим принципом. Эти люди предварительно изучают состав, свойства и воздействие товаров, и лишь после этого совершают покупку. Они не пользуются брэндами, не покупают дешевых товаров, которые не соответствуют высоким предъявляемым требованиям. Не надо слепо доверять словам «клиническая практика показала», «разработано известной компанией» или «проведенные испытания», лучше еще раз просмотреть книги, проанализировать текст и сделать правильный вывод.

