Глоссарий:     Ключевые понятия:
1.Воздействие
 2.Влияние
3. Реклама
4.Сознание
5.Потребители
Теоретическая интерпретация ключевых понятий:
1. Влияние — действие, оказываемое кем-нибудь, чем-нибудь на кого — что-нибудь. (Ожегов С.И. Словарь русского языка, М., 1990г., стр.90).
2. Реклама - это не персонифицированная передача, обычно оплачиваемая и обычно имеющая характер убеждения о продукции, услугах или идеях известными рекламодателями посредствам различных носителей.
3. Телевидение- это масштаб аудитории, недостижимый для других каналов и средств распространения рекламы, а так же максимальные возможности эмоционального воздействия на целевые группы.
4. Сознание - умение, способность правильно разбираться в окружающей действительности, определять своё поведение. (В.П. Крутецкий «Психология для ВУЗов», С.-П., 1998г., стр. 104).
5. Потребитель - любое лицо или группа лиц, которым адресуется реклама или которых она может достичь. (Международный кодекс рекламной практики. Международная торговая палата).
Структурная операционализация понятий:
Реклама:
Формы рекламы на телевидении :
•    прямая реклама на ТВ - ролики в рекламных блоках
•    спонсорство  -  ТВ  реклама,   интегрированная  в  передачу  в  виде  рекламных заставок, размещения логотипа и т.д.
•    рго(1ис1 р1асетеп( - органичное внедрение ТВ рекламы товара в сюжетную ткань фильма (или любого продукта индустрии развлечений)
Модели размещения рекламы на телевидении:
•    Фиксированное размещение
•    Размещение по рейтингам
Влияние:
• положительное
• нейтральное
• отрицательное
