                                                 Приложение №2

                                                  Рисунок №1

             «Из каких источников Вы получаете информацию?»
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                                                  Рисунок №2

                    «Является ли для Вас реклама информацией?» 
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                                                  Рисунок №3

       Отношение потребителей к рекламе (в % от числа опрошенных).
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                                            Рисунок №4 Степень доверия к рекламе.
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Рисунок №5 
Степень влияния рекламы на человека как на личность
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Рисунок №6

Помогает ли реклама ориентироваться потребителю на рынке товаров и услуг (в % от числа опрошенных).
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Рисунок №7

Зависимость потребителей от воздействия рекламы при выборе и покупке товаров и услуг ( в % от числа опрошенных).
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