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Тезисы:

· Данная работа посвящена изучению особенностей создания экспрессивности рекламного текста в стилистическом аспекте. 
· Изучение приемов и средств повышения эффективности воздействия текста на адресата привлекает пристальное внимание отечественных и зарубежных специалистов. Исследование актуально также большой распространенностью явления рекламы и его важностью для отражения окружающей действительности в языке и речи. 
· Целью исследования является выявление и описание экспрессивных особенностей в языке современных французских рекламных текстов
·  Целью данной работы является определение сущности материалов прессы  и определение экспрессивных средств в рекламном тексте. 
· Материалом исследования послужили экспрессивные конструкции, извлеченные путем сплошной выборки из письменных и устных рекламных текстов
· Языковые особенности рекламных текстов в настоящее время активно изучаются в собственно лингвистических, лингвопрагматических и психолингвистических аспектах. 
· Экспрессивность французского рекламного текста - результат максимального использования языковых средств при уменьшении линейного отрезка сообщения с целью наиболее полного коммуникативного насыщения высказывания. Вследствие этого происходит усиление воздействия на эмоциональную, интеллектуальную и волевую сферы адресата рекламного текста.
