Кучина Нина, 10 класс 

Информационная среда и дизайн
Мы живем в век информационно-технологической революции. Что проявляется в условиях, влияющих на качество жизни. Изменяются и человеческие ценности, принципы, привычки, взгляды и способ жизни. Научный прогресс настолько увеличил свои обороты, что жизненно важным является скорость и качество получаемой информации. Если сравнивать результативность таких способов как чтение и зрительное восприятие, то временные затраты в пользу второго. С помощью рисунков, чертежей, таблиц, возможности широкого применения компьютерной графики можно повысить результативность восприятия и обработки человеком информации. Этого можно добиваться за счет отбора и создания легко узнаваемых и более однозначно понимаемых людьми знаков. Стремление к лаконичности и краткости можно наблюдать во всех направлениях дизайна - в рекламном, архитектурном, ландшафтном, дизайне одежды и аксессуаров. Изучая тенденции современной моды можно обнаружить, что дизайнеры часто в своих разработках используют чистые геометрические формы. Появляется абстрактность, которая в какой-то степени задает некоторую неопределенность создаваемого образа и в тоже время передает его особенность через математическую точность геометрических форм. Побуждает окружающих размышлять, анализировать. В литературе указывается, что примерно в XIV веке появляется понятие мода  и к двум ее функциям  как скрывать наготу, защищать от холода и украшать в современное время добавляется функция формирования определенного имиджа. Имидж – образ, репутация, мнение широкой публики, потребителей и клиентов о престиже организации, ее продуктах и услугах, репутация ее руководителей. Это отражение, выражение и формирование общественной оценки, уровня профессиональной компетентности, переданной через форму не только одежды и соответствующих аксессуаров, но и подчинение определенным правилам поведения. В условиях рыночной экономики необходимым средством для выделения из среды людей занимающихся в одной и той же области профессиональной деятельности постоянно должна быть забота о формировании положительного имиджа. И без таких профессионалов как дизайнер здесь не обойтись. Работа дизайнера это создание целостной системы работающей на формирование положительного имиджа  человека, организации. Дизайнер работает с содержанием, находя то особенное расположение линий, которое выражает определенную идею, форма имеет информационную функцию и починяется требованиям – быть красивой, удобной вписываться в определенную среду и выделяться из нее. Для разработки используются особенности и свойства геометрических форм, фигур. При этом дизайнер учитывает, что каждая форма и цвет может вызывать определенные ощущения. С помощью некоторых приемов можно добиваться определенных зрительных иллюзий, «исправляя» то, что невозможно исправить. Это могут быть как слишком не пропорциональные размеры помещений, недостатки телосложения человека и другое, что приводит к постоянному ощущению дискомфорта, устранение которых забота дизайнера. 
