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[image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]Актуальность исследования. Переход человечества в  постиндустриальную стадию развития, в который в большей или меньшей степени вовлечены все страны и народы мира, связан с глубокими преобразованиями во всех сферах социальной жизни людей. Противоречия переходного времени особенно сказываются на состоянии и функционировании социокультурной среды. Личность оказывается перед выбором поведенческих альтернатив. В первую очередь это касается молодежи. Поскольку сегодня актуальной является проблема сохранения и развития отечественной культуры, положение молодежи и ее духовное состояние должны стать предметом особого внимания ученых и политиков.
Однако в психолого-педагогической науке формы самовыражения молодежи и подростков до настоящего времени остаются мало исследованными. Одним из средств индивидуального и группового самовыражения определенной части молодежи в современном мире становятся граффити.
Объект исследования:  граффити как вандализм и как искусство.
Предмет исследования: особенности возникновения, развития и основная концепция подростково-молодежного граффити. 
Цель исследования:  ответить на вопрос «Граффити это искусство или вандализм?»
Гипотеза исследования состоит в том, чтобы проанализировать социально явление «граффити» как искусство и как вандализм.
Цель и гипотеза определили следующие задачи исследования:
· провести анализ философской, психолого-педагогической, социологической литературы с целью углубления понятия «подростково-молодежное граффити»;
· выявить условия и причины нанесения деструктивных граффити; 
· раскрыть личностные характеристики подростков и молодежи, склонных к нанесению деструктивных граффити;
- провести сравнение двух аспектов граффити и сделать вывод.
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Всем нам не раз приходилось видеть на стенах домов, магазинов, гаражей, остановок и многих других сооружений цветные надписи и рисунки- граффити. У кого-то это вызывало восторг, у кого-то раздражение, кому-то вообще это совершенно безразлично. Тем не менее, нанесение таких рисунков является порчей частного или городского имущества, а значит такие «художники» являются не просто неординарными творческими личностями, но и нарушителями.  На сегодняшний день существует разные точки зрения относительно граффити.  Городские власти и многие взрослые люди полагают, что граффити- это  вандализм. Другие же считают, что это искусство и неотъемлемая часть пейзажа современного города.  Кто же прав? В этом нам и предстоит разобраться. Для того, чтобы прийти к окончательному результату нам нужно сначала рассмотреть это явление и как искусство и как вандализм.  
План изучения:
1. Что такое граффити?
2. Возникновение граффити.
3. Художественная форма граффити. 
4. Виды и Стили граффити.
5. Характеристики молодежно-подросткового граффити(И.П.Башков и Т.С.Стрелкова).
6. Знаково-психологические мотивы граффити в молодежной субкультуре(С.В.Киселев).
7. Санкции в отношении акта вандализма.
8. Итог.
9. Галерея. 

















Граффити - современное направление искусства.
1. [image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]Что это?
Граффи́ти (в контексте исторических надписей единственное число — граффи́то; от итал. graffito, множ. graffiti) — изображения, рисунки или надписи, выцарапанные, написанные или нарисованные краской или чернилами на стенах и других вертикальных поверхностях. К граффити можно отнести любой вид уличного раскрашивания стен, на которых можно найти все: от простых написанных слов до изысканных рисунков.
Современные ученые под граффити понимают любые неофициальные публичные тексты, включая и современные. Более того, именно последние привлекают все больше и больше внимания ученых и журналистов, так что в сознании человека нашего времени со словом граффити ассоциируется, прежде всего, хорошо известная ему роспись стен домов, лестничных площадок, лифтов, туалетов и т.д. Одно из определений термина «граффити» в его современном значении содержится в «Словаре простых форм» Вальтера Коха: «Случайные, т.е. нежелательные и неофициальные, надписи и знаки в общественных местах, включая общественные туалеты, рекламные объявления и дорожные знаки, раздевалки, тюремные камеры, вокзальные холлы и залы ожидания, автобусные и трамвайные остановки, телефонные будки, лифты, деревья и скамейки, школьную мебель, памятники, стены домов и зданий, столбы и балюстрады железнодорожных, автодорожных и речных мостов, внутренние и внешние стены автобусов и поездов. Надписи могут состоять из рисунков, символов, отдельных слов и имен, фраз, предложений, стихов, диалогов, высказываний. Может быть использован любой инструмент, оставляющий след на поверхности: мел, карандаш, ручка, маркер, краска в аэрозоли, цветные мелки, нож, палка» [Косh 1994: 111].
2. История современного граффити.
Граффити появилось на свет в Нью-Йорке конца 60-х годов, когда тинейджер из Вашингтона Хайтс по имени Деметривс впервые начал выводить творческий псевдоним TAKI и номер своей улицы 183 на стенах и станциях подземки по всему Манхеттену. Примеру TAKI последовали другие. С разрастанием этой идеи, особую важность заняла читаемость «тэга». Так тачались эксперименты со шрифтами. Но на этом этапе художники старались достичь максимальной читаемости тэга. По-настоящему борьба развернулась, когда они открыли для себя подземку Нью-Йорка. Место было что надо. Разукрашенные хитрыми буквосплетениями, составы мчались туда-сюда, унося чьи-то имена.
Краска постепенно стала просачиваться внутрь вагонов. Теперь уже выбор локации уступает в важности и первостепенности самому письму. Появляются радикальные стили. Трудночитаемые тэги превликали всё большее внимание. А вот стиль письма, как способ прокричать всем, от старушек до школьников, что «здесь был Вася», и именно ВаСя,, а не ВаНя, исчерпал себя. «Писатели» устремились приручать цвет и размер.
Некто Stay High и кое-кто ещё стали выписывать свои имена на внешности поездов тонкими вытянутыми белыми буквами. И - что делало их непохожими - во всю длину и ширину вагона. Открытие толстых колпачков привело к созданию подлинных шедевров. Так парень Super Kool заметил, что замена узеньких колпачков аэрозольных баллонов на пузатые позволит ему "покрывать" большие поверхности широкими размашистыми "мазками". Super Kool с балоном жёлтого и розового и fatcap(ом) отправился на территорию парка подвижных составов (что на 221st Street) и выписал своё имя. Получились жирные розовые буковки в жёлтом окаймлении. Работа -  так себе, но в то же время это был самый цветной и выразительный кусок в мире Граффити, созданный в рамках subway system. А писатель Phase 2 из Бронкса был первым, кто развил успех Super Kool'a и помог дизайну вырасти в буквах и сформироваться окончательно. Цвет и выделение буковок теперь стало аккуратным, и стиль писателей из Бронкса получил название bubble letters. 
Следующая революция в стиле произошла, когда бруклинский мастер Pistol 1 впервые нарисовал 3D. Работа состояла из самого имени и красно-белой с голубым окантовкой. Такое цветовое решение создавало эффект трехмерного изображения. Нью-Йорк бредил повторением подвига. И некоторое время спустя каждый делал 3D со своими штрихами. Начались "стилевые войны". Как только культура заявила о себе в полный голос, был снят документальный фильм "Style Wars "(1984), написаны книги. Сразу после этого граффити попало в Норвегию. Оно повально увлекло все новых и новых тинэйджеров, но мода прошла, и остались только те, кто действительно двигал культуру граффити много-много лет: Raid, Sean, Ray2. Некоторые из них пытались контактировать с художниками из Швеции и Дании. В результате в 1990 выросло новое поколение граффитчиков. Среди них - Mast. Этот парень пришёл в граффити через своих друзей и тут же заявил о себе словом "DARK". В 1992 он образовал собственную crew под названием "TSC" (в честь датского ресторанчика). "TSC" стала одной из самых больших crew в Осло. К сожалению, коллектив просуществовал недолго. Конфликты внутри группы раскололи некогда мощную уличную силу. В 1994 Mast объединился с художником по имени Ketch. Вскоре присоединился Kneck, Rem и Мое. Rem и Kneck ранее терроризировали улицы Осло, оставляя повсеместно свои тэги. Эта crew назвалась "АТК" и стала опять-таки одной из самых больших в Осло. Прославила "АТК" не просто "бомбёжка" стен, а цветные куски и персонажи. Каждый из членов "АТК" специализировался на чем-то своём: Mast со своими значительными буквами и цветовыми комбинациями; Rem со своей гениальной и оригинальной формой букв. Жертвами "АТК" стали поезда. 
[image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]Слово "граффити" происходит от итальянского "graffito", то есть “нацарапанный”. Иным уличным художникам такая этимология уже не по нутру. Не так давно скретчи (нацарапанный надписи; в основ ном делались в метро) были модным атрибутом граффити в России. Но их время прошло. Граффити, каким мы знаем его сегодня, зародилось в Нью-Йорке как часть хип-хоп-культуры. Отсюда, кстати, и обилие хип-хоповских словечек в слэнге нынешних граффитчиков. Родоначальники жанра использовали самые обычные маркеры и аэрозоли, которые нередко “заимствовали” у зазевавшихся продавцов в магазине. Немало рабочих инструментов изготавливалось собственноручно. В ход шло буквально все: от специальных составов для подкраски обуви до штемпельной краски. В качестве корпуса обычно использовался отслуживший свое баллончик из-под дезодоранта.
В 1975 году глазам удивленной публики предстало “полотно” размером в целый вагон, а год спустя - с состав. Особой любовью у граффитчиков пользовались плоские вагоны старого образца и белые поезда - самыми же “неподходящими” считались бруклинские вагоны из гофрированной стали. Впрочем, для особо настойчивых и это оказалось не препятствием. Не сложно догадаться, властям такое усердие пришлось не по нутру.
Сколько существует граффити, столько оно подвергается гонениям. Стоящие на страже закона и порядка твердят одно: роспись муниципального имущества - при всей (эстетической) ценности этой самой росписи - представляет серьезную угрозу обществу. Нотациями дело не ограничивается. Немало граффитчиков поплатились за свое творчество внушительными штрафами, кое-кто угодил за решетку. Во многих мегаполисах уличным художникам в свое время отвели так называемые “законные стены и дворы”, но это оказалось пригодно только в рамках контестов (соревнований). Закрепить же за собой стену и ходить рисовать на ней, периодически закатывая предыдущие работы валиком, никто не сможет, ведь такое противоречит самой концепции граффити – опасного, уличного, дерзкого искусства. Кстати, во многом именно из-за этого в граффити так мало девушек. Перелезать через заборы, убегать от «палева» и подавлять нервное напряжение, когда видишь перед собой панель поезда, сможет не каждая.  Несколько лет назад переодетые “копы”, под видом британской съемочной группы, делающей фильм об уличном искусстве, арендовали студию и расклеили всюду объявления, приглашающие граффитчиков поучаствовать в съемках. Откликнулось более шестидесяти человек. В итоге они снабдили полицейских подробнейшей информацией о своих излюбленных “объектах” и поставщиках краски, также образцами собственных творений. Сейчас художники стараются быть более скрытными и редко общаются с журналистами. Даже в граффити-тусовке мало кто знает друг друга лично. А в то время как правоохранительные органы представляют себе типичного уличного художника как "потерянного” подростка из малоимущей семьи, которому ничего в этой жизни не светит, все больше граффитчиков находят себя в рекламе, компьютерном дизайне, музыке.
[image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]Нью-Йорк уже не считается мировой столицей граффити – несколько лет назад этот титул “отобрал” у него Лос-Анджелес, но он по-прежнему почитается как “колыбель” граффити. Именно там родился мир уличного искусства - со своей техникой, стилем и слэнгом. Точнее было бы сказать - стилями. Ведь граффити - это множество направлений и течений. Три основных стиля граффити:
1) WILD STYLE - В этом стиле значение слова или фразы полностью теряется. Основной акцент на сложность переплетения букв
2) BUBBLE LETTERS - Используется в основном для Бомбинга. С него все и началось
3) FX STYLE (или daim style) - Буквы трёхмерные и часто завёрнуты настолько, что теряешь чувство нереальности букв. Кажется, что можно до них рукой дотронуться 
Но каждому стилю – свое время. Сложность композиции работы – уже не главное, важно разработать шрифт, соблюсти форму и цвет.  Также сейчас снова возродился интерес к флопам (те самые bubble letters). В Россию все тренды приходят из Европы и просачиваются через специализированные журналы – каталоги, составленные из фотографий работ разных художников. Многие российские команды совершают трипы в Европу, а Европейские художники часто приезжают к нам. Снимаются видео и передаются «из рук в руки». Иногда они появляются на прилавках специализированных магазинов
В заключении хочется добавить, что не стоит считать тэггинг начальным этапом развития граффити. Это неотъемлемый и вечный его атрибут, которому уделяется огромное внимание художников. Шрифты тэга разрабатываются не менее тщательно, чем шрифты для «кусков». Граффити – несвободное искусство. В нем есть свои грамотные и гармоничные законы, и чтобы вникнуть в них требуется не один год.
3. Художественная форма граффити.
В новую стадию развития граффити вступили во второй половине XX в. Исследователи отмечают два фактора, имевшие решающее значение для возникновения новых форм на базе традиционных. Во-первых, появление краски в аэрозоли и, во-вторых, экспансия молодежной культуры в 1950 1960-х годах в США и Западной Европе, а позже также в Восточной Европе, что способствовало резкому повышению количества граффити и появлению надписей и изображений качественно нового облика. Важное различие между традиционными (старыми) и субкультурными граффити — степень доступности содержания тех и других для стороннего наблюдателя. Граффити субкультуры, доступные взгляду каждого, проходящего мимо, тем не менее остаются для непосвященных закрытым каналом коммуникации.
Прародителями художественной формы граффити, как уже было сказано, принято считать Julio, Сornbread и Taki 183. 1971 репортер из ‘New York Times’ с целью узнать смысл этого послания нашел Taki и взял у него интервью. Статья ‘Taki 183 spawns pen pals’ стала первой из рода статей, посвященных граффити. В течение последующего года и после выхода упомянутой статьи феномен самовыражения молодежью посредством расписывания подземки и стен города возрос до такой степени, что это стало целым движением, и впоследствии его стали называть граффити. Во времена зарождения граффити «райтеры от английского слова writer» и поезда имели почти духовную связь друг с другом. Подземка была связующей системой для граффити, она была иконой для граффити райтеров, которые стремились, чтобы их работы увидела и публика и другие райтеры. Райтеры создали “альтернативную систему общения для ребят, которые, так или иначе, имели доступ к широрким проспектам уличной информации” У райтеров были линии метро, которые они предпочитали в зависимости от поверхности поездов и их маршрутов. Лучшие райтеры города всегда поглядывали на 5 и 2 номер Lexington Avenue Express, как на вагоны высшего сорта для своих работ, которые объезжали обширные территории города. Это помогало быть признанными и стать известными. Опасность находящегося под напряжением “3-го рельса”, вероятность быть арестованным и другие неприятности лишь добавляли адреналина и желания «сделать бросок - getting up».
[image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]Граффити также писали и на стенах, зданиях и т.д., но подземка имела такую огромную притягательность, что была вне конкуренции - “Визуальная доступность, огромное количество посетителей и связь с другими такими же парнями по городу”. Подземка также подчеркивала направленность и движение - чего сложно достичь на стенах, она вносила жизнь в исходно неподвижные буквы. Из-за того, что все больше и больше молодежи начинали ставить свои тэги, появилась необходимость развивать уникальный стиль, различные размеры и цвета которые остаются и развиваются от одной работы к другой.
В середине 1970-х, выразительные стили написания букв стали главным приоритетом.
Phase II говорит в своей постоянной колонке в “Guide to Reality”: “Для нас это было спортом, со своими правилами и уставом, где все регулировалось теми, кто умел создавать и вносить новое” (Phase II).
Началась так называемая. «style war» - война стилей среди райтеров, это был период времени взбудораживший мир граффити, это было жестокое соревнование, поток идей в стремительно развивающуюся граффити сцену. Райтеры были очень критичны к каждой чужой работе. Оригинальность, движение букв, техника спреинга, четкость контуров и использование деталей - неотъемлемые части при создании «burner – зажигающего» рисунка. Оригинальные идеи всегда были целью райтеров, никто не хотел прославлять себя «biting - художественным плагиатом». Между райтерами случались конфликты, когда один обвинял другого в плагиате. Райтеры также намеренно делали свои работы поверх чужих, что являлось актом презрения в граффити сообществе. Это часто приводило к стычкам между райтерами и командами. Райтеры рисовали свои работы поверх других по нескольким причинам: призыв к соревнованию, ограниченное пространство для работы, месть за другие деяния.
4. Виды и стили граффити.
Writing. Это основной вид граффити, в сущности, это и есть само граффити, точнее то, что рисуется графферами на стенах. Разнообразные куски (pieces – см. словарь), выполненные в различных стилях (см. далее). Все, кто рисует на стенах, называются writer'ами.
Bombing. Это экстремальный вид граффити, обычно рисуется на разных видах транспорта. Изначально это было метро, но московские (и не только) реалии заставили наших современных бомберов переключиться на наземные поезда (хотя это тоже связано с риском). Для бомбинга обычно важно не качество кусков, а количество и скорость, поэтому они рисуют очень быстро и небрежно.
Tagging. На мой, взгляд, это приложение граффити, хотя именно с него началась история этой субкультуры. Таг – это подпись writer'а, его ник, выполняемый одним цветом очень быстро, но со вкусом. Никакой piece не должен быть оставлен без тага, это как подпись работы. Иногда графферы просто ходят по улицам и оставляют свои таги где попало для того, чтобы «разрекламировать» свое имя.
Scratching, или scrabbing. Тоже приложение граффити. Рисуется точильным камнем или чем-либо наподобие этого на стеклах, чаще всего в транспорте. Редко из этого может получиться что либо красивое, однако скрэтчинг сейчас очень распространен.
Стили Граффити:
[image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]Throw-up. Это самый простенький стиль, выполнен в двух цветах. Одним цветом выполняется контур, другим заливка. Чаще всего выполнен в черном и белом, черном и серебристом цветах, возможны и другие разнообразные варианты, главное чтобы цвета были контрастными и сочетались друг с другом. С этого стиля обычно все начинают, часто используется при бомблении, так как прост в исполнении.
[image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]Blockbusters. Также простой стиль, отличается большими, широкими буквами. Рисуется иногда даже одним цветом. Blockbusters, в отличие от зародившегося в Нью-йорке стиля Throw up, появились в Лос-Анджелесе, где их использовали для обозначения своей территории уличные группировки. Хорошо годится для того, чтобы громко заявить о себе Bubles. В переводе с английского слово означает «пузырь». Рисуется несколькими цветами. Более сложен в исполнении, чем предыдущие два. Также часто используется в бомбинге. Более характерен для старой школы, ныне не моден.
Wild Style. В пееводе с англ. – «Дикий стиль». Это динамичный стиль, трудный для прочтения. Рисуется 3-4 и более цветами, с множеством различных фишек и наворотов, с наложением и переплетением букв. Труден в исполнении, этим стилем рисуют уже опытные writer'ы. Обычно им рисуют в спокойном месте, и работают над таким куском долго. Требует серьезной подготовки, на скетче нужно учесть все тонкости. В отличие от предыдущих стилей в Wild'е можно создать настоящие шедевры.
Существуют другие подвиды динамичных стилей:
Computer Roc Style - придумал Case 2 из Нью-Йорка. Стиль "перелома". Предполагает разделение букв на отдельные фрагменты, наклоненных в разные стороны Messiah Style - был изобретён нью-йоркцем Vulcan, работы которого характеризируются очень своеобразной цветовой гаммой.
Камуфляжный стиль - придумал Spyder 7. Стиль, который черпает силу в цвете и в судорожной игре "loop"(петля), то есть мест соединения букв. Для того чтобы изображение было труднее скопировать, "петли" выводятся в нескольких местах букв, следуя за предыдущими. Это стремительный и эмоциональный стиль. 3D style, или FX, или DAIM style. Стиль, характерный только для новой школы. Придуман writer'ом DAIM'ом, который сейчас рисует в одной из самых известных команд – FX Cru. Очень трудный стиль, для того, чтобы рисовать в нем, необходим талант. Выполнен в абсолютном объеме, с использованием светотени. Его встретить можно крайне редко, такие работы выполняются обычно на конкурсах или под заказ, так как необходимо огромное количество времени и краски, спокойная обстановка и хорошая стена. Такие работы являются настоящими шедеврами.
Character style. Это рисунки, похожие на карикатуры и комиксы. Иногда используется характерная для комиксов рамка речи. Этим стилем владеют не все графферы, так как он требует наличие определенных навыков и таланта. Так называемый 
Freestyle. «Свободный стиль». Не знаю, можно ли выделить это в отдельный стиль, так как он сочетает в себе другие стили. Рисуется без скетча то, что приходит в голову. Как правило, это должна быть свежая и неординарная идея. Чаще всего из этого ничего не выходит.
5. Характеристики молодежно-подросткового граффити (И.П.Башков и Т.С.Стрелкова).
В современном мире общественная оценка граффити неоднозначна. В психолого-педагогической науке нанесение граффити рассматривается в диапазоне от допустимых норм поведения до противоправных. Мы считаем граффити средством социальной активности молодежи, раскрывающим ее адаптивные склонности, возможности, устремления вхождения в общество и его переустройство. Как форма адаптации, активность может быть как конструктивной (созидающей), так и деструктивной (разрушающей). Так, с одной стороны, изобразительная деятельность авторов граффити выступает средством личностного и группового самовыражения, что способствует личностному росту и раскрытию творческого потенциала индивидов. С другой стороны, нанесение граффити, как менее опасное проявление девиантного поведения, получая положительное подкрепление, влекут за собой более опасные. Это означает, что «в той степени, в какой граффити выражают деструктивные (разрушительные) импульсы человеческой природы, они порождают усвоение агрессивных образцов поведения» [1, 87].В целях определения  направлений работы по профилактике вандальных проявлений в молодежном граффити нами было изучено и проанализировано 4100подростково-молодежных надписей и рисунков, опрошено 420 подростков, 100педагогов и 100 родителей г.Егорьевска и г.Коломны Московской области. В качестве методов исследования использовались наблюдение, опрос и анкетирование. Эмпирический материал фиксировался в письменной форме и с помощью фотосъемки.
[image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]В результате исследования установлено, что 81,1% всей выборки
проанализированного граффитийного дискурса составляют социально неприемлемые для общества граффити, названные нами деструктивными, остальные 8,9% выборки – это конструктивные граффити. Конструктивные граффити нанесены в разрешенных местах (специализированные стены, плакаты, транспаранты и т.д.) и выполняют позитивные социальные функции: призывы к сохранению окружающей среды, позитивные лозунги, запреты на курение, оформительские рисунки. Деструктивные граффити наносятся на полях тетрадей и дневников, на школьном имуществе и в общественных местах (стены зданий, подземных переходов, гаражей, таксофонные кабинки, припаркованные автомобили, стеклянные переходы над автострадами, транспорт, подъезды,  лестницы, двери квартир, почтовые ящики), на архитектурных памятниках истории и культуры.
При этом основную массу граффити – 62% - составляют надписи и рисунки, изображенные в относительно безопасных с точки зрения возможных социальных
санкций местах (подъезды, лифты, парты), а 38% - граффити, нанесенные на места, где проявляется действие социального контроля в наибольшей степени (например, фасады зданий, расположенных на центральных улицах городов).
Объектами нанесения деструктивных граффити в учебных заведениях являются: а) тетради – 23% всей выборки граффити учебных заведений (всего 2800); б) парты - 64%; в) стулья - 7,5%; г) стены - 4,6%; д) школьные доски - 0,6%;
е) другие: плакаты, объявления - 0,3%.
Выбор орудия письма во многом предопределяется тем, в каком месте делается надпись. Так, большинство деструктивных уличных граффити выполнено мелом, реже краской; в лифтах, в транспорте, на внутренних стенах помещений, на мебели – маркерами или фломастерами; в тетрадях – ручками и карандашами. На  поверхностях, окрашенных в светлые тона, пишут темными средствами, а на темных партах используются светлые чернила, мел. Нашим исследованием установлено, что в нанесении граффити на парты учащимися и студентами были использованы следующие цвета: синий (51%), красный (14%), черный (19%), белый (11%),  зеленый (2%), золотой (2%), другие (1%); а также были использованы рамки (45%), окружности (38%), подчеркивание (16%).
Эмпирическое исследование позволило нам проследить временную динамику нанесения вандальных граффити подростками и молодежью: так, наибольшее количество вандальных граффити подростками наносится с 18 до 22 часов, в то время, которое должно быть заполнено подготовкой к урокам или семинарам, занятиями в кружках и секциях, т.е. просоциальной деятельностью. С 6 до 12 часов (как правило, время учебных занятий) наибольшее количество вандальных граффити наносится зимой; с 12 до 18 часов сезонное распределение нанесения граффити почти равномерное; с 22 до 6 часов наибольшее число граффити наносится летом.
Объяснение нанесения разрушающего граффити несовершеннолетними мы связываем с теорией личности отечественных ученых - Л.С. Выготского и А.Н. Леонтьева. На наш взгляд, объективная причина нанесения граффити подростками
заключается в депривации их основных потребностей, что проявляется в мотивации нанесения граффити; субъективными причинами нанесения граффити являются: дефицит в приемлемых способах и средствах удовлетворения общения, деформированная система ценностей подростков, несформированность целей и смысла жизни и как следствие этого – нарушение механизмов социализации.
Так, среди причин нанесения граффити подростки назвали потребность в самовыражении - 28% респондентов (68% мальчики(юноши) и 32% девочки (девушки); желание «оставить свой след» - 17% респондентов (58% мальчики(юноши), 42% девочки(девушки); желание выразить отношение к другому человеку - 14% респондентов (33% мальчики(юноши) 67% девочки (девушки); желание обозначить свою принадлежность - 9% респондентов (60% мальчики(юноши) и 40% девочки(девушки). При этом более половины подростков (53%) не считают нанесение граффити актом вандализма (из них 58% мальчики (юноши) и 47% девочки (девушки), что свидетельствует о социально-правовой инфантильности респондентов. О несформированности целей жизни у подростков, наносящих граффити, свидетельствуют результаты анкетирования: 17% из них хотят стать обеспеченными людьми (например, бизнесменами, миллионерами), 44% не имеют четкой позиции и планов на будущее (например, «Будущее кажется мне туманным», «Там видно будет», «Не знаю, что буду делать»), 21% не способны к самоопределению («буду больше пить», «куплю себе все, что захочу»), 13% не видят перспектив для развития и личностного роста. Деформация ценностных ориентаций подростков, наносящих граффити, подтверждается результатами тестирования: социально-значимыми ценностями эти подростки назвали деньги или материальные блага (1 ранг), дружбу (2 ранг), секс (3 ранг), свободу (4 ранг), любовь (5 ранг). Для сравнения эталонный ряд ценностей, полученный в результате тестирования экспертов, выглядит следующим образом: семья, здоровье, друзья, любовь, жизненная активность.
6. [image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]Знаково-психологические мотивы граффити в молодежной субкультуре(С.В.Киселев)
Граффити как явление знаково-текстовой культуры (надписи, символика и иная информация анонимного происхождения и неформального творчества масс) является самостоятельным источником данных, репрезентирующих те или иные социальные феномены. Они заняли равноправное место среди других исследовательских источников, помогая выявлять не только элементы современных социально-культурных отношений, но и содействуя реконструкции архаики. В настоящей работе не ставится задача специального обращения к семантическому анализу смыслового языка граффити в русле классических подходов Ч.У.Морриса. Ее цель состоит в попытке социально-психологического портретирования авторских мотивов граффити-сообщений по результатам соответствующего исследования в одном из средних российских мегаполисов – г. Ростове-на-Дону. Эмпирическими источниками аналитических данных являлась текстовая и визуальная информация, полученная по результатам фиксирования текстовых и знаковых изображений во внешнем и внутреннем пространстве жилых многоквартирных домов (всего 11) в двух микрорайонах города, представляющих центральный и «спальный» сектора (соответственно Кировский и Советский районы). В практическом аспекте целью исследования являлось выявление семантического содержания, субъектов и мотивации информационных сообщений, в том числе для оценки содержания возможных деструктивных действий материального характера (порче общественного имущества, оскорбительных высказываниях или других актах публичной репрезентации граффити сообщений (далее ГС)). 
Основной характеристикой данного феномена является публично-демонстрационный характер представления текстовых надписей и символики. Обычными объектами граффити становятся здания городской инфраструктуры: жилые комплексы (стены, подъезды домов), заборы, рекламные щиты, афиши, плакаты, места общего пользования (туалеты, подземные переходы), общественный транспорт и прочие публичные места, одновременно доступные для широкой демонстрации и анонимной защищенности авторов ГС. В настоящем пилотном исследовании ГС (ограниченного возможностями их системного изучения в репрезентативном аспекте охвата всей пространственной среды населенного пункта) не ставилась задача сравнительной оценки содержательного аспекта данной информации в зависимости от структуры объектов ее выражения. В данном случае проведенный срез содержания и типологизации ГС в жилом секторе имеет равные права анализа информации такого рода, как и другие в источники данных. 
Классификация граффити по некоторым внешним и внутренним параметрам (месту производства и распространения, смысловому содержанию, адресатам назначения, художественно-эстетическому оформлению, семантическому кодированию) репрезентирует особую социальную группу генераторов и проводников данного творческого продукта, которую составляют преимущественно представители молодежной среды, причем наиболее ранневозрастной части. 
[image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]По содержанию (смысловому контексту) текстовых сообщений они могут быть сгруппированы в соответствии с общим тематическим признаком в следующие основные сферы внимания ГС:
· любовно-эротические переживания (посвящения, признания, сожаления и аналогичные им эмоциональные выражения, употребляемые обычно с упоминанием персонифицированных адресатов реплик); 
· скабрезности и вульгаризмы (отдельные слова и выражения, относящиеся к половой сфере и бранному лексикону безадресного характера); 
· имена и другие фетишные реквизиты выразителей идейно-эстетических пристрастий (певцы, спортсмены, актеры, политические деятели,  движения, течения); 
· бытовые, националистические и подобные им конфронтации с виртуально-обособленными группами объектов неприязни (угрозы, расправы, лозунги, прозвища на почве рутинно-бытовых, межличностных, половых, расовых, политических и иных разногласий); 
· немотивированные экспрессивно-вербальные обороты, знаковые фиксации (вне контекста и персонифицированного адресата обращения). Данное жанровое распределение ГС имеет различную интенсивность их выражения в рамках условной тематической идентичности. Обобщение статического распределения частоты употребления текстовых выражений и/или знаковых образов различной направленности (каждое их которых воспринимается как относительно обособленное, имеющее законченно-смысловое и пространственно ограниченное от других семантических единиц положение) показывает следующую расстановку приоритетной рубрикации ГС с соответствующими примерами (по количеству однопорядковых единиц близкой жанровой принадлежности – в ед): 
· бранные выражения (32) - наиболее распространены: «Лох», «[имя] лох», «[имя] дура», «соска», «[имя] сука», и более жесткие идиоматические структуры; 
· вещи, предметы, изображения людей абстрактного смысла (31) – чаще всего фиксировались: рисунки стиля «детский примитивизм», различные аббревиатуры смешанных лексиконов употребления (типа НАКО, КИКОС, МК 3, ОNIX, NEC, NBB), англоязычные слова различного лексикона (King, WEB, WEBMASTER, Crud, Hi, I CET, НОUSE, EMERGENY), обособленные русскоязычные слова (ХА-ХА, ЦЕНТР, КОКОС, ПРИШЕЛЕЦ, ЛЮК); 
· поклонники (преимущественно музыкальные фанаты) (29) – наиболее часты выражения приверженцев: российских групп «Кино» (группа КИНО), «Каста» (Каста; just do it, Каста), «Агата Кристи» (Агата Кристи),  исполнителей в ореоле мучеников ((В.Цой жив; В.Цой не умер, он вышел покурить; И.Тальков – воплощение народного страдания), западных рок-исполнителей (METALLICA, PRODIGY), различных музыкальных стилей (Hip-Hop; Rap Music for the business and not for the Money; Stone cold, we and Rock is cooking), аудитория ди-джей исполнителей (D.J., D.J.Грув, D.J.Валдай, D.J.Фонарь); 
· [image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]переживающие «любовь желанную/любовь несчастную» (19) – со знаками амурной символики (сердце, сердце, пронзенное стрелой) и характерными выражениями: Я люблю [имя]; «[имя], I love you; [имя]+ [имя]=любовь; мы не расстанемся, [имя]; [имя], любовь моя; бабы суки; любви нет, потому, что все издеваются друг над другом.
· имена людей и обращения (16) – употребляются имена в обычной транскрипции, иногда в искусственные конструкции типа: КошМарина, Туся;
· [image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]«эротоманы» (12) - преобладают изображения и выражения, воспроизводящие контуры и названия гениталий (в основном мужских); процессов коитуса (русско- и англоязычные версии типа: В ротик; Я тебя хочу; Fuck off ); 
· выражения абстрактной констатации акына (что вижу, то говорю) (11) – типичны высказывания с элементами молодежного сленга: кайф; отстой; кислотно; мы люди гашиша; тут был я; здесь были мы; 
·  «нацизм, фашизм» (5) – доминируют изображения свастики, надписи: Skin Head; Лох [изображение свастики] Skin; Нацизм. Охота на негров открыта. Мы построим новый рай. Таким образом, усредненный ростовский психотип авторов ГС в выражает доминирующие в его сводном портрете тенденции завуалированных влечений к самоутверждению (вербальная маргинализация «продвинутых» над «лохами-простаками»), эстетике рок-музыкальной экспрессии, сексуальной сублимации и территориально-именной маркировке своего присутствия с использованием кодированных форм информационной трансляции (аббревиатурные маркеры и англоязычные версии ГС). В меньшей, чем это можно было ожидать степени, в нем выражена склонность к радикально-агрессивным, деструктивным действиям, связываемых с выражением симпатий к фашистско-нацистской тематике, воинственным призывам фанатов (прежде всего спортивных), романтизации псевдо-уголовной атрибутики и другим подобным проявлениям. Не случайно, что местная региональная пресса не выделяет при обращении к теме граффити экстремистских элементов их содержания, сосредотачиваясь на наиболее привлекающих журналистское внимание выражениях любовно-эротических фантазий и взаимоотношений внутри молодежной среды. 
По совокупности доминирующих сфер интерпретации ГС возникает образ инфанта, чувствительного к эмоциональным впечатлениям экстатического характера (в транслируемой коммуникации с рок-кумирами, ди-джей тусовкой, партнерами интимных отношений), стремящегося к обособлению от других социальных типов собственным кодированным языком контекстных выражений, знаков, шифров, открытый характер заявлений которых призван усилить глубину переживаний и вибраций транслируемой информации для ее обратной связи с объектами - генераторами ощущений. В возникающей циркуляции сообщений доноры (прообразы ощущений ГС) и реципиенты (выразители ГС) не выходят из дуалистической взаимосвязи и рокировки экспрессивных информационных посылов в условиях мультипликационного умножения этих взаимопереходов зрительским присутствием (эффект отзеркаливания). 
Наличие указанных устремлений ГС, конечно, не интегрирует гомогенную целостность их обобщенных характеристик (аналогичных таким же искусственным и в реальности не существующим конструктам как, например,  молодежное самосознанье или казачий менталитет), а лишь указывает на некие ценностные ориентации индивидуумов, близких по свободе и интимности (конфиденциальности) их самовыражения психоналитическим репрезентациям невротических комплексов личности. 
Данное распределение отражает сублимированную эмоциональную связь значимых (интимно резонирующих) для авторов сообщений с необходимостью их публичного саморазоблачения в анонимной (уходящей от личной ответственности) форме воспроизводства табуированных мыслей, слов, знаков, символически замещающих участие и изменение реальной жизни прототипов сакральных образов «граффити». Виртуальное пространство ГС близко по структурному содержанию символике мифологической проекции образов и рефлексии окружающего мира, сочетающего его кодированную интерпретацию и экстатически-ритуальное преображение. Известный французский этнограф и философ К.Леви-Строс, проводя различие между действительным и ритуальным актом изменения внешнего мира, рассматривает субъекта таких отношений либо как разделенного с системой агента изменения системы либо в единстве его внутрисистемной связи, которая для производителя магической операции «представляет такую необходимость, как и цепочка естественных причин, куда, как полагает действователь, он лишь вводит дополнительные звенья в виде ритуалов»2. В этом отношении ГС суть проявления ритуалов, выражающих через свой мета-язык иррациональные влечения, вводимые в общее информационное поле через сакральное приобщение к предмету психоаналитических реминисценций.
[image: C:\Users\Admin\Desktop\фон2.bmp]Экстатичность их содержания, имеющего, как установил К.Леви-Строс, общие черты невротиков и носителей мифомышления (от символической кодировки до сходства биохимического состава), определяется тем, что «и в том и другом случае нужно индуцировать определенные органические изменения, сущностью которых является преобразование структуры»1. Осознание данного факта выражения элементов мифомышления в молодежной субкультуре граффити позволит избежать крайностей ее отторжения и репрессивных мер, в том числе направленных на ужесточение борьбы с «вандализмом в подъездах жилых домов», ставшего «головной болью», как указывает «Независимая газета»2, работников столичных ДЭЗов и ГРЭПов (подразделений коммунальных служб). Непонимание и игнорирование мотивов молодежных выступлений данного типа, выражающих процесс магической инсталляции переживания образов отчуждения от внешнего мира и виртуальной идентификации кодируемых ценностных маркеров, приводит к протестной радикализации и социальному эпатажу «поколения next». Терпимость на стадии восприятия посланий иной, в данном случае молодежной субкультуры, пытающейся пробиться во взрослый мир неукротимостью переживаемой и материализуемой в граффити психоэмоциональной экспрессии (выраженной, по наблюдению К.Леви-Строса, в поэтической модели «интуиции Артюра Рембо, сказавшего, что «с помощью метафоры можно изменить мир»3), позволит понизить градус экзистенциального напряжения и понимания поколений постмодернистской эпохи, усиливающихся противоречиями разнонаправленных векторов масс-культурного неоглобализма и разобщения социальных стилей и ценностей жизни. 
7. Санкции в отношении акта вандализма.
Ранее уже мельком упоминалось, но теперь остановимся на этом  более подробно.
С граффити борются во всем мире. В некоторых странах введен тюремный срок за нанесение рисунков, в других действует запрет на продажу аэрозольных баллончиков несовершеннолетним. Вводятся специальные дотации на оперативное закрашивание свежих граффити и премии за информацию о лицах, рисующих на стенах. Наиболее распространенное средство борьбы - использование современных отделочных составов, препятствующих сцеплению краски с поверхностью стены и позволяющих легко смыть изображение.
8. Итог.
Итак, подведем итог, а для этого выстроем конструкцию граффити как вандализма по основным признакам и как исскуства.
1. Иску́сство (от искусы творити) — процесс или итог выражения внутреннего мира в (художественном) образе, творческое сочетание элементов таким способом, который отражает идеи, чувства или эмоции.
Наука и искусство - два способа познания материального мира
Долгое время искусством считался вид культурной деятельности, удовлетворяющий любовь человека к прекрасному. Вместе с эволюцией социальных эстетических норм и оценок искусством получила право называться любая деятельность, направленная на создание выразительных форм в соответствии с эстетическими идеалами.
В масштабах всего общества искусство — особый способ познания и отражения действительности, одна из форм общественного сознания и часть духовной культуры как человека, так и всего человечества, многообразный результат творческой деятельности всех поколений.
Понятие искусства крайне широко — оно может проявляться как чрезвычайно развитое мастерство в какой-то определённой области.
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Теперь по определению искусства попробуем характеризовать граффити:
· Граффити является результатом выражения внутреннего мира в художественном образе(различные нарисованные сложные надписи и картинки);
· Граффити- любовь молодежи к прекрасному( раскрашивая серые стены городов рейтеры преобразуют все вокруг себя, делают повседневную жизнь красочнее);
· Граффити- Выразительная форма в соответствии с эстетичесими идеалами(у рейтеров свои представления о прекрасном);
· Граффити- это способ познания и отражения действительности;
· Рисование граффити- это мастерство, это сделать сможет не каждый;
Мы видим, что по всем пунктам определения Граффити подходят под определения искусство.
2) Вандали́зм — умышленное и бессмысленное уничтожение культурных и материальных ценностей. Лиц, совершающих подобные действия, называют вандалами.
ВАНДАЛИЗМ — преступление против общественной безопасности, предусмотренное ст. 214 УК РФ, заключающееся в осквернении зданий или иных сооружений, порче имущества на общественном транспорте или в иных общественных местах. Термин "В." происходит от названия германского племени вандалов, известных своими набегами на Рим и его провинции, что сопровождалось огромными разрушениями.
· Граффити НЕ угрожает общественной безопасности.
· Нелегальное граффити оскверняет здания и иные сооружения.
· Граффити на машинах, автобусах и прочем имуществе является порчей этого имущества.
Вообще не каждую разновидность граффити мы можем назвать искусством. Безусловно: Tagging никак нельзя назвать искусством, особенно то, которым «метят территорию», но граффити, которые украшают серые стройки и фасады скучных кирпичных сооружений дают право претендовать на звание искусства.
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