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I. Введение
           Люди зачастую осуждают рекламу и видят в ней лишь помеху, которая безжалостно прерывает сериал. Однако они не думают о том, что телевидение без рекламы не интереснее чем с ней. Ведь, реклама, несмотря на ее общепринятый недостаток, имеет в большей степени ряд положительных качеств. Во-первых, реклама обеспечивает значительное влияние на жизнеспособность канала, ведь вырученные деньги за размещение ее оплачивают все дальнейшие проекты канала, делая его интереснее. Второй положительный момент рекламы - это осведомленность человека о том или ином продукте, услуге, или же какой-либо информации, которая может заинтересовать, а в дальнейшем следуя ей, удовлетворить потребности человека. Реклама также в какой-то степени заставляет человека задуматься, сравнить предлагаемые продукты и тем самым отдать предпочтение именно тому продукту, который в большей мере удовлетворит  его потребности.

   Реклама - это искусство, над которой работает специалист-художник. Именно в рекламе человек может увидеть по-настоящему изысканную картину, увидеть красоту и своеобразие предметов. Именно реклама знакомит нас с зарубежной культурой, людьми и с самим собой. Реклама- это источник идей, связанный непосредственно с компьютерной технологией, реклама показывает степень развития компьютерных знаний, объясняя это различными спецэффектами в рекламе.

         Существует огромное количество достоинств рекламы, которая влияет не только на телевидение, экономику, и облик городов, а на жизнь человека в целом. Учитывая это, я решил создать рекламу бассейна Исаклинской школы, чтобы привлечь население Исаклинского района к посещению бассейна, ведь это сохранит здоровье наших односельчан, сделает разнообразным их досуг, привьет любовь к спорту и заставит их вести здоровый образ жизни.
Гипотеза: Реклама - это источник идей, связанный непосредственно с компьютерной технологией, реклама показывает степень развития компьютерных знаний, объясняя это различными спецэффектами в рекламе.

Проблема: На базе Исаклинской школы построен и работает бассейн, но жители района очень редко посещают его.
 Цель:     Создать различные виды рекламы бассейна МОУ Исаклинской школы, используя информационные технологии
Задачи:

· Подобрать информацию по истории развития рекламы

· Систематизировать информацию.

· Изучить виды рекламы в современном обществе.
· Рассмотреть некоторые методы создания рекламы.
· Создать рекламу бассейна, опираясь на свои знания и навыки.

· Подготовить видеоролик, плакат и буклет для рекламы бассейна.

Объект исследования: объектом исследования являются методы создания рекламы.

Пути исследования:
1. Поиск информации.

2. Работа с информацией.

3. Систематизация материала.

4. Практическое применение полученных знаний.

5. Создание видеоролика, плаката и буклета .

Методы исследования:

1. Исследовательский метод.
2. Поисковый метод.

3. Практический метод.

4. Эвристический метод.

5. Метод наблюдений.

II. История развития рекламы

1. Реклама в государствах Древнего мира 
    
 Простейшие формы рекламы существовали ещё до нашей эры. Одним из первых, дошедших до нашего времени рекламных обращений считается египетский папирус, в котором сообщалось о продаже раба. Современные исследователи также считают одним из древнейших рекламных текстов высеченную на камне надпись, найденную в развалинах древнейшего города Мемфиса: «Я Рино с острова Крит, по воле богов толкую сновидения». 
      Наиболее распространенными были надписи, нацарапанные или начертанные краской на стенах. В Древней Греции и Риме рекламные объявления писали на досках, гравировали на меди или кости, громко зачитывали на площадях и других местах скопления народа. 
     Уже на ранних этапах развития культуры реклама начинает выступать в форме письменного текста. Конечно, это происходило по мере изобретения самого письма, которое в различных регионах датируется 6-8 тысячелетиями до н. э.
      Таким образом, источники рекламной деятельности уходят в первобытную древность.  Античная культура порождает уже довольно зрелые формы рекламной деятельности, основой которых являются сгустки оперативной информации. Эти формы рекламной деятельности выражались посредством разнообразных наборов словесных, звуковых, письменных и изобразительных приемов, создающих рекламные образы (имиджи) рекламируемых объектов, чья цель – активно проникать в психику потенциальных потребителей, привлекать их внимание и тем самым побуждать совершать выгодные для рекламодателя действия. 
     Новый качественный скачек в развитии рекламы начинается с появлением книгопечатания. 

2. Реклама в России 
    Развитие рекламного дела в России относят к X- XI вв., когда русские купцы прибегали к разнообразным приёмам предложения своих товаров. Обычно приглашали за определенную плату зазывалу, который, находясь возле лавок, громко извещал о достоинствах товара и его владельца. Создателями и виртуозными исполнителями устной потешной рекламы были коробейники, торговавшие мелким товаром – лентами, кружевами, гребнями, косынками, пряниками, бубликами и т. п.
     В этот период между многими русскими торговыми людьми не считалось унизительным всячески преувеличивать достоинства своего товара, обманывать покупателей.
     Определенный вклад в ранний период формирования средств рекламной деятельности внесли народные картинки – лубки. Первое упоминание о них относится к началу XVII в., когда в царских палатах уже имелось несколько десятков таких потешных листов. Царь Алексей Михайлович любил забавляться этими картинками и передал эту склонность своим детям. Постепенно «потешные» листы обогащались надписями, которые становились всё более развернутыми и основательными. Лубки входили в каждый дом – от царских палат до убогих крестьянских изб. Они в доступной форме доносили до широкой аудитории разнообразную информацию и идеи, воплощенные в броских красочных изображениях.
     Значительное место в лубочной продукции занимала рекламная информация. С развитием российского экономического рынка она стала успешно использоваться для коммерческой рекламы: некоторые «потешные» листы рекламировали модную иноземную продукцию. 
     В XIX веке получает широкое распространение печатная реклама товаров, хотя печатные объявления рекламного характера встречаются уже в «Ведомостях» Петра I в начале XVIII века, получив несколько позже новый толчок в изданиях Академии наук «Санкт-Петербургские ведомости».
    В XIX веке широкое распространение получило размещение рекламы на круглых тумбах установленных во многих городах. Реклама появилась на конках и трамваях. Мальчики на улицах возле магазинов и лавок вручали прохожим календари, прейскуранты. В Нижнем Новгороде начали издаваться газеты «Нижегородская ярмарка», «Коммерческий ярмарочный листок». В Петербурге появились журналы с рекламой: «Торговля», «Деловой бизнесмен» и др. подобные издания появились и в других городах России. 
     Сейчас в России количество рекламных агентств перевалило далеко за тысячу и на рекламном рынке вращаются миллиарды рублей.
     Рыночная экономика внесла существенные коррективы в формы и содержание рекламной деятельности. Рекламная деятельность становится связующим звеном между производством и потреблением. С её помощью поддерживается «обратная связь» с рынком и потребителем. Реклама должна способствовать созданию потребителям условий для свободного выбора торговых и других предприятий, услуг, товаров. Это позволяет контролировать продвижение товаров на рынке, создать и закреплять у покупателей систему предпочтений рекламируемых объектов, что необходимо в условиях насыщения рынка товарами и услугами.
     Настоящий период развития рекламного дела в России характеризуется резким наплывом яркой и разнообразной рекламной продукции, среди которой оказалось много недобросовестной рекламы. Таким образом, в России в период становления рыночных отношений начинает создаваться свой российский рекламный рынок. Растет количество рекламных агентств, фирм, бюро, более качественными становятся предоставляемые ими услуги. Возникают по типу развитых рыночных стран системы правового регулирования рекламного рынка.
III. Виды рекламы

     конецформыначалоформыРеклама-это неличная форма коммуникаций, осуществляемая посредством платных средств распространения информации с чётко указанным источником информирования. В зависимости от способов распространения информации и каналов воздействия на потребителя выделяется несколько видов рекламы:

· Телевизионная реклама 

· Объявления в газетах и журналах 

· Радио реклама

· Рассылка рекламных публикаций 

· Наружная реклама 

1. Телевизионная реклама
   Телевизионная реклама  охватывает широкую аудитории, сочетает изображение и звук, способна привлечь внимание своим комбинированным воздействием. В то же время это самый дорогой вид рекламы, ведь тeлeвидeниe oxвaтывaeт caмую бoльшую aудитopию cлушaтeлeй. 

     Нaибoлee вaжныe пpeимущecтвa тeлeвизиoннoй peклaмы : 
· oднoвpeмeннo визуaльнoe и звукoвoe вoздeйcтвиe, coбытиe нaблюдaeтcя в движeнии, чтo вoвлeкaeт зpитeля в дeмoнcтpиpуeмoe нa экpaнe; 

· мгнoвeннocть пepeдaчи, чтo пoзвoляeт кoнтpoлиpoвaть мoмeнт пoлучeния oбpaщeния; 

· oгpoмнaя aудитopия. 

· мoжeт пoкaзaть зpитeлю, кaк oн будeт чувcтвoвaть ceбя, купив пpeдлaгaeмый тoвap или уcлугу; 

· тeлeвидeниe мoжeт coздaть вoкpуг peклaмиpуeмыx тoвapoв и уcлуг aтмocфepу aктуaльнocти, уcпexa и пpaздникa. 

Тeлeвизиoннaя peклaмa имeeт нeкoтopыe нeдocтaтки: 
· тeлepeклaмa кpaткoвpeмeннa и эпизoдичнa. Еcли тeлeвизиoннaя peклaмa нe угaдaлa peжим дня пoтeнциaльнoгo пoкупaтeля, тo peклaмныe oбpaщeния в cpoк нe пoпaдут. 

· кpaткocть тeлeвизиoннoй peклaмы нe дaeт вoзмoжнocти дeтaльнo oпиcывaть пoлoжитeльныe кaчecтвa объекта и нe пoзвoляeт пpeдлoжить cлушaтeлям вecь accopтимeнт. 

· глaвнaя пpичинa oгpaничeния тeлeвизиoннoй peклaмы выcoкaя cтoимocть. 

     Тopгoвыe фиpмы иcпoльзуют peклaмнoe вpeмя в тeлeпepeдaчax пpoдoлжитeльнocтью oт 5 ceкунд дo 1,3 минуты. конецформыначалоформыСредняя стоимость 1 минуты рекламных показов видеоролика на таких федеральных каналах как ОРТ или РТР не менее 5000 долл., на СТС и других от 1500 долл. 

2. Объявления в газетах и журналах

     Определённые преимущества помещения рекламных объявлений в газетах и журналах связанны с их относительно меньшей стоимостью по сравнению с телевизионной рекламой и большей "долговечностью". К печатной информации читатель имеет возможность возвращаться не один раз, подробно обдумывая и взвешивая достоинства предлагаемого товара или услуги. Рекламу, помещённую в газетах и журналах, потребитель склонен воспринимать как максимально достоверную, дающую точную информацию о свойствах товара. Негативными сторонами такой рекламы является отсутствие гарантии размещения объявления в наиболее подходящем месте и гарантии самого широкого воздействия на потенциального потребителя.  Стоимость размещения рекламы в газетах зависит от размера рекламного объявления, количества знаков в тексте, а также от его места расположения в газете.                         

3. Рассылка рекламных публикаций

     Нередко более эффективным оказывается размещение рекламных объявлений не в центральных, а в специализированных рекламных изданиях. Большей избирательностью в воздействии на аудиторию характеризуется прямая рассылка рекламных публикаций. Достоинством такой рекламы является отсутствие аналогичной информации конкурентов и характер личностного обращения фирмы-производителя или поставщика к покупателю. Стоимость такой рекламы будет зависеть только от определенной договоренности в специализированных агентствах.

4. Наружная реклама
     конецформыначалоформыПомимо всех перечисленных выше видов рекламы существует также понятие наружной рекламы. Главным достоинством наружной рекламы, помещённой на специальных щитах, тумбах, вывесках, является высокая частота повторных контактов с потребителем, слабая конкуренция. Наружная транспортная реклама представляет собой рекламные плакаты на транспортном средстве. Традиционно они наклеиваются на правый и левый борта, спереди и сзади - в любой комбинации. В зависимости от того, кто из участников дорожного движения является вашей целевой аудиторией - пешеходы или водители,- вы наносите рекламу на правый или левый борт. Впрочем, в последнее время всё шире распространяется способ полной раскраски транспортного средства. 

     конецформыначалоформыКроме наружной и транспортной рекламы, часто используется и внутренняя транспортная реклама, когда рекламные плакаты и сообщения расклеиваются в салонах автобусов, троллейбусов, трамваев и вагонов электричек. Одним из достоинств такой рекламы является то, что она обеспечивает большую частоту (т.е. большее число повторных контактов) за короткий период времени. Люди, которые пользуются городским транспортом, ездят обычно одним и тем же маршрутом изо дня в день. Таким образом, они видят одно и то же рекламное сообщение в течение длительного времени, если только не спят во время поездки. 

     Полноценную рекламную кампанию невозможно провести без использования наружной рекламы: щитов.  Плакаты на щитах наружной рекламы обычно размещаются вдоль оживленных автотрасс и в местах скопления людей и напоминают потребителям о фирмах или товарах, которые они уже знают или указывают потенциальным покупателям на места, где они могут совершить нужные им покупки либо получить соответствующее обслуживание. Рекламное объявление в наружной рекламе обычно кратко и не может полностью информировать о фирме либо товаре, поэтому знакомство потенциальных потребителей с новыми товарами с помощью этого средства массовой информации недостаточно  эффективно. Основным типом наружной рекламы является крупногабаритный плакат. Также существуют электрифицированные или газосветные световые панно. Бывают табло нестандартного размера и формы, изготовляемые по особому заказу. 

5. Радио реклама
     Психологические исследования показали, что радио — эффективный канал для информирующей рекламы. Поэтому целесообразно давать рекламу именно на радио. Лучше всего воспринимается рекламное радиосообщение продолжительностью от 30 секунд до 1 минуты, сопровождающееся музыкой. В более короткий аудио ролик слушатель не успевает вслушаться, а более длинный его утомляет.

Оптимальная скорость проговаривания текста радиорекламы: 

за 10 секунд — примерно 20-25 слов,

за 30 секунд — 60-70 слов,

1 минута — 130-140 слов.

      Более высокая скорость затруднит восприятие радиорекламы, более медленное сообщение воспринимается как тягучее и занудное.
Нужно также учитывать инерционность восприятия — нередко потребители соображают о том, что рекламный радио ролик представляет для них интерес, только тогда, когда интересующее их сообщение уже закончилось. Поэтому даже в кратком рекламном объявлении нужно дважды повторить адрес, номер телефона и т.п. — с целью их лучшей запоминаемости.
 Поскольку по радио нельзя показать рекламируемый объект, не нужно рассказывать слушателям о его внешнем виде и использовать визуальные образы в описании («яркий», «блестящий» и т.п.). Лучше говорить о его функциях и выгодах, которые он приносит. Т.е. радио реклама должна фокусировать внимание потребителей не на самом объекте, а на благотворных последствиях его приобретения. 

Достоинства рекламы на радио

· дает хорошие результаты даже для относительно небольшого бизнеса; 

· позволяет воздействовать на определенный тип аудитории;  

· произвести рекламный радио ролик достаточно просто и недорого;  

· доносит рекламу до людей активных, перемещающихся, что позволяет работникам розничной торговли буквально вытаскивать клиентов из машин;  

· радио - одно из наиболее интимных средств массовой информации. Это ценное для рекламодателя качество;  

· реклама по радио прекрасно создает вокруг событий атмосферу торжественности и актуальности;  

· легко внести изменения, как в текст рекламы, так и в план ее звучания в эфире;  

· радио-аудитория обычно несколько моложе, чем типичные читатели газет, и поэтому более охотно покупает новые товары и услуги.

· Формат радио ролика должен совпадать с форматом радиостанции. Согласитесь, что ролик под тяжелую музыку вроде Metallica, будет не очень хорошо восприниматься на радио "Шансон". 

· Продолжительность ролика не должна превышать 1 минуты, при этом суть ролика слушатель должен уловить за первые 5-10 секунд. 

· Чтобы обеспечить запоминаемость товара или вашей компании радиослушателем, желательно повторить название продукта или вашей компании несколько раз, а один из таких повторов разместить в конце объявления.

IV. Технология создания рекламы

1. Телевизионная реклама (приложение 1-  видеоролик на диске)
     Для изготовления видеоролика длительностью 1,40 мин  я использовал следующее программное обеспечение: 

1. Pinnacle Studio, в котором  осуществлял захват видеоизображения с цифровой видеокамеры в формате AVI, а также осуществлял разбивку видео на сцены, нарезку и склеивание кадров. Определив сцены, которые будут задействованы в рекламе, и сцены которые нуждаются в дополнительной разработке, я вывел в текущем формате ролик, чтобы не потерять качество видеосцен. 

2. В  видеоролике я использовал не только видео, но и фото, которое обрабатывали в программе Adobe Photoshop CS2.

3. Комментарий к ролику записал на видеокамеру, (т.к. данный микрофон не подходил напрямую к компьютеру, из-за отсутствия переходника), я захватил видео в формате AVI, в программе Pinnacle Studio 10. Удалив видеоизображение с видеодорожки, оставил звуковую дорожку, которая требовала доработки. Затем, обрезав не нужные звуки, добавил поверх комментария музыкальное сопровождение.

2. Радиореклама   (приложение 2 -  аудиофайл на диске)
     Для создания радиорекламы были использованы микрофон и цифровая видеокамера.  Записав комментарий на видеокамеру, я захватил видео в формате AVI  в программе Pinnacle Studio 10. Удалив видеоизображение с видеодорожки, оставил звуковую дорожку, которая требовала доработки. Затем, обрезав не нужные звуки, добавил поверх комментария музыкальное сопровождение. Определив аудиторию, на которую определена радиореклама,  выбрал мелодию. После чего экспортировал рекламу в формате AVI.  Далее  конвертировал радиорекламу из формата AVI в MP3 формат.                

3. Рассылка рекламных публикаций (приложение 3 -  буклет)
    Для того чтобы создать рекламный буклет, который я создавал в программе Microsoft Office Publisher, мне потребовалось сделать некоторые фотографии, отражающие тему буклета. Для оформления страниц буклета я выбрал шаблон «Велогонщик».  Разметив точно границы буклета, и создав его основу, я выбрал фон страниц – здание школы и отражение в воде. Весь текст на буклете сопровождается фотографиями. 
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4. Наружная реклама: плакат (приложение 4 -  плакат)
 Для создания объявления мною использовалась программа Adobe Photoshop CS2. 

Главным фоном я сделал картинку «Бассейн».
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 Потом,  открыли файл «Бассейн 1»,  часть фото

вырезал  с помощью инструмента «прямоугольная область»  и с помощью инструмента  «перемещение» переместил на главный фон. Над картинкой 

«Бассейн 1», написал текст:  «Бассейн - идеально подходящее место для расслабления».

Открыл файл «Бассейн 2» , вырезал и переместил на главный фон, над этой картинкой написал: «Хотите сберечь ваше здоровье и получить массу удовольствий?! Приглашаем посетить бассейн!» 

В программе Microsoft Office Word 2003 создал таблицу, 

ввел в нее данные. Кнопкой «Print screen» сфотографировал, потом в программе  Paint вставил картинку и обрезал ее. Сохранил  картинку. Эту картинку вставил  на объявление. В центре написал цену билета, а внизу адрес. Сохранил плакат в формате jpeg. 

V. Заключение
   Осуществляя работу над проектом, я изучил основные виды рекламы и способы ее создания. Определил роль и значение рекламы в жизни мирового общества. Опираясь на свои навыки и изученные мною технологии создания рекламы, попробовал себя в роли режиссера и дизайнера, создав различные виды рекламы. Надеюсь, что созданный мною рекламный видеоролик будет демонстрироваться на местном телевидении, буклет я распространил среди жителей нашего села, а значит,  я смогу отследить статистику влияния рекламы на аудиторию. 
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